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push&pull

CPS / Quelques exemples de projets d'Editions et d'lllustrations

FISH SMART RULES DISCOVER THE PACIFIC COMMUNITY GARDEN
> Charte graphique éditoriale et création d'illustrations > Charte graphique éditoriale et montage de 2 brochures 12 pages (en FR et en UK)
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Plantes océaniennes : Nos aromates
les reines du jardin !

Le taro, également appelé talo (Samoa, Tongal, dalo (Fidji), Kalo (Hawaii,

représente depuis des milliers d'années un aliment de base pour les Océaniens. QIGNON VERT
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push&pull COMMUNAUTE DU PACIFIQUE SUD (CPS)

EXPOSITON «GARDIENS DU PACIFIQUE> PANNEAU D'INFORMATIONS

How does
the toxin
end in your
plate?
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push&pull CPS / Quelques exemples de projets d'EditionS (FR et UK)
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push&pull

Quelques exemples de d'éditions : brochures d'informations, rapports...
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Wallis and Futuna

EJ

Le Projet Régional Océanien des
TEritoires pour a Gestion durable des
Ecosystémes (PROTEGE) est un projet
de coopération régionale pour les 4 Pays
et Territoires d"Outre-Mer du Pacifique.
IL est financé par Uenveloppe régionale
du 11"+ FED (Fonds Européen de
Développement) & hauteur de 36 millions
dleuros pour la période 2018-2022.
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OBJECTIVES

Objectif général / Main goal

Const

1a biodversté et es essources natureles renouvelabs.

Nowvelle-Calédorie

2 objectifs spécifiques / 2 main objectives

Renforcer a durabilté, adaptation
au changement climatique et
Vautonamie des principale:
filires dusecteur primaire.

4 thémes / 4 themes

@@@

AGRICULTURE PECHE COTIERE ET ESPECES
ET FORESTERIE AQUACULTURE o ENVAHISSANTES
AGRICULTURE COASTAL FISHERIES INVASIVE

AND FORESTRY AND AQUACULTURE SPECIES

CPS / PROTEGE

O Lhuitre de roche en Nouvelle-Calédonie

QUACULTURE EN
NOUVELLE-CALEDONIE

Réalisation de Uexpérimentation
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push&pull

CPS / ADECAL

ADECAL - TRANSFERT - L'INCUBATEUR -

L'ACCELERATEUR

Quelgues exmples de supports de communications : Affiches, flyers, carte de visite.
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IDEE / PROJET / ENTREPRISE
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Christophe
Carbou

Directeur du Péle Innovation
Incubateur et Accélérateur
dEntreprises Innovantes

Faire de I'innovation,
1687 776570 une valeur d'avenir.
christophe.carbou@adecal.nc

ADECAL Technopole ,/‘\
Site IRD, 101 Promenade Roger Laroque ,\‘ CAL
98848 Nouméa, Nouvelle-Calédonie TECHNOPOLE
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IDEE / PROJET / ENTREPRISE

I hou

hercheurs, chefs d'entre|

S projets innovai
e faire des vagues !

.

\’ Vous avez une idée, un projet original

qui fait preuve de créativité et d'inventivité ?

Candidatez et rencontrez votre nouveau marché ! Eﬂosswde
candidature

L'équipe de ncubateur vous accompagne & tous les stades de votre projet

que vous soyez porteur d'une idée innovante, en phase de création de votre g : §

start-up, ou une entreprise établie souhaitant se diversifier par Iinnovation.

# Accéder aux conditions déligibilité et candidatez en ligne

forms.gle/GANHdpFeZgoMyyGr7

Plus dinfos: &Y technopolenc (Y innovation@adecaine  fB(+687)746203

Les financeurs ef partenaires du Pole Innovation
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ABRSAE | i oubqteur

Iote / pROveT  ENTREPRISE

&
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F@iSons de votre innovation,
une valeur d’avenir.

‘, Un écosysteme territorial engagé
pour faire émerger votre projet innovant

alédonie et plloté par les

privés, e Pole FADECAL
ar p ,outis et
o millions
59 projets @(@] 265 XPF
sélectionnés ef de fonds levés pour
uccumpagnes depuis 2014 les projefs ef enfreprises
éio
73 12
start-ups = brevets
729 % ausucces m deéposés par

afinfernational
‘I’TI'O\S dispositifs
personnalisés et évolutifs
pour faire décoller
votre start-up
TRANSFERT
Un accompagnement vers e fransfert
de

les entreprises

’ Deux réseaux

partenaires pour

faire rayonner votre

attractivite et noforiete

#RETIS est le réseau
frangais des experts

Retis

des

dela
valeur ajoutée aux projets innovants.
LINCUBATEUR

Un accompagnement & 360° sur la réflexion
‘autour du projet innovant :rédaction d'un
Business Plan, parlage d'expériences,
Infervention dexperts, mise en relation,
LACCELERATEUR

Un accompagnement renforcé sur les
aspects business, la vaiidation de la
proposition de valeur, la préparation des
phases de croissance et la levée de fonds.
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Parenres fnancers
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Vous avez une idée innovante ? ) e

Envie qu'slle devienne réalité ?

Numérique, greentech, biothec, agritech, cleantech,
6 5 f

# Loréseau et label
FRENCH

o A
partenarict avec

IEtat permet aux start- "
Ups dlacceder 109
communautes dacteurs Bt
surles plans national,

régional ef infernationl: des
opportunités ala fois financiéres
(subvenions, fonds, .},
markefing et fiscales.

Partagez

v

et faites-vous guider pour propulser vofre futur start-up !
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OBSERVATOIRES DES PECHES COTIERES / Régional, le-Calédonie et Wallis & Futuna

push&pull

Plaquette générique, newsletter, kakemono :

CREATION DE LOGOTYPE ET CHARTE GRAPHIQUE

> Création de logotype et déclinaisons par pays
> Charte graphique de supports de papeterie et de communication

OBSERVATOIRE  OBSERVATOIRE
OBSERVATOIRES - .
Des pécHes coTIeres oes peN?j veELSLS?mEeD%?E o peCHW?LS L E?jlpeueueﬁ

Modele Word

Modéle de carte de visite Modéle Powerpoint

écho de I'OPC

B ey 0BseavATORe e :
/ ( OBSERVATOIRE " i Logia U1 g o pscne -
ANl AZon Liliane Fabry : ; S T
Coordinatrice de l'observatoire . . e w
. des péches catieres " L'Observatoire des péches
Ticre de o ADECAL Technopole 9 cétiéres de Wallis et Futuna
AR = o Projet PROTEGE i in outil clé (évaluation des péches
présentation OBSeRVAToIRE ™= Titrede la ! e R ‘
DES PECHES COTICRES  Mob: (+687) 73 97 92 présentation e e
NOUVELLE-CALEDONIE liliane.fabry@adecal.nc - de Wallis

> Quels objectifs l'observatoire a-t-il
I'ambition de servir ?

[ =
Tibra dea o shice

T S S

aine
procegée
o

COLLECTER » ANALYSER » CONSEILLER
B Tesitd renscu 1

» Sur quelles données repose
I'observatoire ?

ADECAL Technopole 1 bis rue Berthelot BP 2384 - 98846 Nouméa cedex




push&pull OBSERVATOIRES DES PECHES COTIERES DE NOUVELLE-CALEDONIE ET WALLIS & FUTUNA / Rapports d'activités

RAPPORTS D’ACTIVITES NC ET WF (2021 - 2023)
> Brochures d'une 20taine de pages
> Conceptions graphiques et réalisations

Sommaire

> Queest-ce que I'Observatoire étudie ? ) Un premier portrait de la péche Tailles minimales de N » Chronologie de la naissance de 'OPC
< i cétiére profFessionnelle en 2019 capture recommandées

5
/ﬁ?ﬁmz =
annuelles kg

6‘ e, P |

» Pécheur, un métier d'homme ?

= [




push&pull OBSERVATOIRES DES PECHES COTIERES DE NOUVELLE-CALEDONIE ET WALLIS & FUTUNA

AUTRES EXEMPLES D’EDITION ATELIER DES PECHEURS
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push&pull DSA (DIRECTION DES SERVICES DE L'AGRICULTURE, DE LA FORET ET DE LA PECHE)

LA MER, NOTRE SOURCE DE VIE (1/2)
> Conception du nom et design de label

> Création de charte graphique LES SCHINCOERMES
> Réalisation de supports de communication

Kakemono

1 cmr N ' Hf'l-'DTHumE ANANAS
Ay rﬂus-hﬂmNE 2 = > Pladniaill i

EVITER DE PECHER LES
INDIVIDUS TROP PETITS
POUR LEUR LAISSER LE TEMPS
DE SE REPRODUIRE

MAThPUHA ore MAULY

& MER, NOTRE Souncr pp vik !

] 'E'.t .p-r =
%ﬁi;liﬁ

pour se reproduire
et repeupler les
récifs.

¥

INTERDIRE LES METHODES LIMITER LA PECHE DANS
DE PECHE DESTRUCTRICES LES ZONES CONNUES DE

DES
E PENDANT LES
PERIODES DE FRAI

Affiche v LAISSER LES POISSONS (© sienunuser Les FiLeTs

& PROTEGER LES BASSINS
° PROTEGER LES HABITATS VERSANTS

Samedi A partir de 6h
En face de la Cathédrale
de Mata'utu

NOV. - A -

Spécial

<« Produits
de la mer »

Une journée riche de partage autour de I'enjeu de péche

gnanih B i
-en - s
durable et de préservation des ressources marines cdtiéres ! . ¥

s
Jgr--_ "
L

DE 6H A MIDI i DE13H30 A1
ou du marché et Réception des plats du concours « Pla 27 rous enmen!
lenge  de a me

Faisons les bons choix maintenant
pour pécher longtemps !

Ki he lelei age o te faiva gelq, tou fakatahi'i
'atatou ma'u ki ai*
% TAUTAL, E FEALA HAU TOKONI KI TE PUIPUI KAIGA KATOA TOU TEKENI TE'U

OTE"U KOLOA ' TE TAI'AKI TAU : FAKATU'UTU'U GAUE KI HE GELU
« FASIPUKE » E FEALA

higa

6 | Futuna:723816

vie - Wallis & Futuna

Journée de la péche durable (affiche et dépliant)



LA MER, NOTRE SOURCE DE VIE (2/2)

> Application de la charte graphique établie.

> Création de supports de communication : affiches, brochures,
gestion de page Facebook, film...
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ECOLIERS. COLLEGIENS, LYCEENS ET ASEOCIA-TK.)N'S
Ko te kaha’u “o te gelu e kotou kau f_ull kiai.
kotou fakatahi'i akotou u fakatu'utuu gaue !

L"avenir de la péche vous appartient, mettez vos projets en commun 1
——

) LA PECHE DURABLE VOUS INSPIRE ?
¢ H

VOUS SOUHAITEZ AGIR ? 4 thémes de projet au choix !
. ]
Sinservez vos ot 1o 0710/2022 it
|4 DEVENEZ « AMBASSADEUR DE LA PECHE

DURABLE » 2022 !

DSA (DIRECTION DES SERVICES DE L'AGRICULTURE, DE LA FORET ET DE LA PECHE)

T

Recueil de poemes de 40 pages

Fakataupiepie | Concours 2022
Tou taupau fs

- 2YPRoETIN
Q? 7'SOS™

ES
fakapotogpoto ! TORTY

o
GARDONS LA PECHE DURABLE ! y

Wallis & Futuna

TOKONI MAI KI TONATOU ILO’I LELEI
E feala tatatou kau fuli ki ai, 'e faigafua p&!

Pea kotou aumal akotou paki i te pasina et (RSN

--_‘ E e |
& -
T r FarToHoPARK! ca
o
B oot el v P ars
Faka'iloga o te N~ - A Uhii fonu

'aga fua

Kapau e kotou sisio ki he fonu i te mata'oné, pea kotou aga'ofa o
haganonoa ki ai, pea kotou fakamama'o ai ia meta ‘e hogofulu

s '! B o S g crorece



https://www.youtube.com/watch?v=V5GwdJQ-ENk&t=27s

pull DSA WF (DIRECTION DES SERVICES DE RICULTURE, DE LA FORET ET DE LA PECHE)

AGROFORESTERIE A WALLIS ET FUTUNA
> Conception de charte graphique
> Réalisation de panneaux d'information et brochure

1 Seian T v o
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FERMES DE DEMONSTRATION A WF .
> Conception de charte graphique et réalisation de panneaux COCOTERAIES A WF

Bienvenue dans une ferme de Bienvenue dans le champ semencier
démonstration en agroécologie conservatoire de Vaitupu

Faka'alofa Faka'alofa atu malo te lava mai ki te fale ‘aeni . . . )

e fakahahd e fakahaha ai te fa'ahiga gauekele haofaki ulufenua Faka’alofa atu malo te lava mai ki te oloto niu o Vaitupu
Fakaalofa
e fakahah: o
mophotypes de

ety E kau te u'u niu i te 'u fagana ma'uhiga o te hisitolla mo te ma'ul

ot uvea pea mo te nofo fakafenua.
NiuPaega E faigai tu'uma'u  te tagata ‘uvea ke ina to mo taupau ma'u a te'u
“NuLeka'ui faahiga fu'u niu kehekehe.

Le réseau defermes de démonstration en agrocologie

PROTEGE regroupe des agriculteurs do Nouvelle

Calédonie, Polynésie fransaise et Walis et Futuna

Niutala tekal  tona pulu' niu  tona kel muima), te niu vai (e lahi tona o1

N niu), te it « paega » pe'e niu « kafa » (& fai te kafa aki tona pulu
niu), e ni “ui mo te niu kula ( @ malie tona hu'a ni).

Son objectif est d'accompagner les agriculteurs
Volontaires, en co-construisant et diffusant des
. innovations, vers des systémes de production
R e s agro-écologiques plus autonomes, respectueux de gat.
Venviromnement et intégrant une meilleure gestion i
] I, bioci p
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Le réseau des fermes favorise les échanges et
a transmission entre savoirs traditionnels ot

TeoKave ot

TaoKave Kula € ton maigate s 0 mal ksnomica o 43t
“NuTea

Johan souhait vive de son sctvitédélsveu,icuire s cotit e siment porci,
Soopar it s el St s e Bt
Les ctions DSA-PROTEGE ot accompagné -
12 Uinstllation ' pare tournant lectrique solaire our e a pollution limatique.
dos sios,ame uu«umlmmmf- it s cots drnstalision ot o
ekl .

20,

S s e o il 147

I Déimiaton o i bt o ' e R . pa i ko
o s ot e o e s

1ol e, o kT i o ko e

el P vesing. g - Tou e ot oga
ottty

e o e 1a e o e
1 Letot derations  base de e remiresaalespour amélrer o
crissance dos animaux e imitant

Efpano st b il 4 & Tt Loy & ok o Johan e o tona 'l ok pe tona ke o ana fogl
e i g el 54 ROTEGE oo gt Tt el e ol s ol el
= mogis ‘e m'ums's ogoi uckapea et tefersomal

Laparcale de VAITUPU st e nouvllecocterl ol o
ol ont été plantés environ 170 cocotiers de 12 « variéte
marphotypes entiés o sdlectiomade, 35 hectares, La
gestion. Cassociation « TAU TAI » du village, qul

7ol gove afto et DA PROTEGE -
rgénérationnelle de savois et savoi-faire

" 505 usages et S0 pros

f et doproduireenpraricé ds semences « séectiomdes » it s prcall,suvlle 1o ravageurs

S destinton ces st dstrct e HIHFO, poue epanter s (e, .
3

B v ke ' 1 e et i e mm o

RV —— 2 e
Gz ;

] Pl i e
2 et et ot o ekt il o e ke sl = L pe o

NN NNNNDNNDNAN




PROVINCE SUD

Il GUIDE DU LAGON

> Brochure de 48 pages

> Conception de la charte graphique
> Creéation d'illustrations

Il GUIDE DE LA CHASSE

> Brochure de 36 pages

> Conception de la charte graphique
> Création d'illustrations

SOMMAIRE GENERAL

2.1. LES AIRES MARINES
PROTEGEES (AMP)

LES RESERVES INTEGRALES

Dans les réserves naturelles intégrales, I'acces est
interdit, a fortiori toute atteinte aux milieux et aux
espéces comme la péche, les coupes de bois, les travaux,
les feux... (art. 211-9 du code de I'Environnement).

YVES MERLET

Commune Yaté (Grand Lagon Sud)

Superficie 17 150 hectares

Tlots lagonaires Kié et

réation de I'AMP_ 1970
Art

H
Dat:

Référence

Tout acces et tout passage de navire ou d’embarcation y
est interdit, a fortiori, la récolte, la péche, ou la cueillette

de tout minéral, animal ou végétal -

Les réserves naturelles
intégrales sont rares,
tout acces y est
strictement interdit.
Elles sont établies en
vue d’empécher tout
impact lié a la présence
humaine, dans e but

notamment de préserver
les écosystemes et les

s dans leur état
naturel.

A 6 g\

iLOT N’DIGORO s SANCTIONS
En cas de p
d

associé

éation de 'AMP_ 2009

Art. 2126 du code de

Reference

Accés strictement interdit sur les parties émergées de
I'ilot et sur une bande de 200 m autour de I'flot. Tout
survol par les ailes de kitesurf est interdit

I Les Aires Marines Protégées

es
les sanctions encourues
sont trés lourdes :

Délit passible d'une
amende pouvant atteindre
9 MF et 2 ans de prison
(art. 216-2 du code de
I"Environnement)

LES COMPETENCES
DE LA PROVINCE
SUD EN MATIERE
DENVIRONNEMENT
R7

CONTACTS

DIRECTION DE
LENVIRONNEMENT

e DE LA PROVINCE SUD

6, route des artifices - BP L1

98846 Nouméa Cedex

Tel. 20 34 00

denv.contact@province-sud.nc

SERVICE DES GARDES-NATURE
DUMEA
Tél. 2030 40 / 94 55 61
+ SECTEUR SUD
(DE NOUMEA A L'ILE DES
PINS)
Tél. 20 34 70 / 77 40 68
« SECTEUR NORD
(DE BOULOUPARIS A POYA

SUD)
Tél. 20 35 06 / 72 02 56

PARC ZOOLOGIQUE
ET FORESTIER

761278951 @

SAMU  MRCC  POMPIERS

15 16 18

Crédits photos : Pierre Bachy - SCO ; Bastien Preuss ; Fabrice Wenger, Martial Dosdane, Cath

province Sud : Maquette : Push&Pull

4.1. LES ECOSYS

+ Les coraux, les herbier
les mangr

. LES ESPECES PROTEGEES

LES AIRES MARINES
PROTEGEES (AMP)

DE LA PECHE

UTILES

SERVICES

METEO
Tél. 36 67 36 (1UT/11s)
24n/24
CENTRE DE COORDINATION DE
SAUVETAGE MARITIME (MRCC)
VHF ou tél. 16 / Tél. 29 22 02
GENDARMERIE MARITIME
Tél. 2940 36

AIRES MARITIMES
Tél. 2726 26
MARINE NATIONALE
Tél. 2940 15
SERVICE
Tél. 2653 00
POLICE AUX FRONTIERES
Tél. 2432 00

JANES

RVICH RES
ET DES BALI

Tél. 232100

SOCIETE NATIONALE
DE SAUVETAGE EN MER

42 bis, av. James Cook
Nouville 98800 Nouméa

Tél. 2380 02
nouvelle-caledonie@snsm.nc

Les écosyStemes protégés

LES REGLEMENTATIONS A, LES ECOSYSTEMES

PROTEGES
B. LES ESPECES
PROTEGEES

@ PORTS & MARINAS
MARINA DU CNC
Tél. 2627 27
informationsnc.asso.nc
CAPITAINERIE DE NOUVILLE
PLAISANCE
Tél. 265377
nowville.plaisance@sodemo.nc
CAPITAINERIE DE PORT
MOSELLE
Tel. 277197
port moselle@sodemo.nc.
MARINA PORT DI
(ARTILLERIE)
Tel. 274777
capitainerie@portdusud.nc
CAPITAINERIE DE POR
BOULARI
Tél. 439980
port.boulari@sodemo.nc
MARINA AUX PORTES DU SUD
(MONTDOR
Tel. 477783
portesdusud@lagoon.nc
PITAINERIE DE POR

NGH

OUE!
Tel. 4455 22
marinaportouenghi@gmail.com

ine Geoffray, Patrice Plic

TEMES PROTEGES

P

LES AIRES MARINES

PROTEGEES

2.1. Les Aires marines
protégées (AMP)
Les bons comportements
a adopter sur les flots
les de mouillage
étation des Tlots

LES TRICOTS RAYES

EspicE

OTEC

1l existe deux espéces de tricots rayés en Nouvelle-
Calédonie : un, endémique, 3 anneaux alternés noirs
et jaunes (Laticauda saintgironsi), I'autre a anneaux
alternés noirs et bleus (Laticauda laticauda).

En mer, les tricots rayés s'alimentent en apnée car
ils sont munis de poumons et doivent remonter
régulierement a la surface de I'eau pour respirer. Iis se
nourrissent principalement de murénes.

A terre, les tricots rayés digerent, se reproduisent
et pondent leurs oeufs, c'est Ia qu'ils sont le plus
susceptible d’étre dérangés. Leur taille moyenne est de
1,20 m pour les femelles et de 1,10 m pour les males.
Le venin des tricots rayés est trés toxique pour I'Homme.
Cependant ces serpents ne sont pas agressifs, ils sont
méme plutt craintifs.

Si vous en croisez & terre ou en mer, ne les perturbez
pas, ils sont protéges.

0 "
prTfesslonne\s

t respectueux en
ssadeurs du lagon et

A
SANCTIONS
Tous les tricots rayés
sont désormais
classés en especes
protégées. Leur péche,
vente, perturbation
intentionnelle sont
strictement interdits.
Délit puni d'un an
d’emprisonnement et de
1780 000 F d'amende.

DLes espaces protégées

BIERS D'EAU ET DE MARAIS

PERIODE DE CHASSE

+ La chasse du canard a Sourcils (Anas superciliosa
pelewensis), de I'Hybride (colvert/sourcils) et de
la Sarcelle grise (Anas gibberifrons gracilis) est
ouverte du 1+ juillet au 30 novembre inclus

+ La chasse du canard Colvert (Anas platyrhynchos)

et de la poule Sultane (Porphyrio porphyrio el
caledonicus) est autorisée en tout temps et sans
limite en nombre d’animaux chassés par chasseur
et par journée de chasse. &,
=)
COMMERCIALISATION, VENTE ET ACHAT SANCTIONS
Le commerce, I'exposition 2 la vente, la vente et 9
I'achat de canard a sourcils, de I'hybride (colvert/ 1‘;“2!‘;@‘;""”
sourcils) et de la sarcelle grise sont interdits en d,e.f‘priso""emm
dehors de la période de chasse. e e e
7159 000 F (Art. 3337
réprimé par Art. 335-6).
- ——

@& e Jachasse | Espéces dont la chasse est autorisée



push&pull

PROVINCE SUD

Il GUIDE DE L'EXPLOITATION AGRICOLE DURABLE

> Brochure de 32 pages
> Conception de la charte graphique
> Création d'illustrations

Issue de la fusion entre les anciennes
directions de I'environnement (DENV)
et du développement rural (DDR),

la direction du développement
durable des territoires (DDDT)

a été créée en janvier 2020 afin

de contribuer a la mise en ceuvre
des politiques publiques en

matiere de développement des
territoires (notamment économique
et d'aménagement) en assurant

la transition agro-écologique,
protection et la valorisation des
patrimoines naturels et des espaces.

CONNAITRE LA DDDT

Les objectifs de la DDDT

me de la
difgeon Pentser proximité,
ites de la DDDT 6 agiv duvablement.

SOMMAIRE GENERAL

CONNATTRE LA DDDT L'AGRICULTURE DURABLE
P3 P7

abjectifs de la DDDT P. 4 La durabilité économique P.9

Banigramme de la La durabilité sociale P. 10
ction P. 5

La durabilité

s sites de la DDDTP. 6 environnementale P. 11

Comment gérer I'utilisation
de I'eau en agriculture P. 12

Focus sur les énergies
renouvelables P. 13

Agriculture et gestion

des déchets : les bonnes
pratiques P. 14

D ENVIRONNEMENT

Art. 431-1 du code de

Tcu'e opération qui a pour effet de supprimer la végétation d'un sol et d’en compromettre la

naturelle, des couches

DEMARCHES
P 16
Le soutien financier P. 17

L'accompagnement technique
de proximité P. 18

Loffre de formation P. 19
La réglementation P. 20

Quelques notions en matiére
d’environnement P. 21

En fonction de mon
projet, quelles démarches
administratives me
concernent ? P. 24

Quand suis-je concerné par
la réglementation li¢e aux
ICPE?P. 26

L'activité agricole dans son
milieu P. 28

superficielles du sol

PARCELLE VEGETALISEE DEFRICHEMENT

Herbe, niaoulis, bois de fer, lantana, faux-
poivrier, fauxmimosa...

A\ Les espéces protégées et les

[l suppression de la végétation d'un sol

[ Régénération naturelle compromise (refour

/N £ s e A <
/8 écosystemes diintérét patrimonial non spontané)
[an)

== suivent un autre corpus.

s

EN SAVOIR PLUS

Consultez la rubrique Risques et menaces de |'espace thématique

= PREVENTION FEUX
> Conception créative
> Affiches et déclinaisons

DES FEUX,
5 DE LA MATURE |

. PAS DE UA MK RE |

1 e fia |..|'|-'|‘-
# ¥ s —

M1.$ FELIX,
PA'EﬁE L HM‘UFE |

o
—

EXTIMCTION D
F-‘.b DE LA HA

Tl



push&pull AGENCE RURALE / Signes d'identification de la qualité et de l'origine (SIQO)

CHARTE GRAPHIQUE (1/2)
> Design des labels SIQO
> Charte graphique de supports de communication : calibrage de modeles et régles d'exploitation

( PECHE | (AGRICULTURE) (CERTIFIE)
A

RESPONSABLE RESPONSABLE

S V
——— ; k NN

(QUALITE) (ORGANISME)
RI E DE GESTION
/ N\

SE€

NOUVELLE T, NOL{VELLE Ta NOUVELLE A, NOUVELLE YA k - ‘ CARANT] PaR
CALEDONIE |\ CALEDONIE |\ CALEDONIE |\ CALEDONIE |\ DES SIGNES DIDENTIFICATION -
\__ CERTIFIE ) \_ CERTIFIE ) \_ cERTIFIE ) \__ CERTIFIE ) \DELAQUA”TEETDELOR'G'NE/ BIO CALEDONLIA

Les essentiels

ELEMENTS VISUELS

®Les couleurs autorisées. ®Les éléments graphiques
€0 Mion 1100 K10
s10a11
A209vI0817
<o Mo Jo N10o
4000000
Aov0B0
<o o 0 N0
— SFFFFFF
CERTIFIE R2S5V255 8255
AUTHENTIQUE

Cas partiaiers
EXEMPLES DE SUPPORTS

Oriflamme 68220 (échelle 1/10¢) Banniére web 300250

(AGRICULTURK
RESPONSABLI
RE e

CHARTE GRAPHIQUE

Supports de communication

@

rurale 3 Chare graphique suppesde o 8

harte graphique 5o

Les essentiels

CARTOUCHES

Les essentiels

CARTOUCHES

Les essentiels
CARTOUCHES

Proportion et position sur format horizontal standard. (1) cs parTicuLiERs
rempie Achage 463

(1) cas paricuters: siGnALETIQUE

Fiyer 10621 ecto verso

Y —

i Accroche

nel

Chart graphiaue Supeors decommunicaion 6 Charte graphique 5.



CHARTES GRAPHIQUES (2/2)

> Quelgues exemples de modeéles de supports de communication (Péche Durable)

Titre de la
présentation
Sous libne

=

R - g Pl

Ut enim ad minima espim

At vero eos este para map accusamus et iusto odio lorem
dignissimos ducimus qui blanditiis praesentium vero eos
et accusamus et dolores lusto epsum odio. At vero eos este
qui blanditiis praesentium vero,

Austo odio dignissimos ducimus qui.

——

Accroche
de campagne !

@3 Agriculture Responsable NC

§
o
rurale I

Laqualité ag igne! @ siqonc & Nom dussitenc

Titre de*la partie

2 L1

Exemple de
sous-titre

consenditium veribus,

uptatur, tem. Nimillent earci
audioresci in plaut que liquodisi cori
quam quos evelestem.

@ Intertitre comnimi lloriatis

Ut lam facerit reptatem Odiis doluptur. Ipit ab ipis es
liquaeptis expedit lique et ipis aut reprepe que ipsuntio
quam quo cus asperspedis comnist occus vellibus.

evendant exceaque magnis
re minvero temperates molo
derum re, occat harciur? Qui
ventio. Itat omnit incium
comnimi lloriatis restius unt.
O Luptatur, simus aut plis

experiam idendandae

sed quid et ut fuga. Eni ut

ulluptur accus nullaborro

@ Intertitre facerit reptatem

Ut lam facerit reptatem
liquaeptis expedit lique et
quam quo cus asperspedis
evendant exceaque magnis

Titre de
\ 7
lencadre
Itat omnit incium com re minvero temperates molo
nimi lloriatis restius derum re, occat harciur? Qui
unt vent. Ulluptur tor magnis maxim fuga. Cuscia
accus nullaborro diis ccomnimi lloriatis restius un.
doluptur. Ipit ab ipis
es ipis aut reprepe.
Ulluptur doluptur.

« Exergue facerit
reptatem liquaeptis
expedit lique et
GUAM qUO CUS. >

Contact
Adresse consenditium veribus, omnihil luptatur
Tél. 00 00 00 - Email. contact@ndm.nc T -
{3 Nom de page Facebook L]

Titre
de la page

=» Texbe nbveau 1
B Tichih Pl

Tolinli Feaitii

Accroche
de campagne !

Accroche
de campagne |

3 Nom de page Facebook

§
iy
rurale. §

La qualité agr ®siqonc @ Nom dussitenc

LE / Slgnes d'identification de la qualité et de l'origine

PECHE
RESPONSABLE
| ~

- |

NOUVELLE ..

CALEDONIE'\
CERTIFIE

Accroche de
AMpaq ne !

W, .
g |

{3 Nom de page Facebook

BFCH B0 Bate para Map
acousamus et usto odio
1 o e jpaiips Furatancd

Accroche
de campagne !

=
‘Eﬁ__ R |8 jeated AR [E LR Vg



FEDERATION DES PECHEURS HAUTURIERS

push&pull

PECHE RESPONSABLE
> Conception graphigue
> Réalisation de la brochure 8 pages

GDITO_J

" ™. «Parler dune seule voix »
La création en 2007 de la Fédération des Pécheurs Hauturiers a apporté
une dynamique nouelle 3 la fiere.

Mieux orgas

9 d une seule
delenvironnement. Car pi o
ocks de poissons os responsabiltés,
N eurs c2 ous inscrivor

en devangant méme parfois la lof, comme,
aux requins, interc

esserla pratique depuis prés de 8
ans ; ou enc v Ia mise en place du parc nat
le» sinscrit dans cette e
ntation en vigueLr, une

la mer de Corail. La
daméliorer encore nos pratic

ment, des rég

vent et territorialement reconnu

Jean-Frangois HUGLO
de Nouvelle-Calédo

dération des Pécheurs Hautur

Président

La péche hauturiere une activité majeure
« du développement en Nouvelle-Calédonie

Fédération
des Pécheurs

Hauluriers

NOUVELLE-CALEDONIE

La Fédération des pécheurs hauluriers
de Nouvelle-Calédonie

Une péche hauturiére responsable
en Nouvelle-Calédonie

n Les 4 grands axes de la
o certification « péche responsable »

Couverture

Sommaire
Quelques exemples de pages intérieures

(-LA FEDERATION DES PECHEURS
HAUTURIERS DE NOUVELLE-CALEDONIE)

> Hisloire

JEURE DU DEVELOPPE )
EN NOUVELLE CALEDONIE > Emploi > Participation 3 Ia gestion > Surveillance sanitaire

>

La péche hauturiére calédonienne est

une filiére professionnelle constituée

historiquement de 5 armements, g

explaltemuneﬂomllehomngenede

navires de taille moyenne.

17 licences sont attribues annuellement f

Nouvelle-Calédonie pour la péche aux thonidés
naritime calédonien.

Depuis une dizaine d'années, les captures
sont stables autour de 2700 tonnes

par an. Le thon blanc reste I'espéce
majoritaire, représentant prés de 60% de la
production. Le thon jaune représente 26%
des captures.

Navire patangrer 991A Fotta Navigion slement. Vier
dont les plus beaux

marc

>

Cette filiére utilise une seule technique de

péche : la palangre horizontale dérivante

qui consiste & poser en mer une ligne

principale en nylon, équipée de lignes

secondaires armées d’hamegons (entre

1600 et 2000 hamegons).

dant une

mpagnes dune douzaine de jours sont
haque année. Cela représente un

che faible au regard de la superfici

ti sur [année et :
e péche est hamegon pou

ecération des i

Les emplois directement iés a la péche
hauturiére - exercés dans les armements,
les ateliers de transformation et
grossistes - sont estimés & 250 personnes dont
n des navires.

les 2/3 concernent lexploitati

Véquipage d'un navire compte en moyenne 6 marins

> Stocks de poissons
s et teritoires
ehentsurles

ntrairem:
océaniens, le n

navires, tous locat

capturées d entelle
¢es,tandis que

systématiquement relac
es de péche

dultes qui se sont déja re
séloignent des bancs de
jeunes poissons.

sentle

chezles

varc naturel

combinée & a mise en ceuvre d'un nombre

ont

des ressources - Aide a la
recherche

Les armements remplissent volontairement
d

Calédonie et de lorganisation
des péches (WCPFC) en collabo
programmes dévaluation des sto
d‘acquisition de connaissances biol
navire accuell
ur une campagne
ur des péches. Des
hantilons sont effectues au
cours de ces campagnes dobservation,
mais également a quai au retour des navir
Dur: es d'observation tout

Tt ces campag
ment consigné afin que les
données collectées contribuent de m.
ition de |
e limp:
dites

précise  les
poisson

sur les espéce:
(requins, tortue

7w présence acrue,lespécheurs clédoriens sont
<t parc naturel de a mer de Coral

che hauturiére font [objet
de controles menés par le

Les produits de la ¢
de plusieurs nive
senvice dins| é
phytosanitaire de la DAVAR. ll existe tout d'abord
le plan de surveillance et de controle annuel,
qui répond aux exigences réglementaires de

Ateler de ransformation - Navimon

> Circuit commercial (année 2

[Union Européenne sur les
Ensuite, des enquetes spécifiq
surveiller, notamment les teneurs
Enfin, des analyses officielles sor
adre du suivi de la conformité sanitai

Les producteurs et transformateurs réalisent
aussi des au biologiques

agréments
ématique du

ces exportées

s visent &

cte

dhygiéne. Concernant la
mercure, une démarche
directions du go

donie (Affair

onjointe de qu
i

rinaires, alime
onomiqu cours
pour aboutir 3 une mei leure information de
rn':u\;\ on.

125 tonnes

5 ARMEMENTS
HAUTURIERS

5 ATELIERS

DE TRANS-
rormaTion IR

EXPORT
CONSERVERIES
531 tonnes. 249 tonnes.

MARCHE

TRANSFOR- LocAL
(MARCHE,
GMS, RHF)

s gndeser
R Temion

EXPORT
EUROPE
3tonnes

de la production est

exportée
filiere seest élevé a 1135 millions XPF.

La Fédération des Pécheurs Hauturiers de
Nouvelle-Calédonie est une association loi
1901 qui a été créée le 8 octobre 2007. Elle
est présidée, depuis sa création par Jean-
Franois Huglo, directeur d'Albacore.

Démarche
« Péche Responsable »

Qua des armements des pécheurs hauturlers - Nouille

> Membres

Les cinq armements de la Nouvelle-Calédonie
ont adhéré a la Fédération des Pécheurs
Hauturiers de Nouvelle-Calédonie dés sa
création : Albacore, Baby Blue, Navimon, Pescana et
Sea Horse. L'armement Munun | rejoint récemment.

Objeclifs
- La Fédération des Pécheurs Hauturiers

de Nouvelle-Calédonie a pour but d'unir

Ies voix des armateurs Io(aux N
o e

Ainsi, avec laide de I

culture et de la DAL
ration des Péche

isant a faire
2lad

meilleu
les pouvoirs publi
communiquer a

nsommateurs

concrétes et sérieuses aux
cconsommaleurs, ce label sinscrit
¢également dans le contexte actuel
oules exigences alimentaires et
environnementales sont au coeur
des débals de société.

Bateau usine Vellow Fin- Albacore



ADECAL / FEDERATION DES PECHEURS

push&pull

B PECHE RESPONSABLE
> Conception graphique et réalisation d'un dépliant 3 volets
> Création de schéma

mm DCP
> Conception graphique et réalisation d'un dépliant 2 volets
> Création de schéma

NOS PECHEURS DU GR;/
DES SENTINELLES POUR
NOTRE OCEAN

2 P
PECHES EN HAUTE MER

Fédération
des Pécheurs
Hauturiers

afin doffrir aux pecheurs professionnels des pour éviter tout

possiillés de diversification, d'augmentation des accrochage de ligne sur le DCP et toute
rendements et d'amél
quisition, la
coiit non négligeable év Laccrochage d'une ligne dans un DC
par DCP et par an. nestpas o
plants dans le cordage entraine une
détérioration de celui-ci qui s'aggrave
avec e temps et e fragilie.

collision entre le bateau et le DCP.

Ce sont des prédateurs qui vivent en bancs et se nourrissent de poissons
de plus petite taille. Proches de la surface ou entre deux eaux, ils se
déplacent sur de longues distances.

Les méthodes de péche, de traitement et de conservation des captures
sont issues du savoir-faite japonais et permettent doffir un poisson de

qualié «sashimi ». 5 onnaitr
gmmiriquant eus
ks

(DCP)

Un outit au service
du développement
de la péche cotiere

e miliev
collaboration ave
orte de leur présence toute

nnée dans e

Cest le plus abondamment péché en Nouvelle- L g -
Calédonie. Il est plus petit que ses congénéres ) PECHE
etest cavacrémé par sa cha blanche dou sa L g RESPONSABLE

1l peut mesurer 1 m. Il vit dans des [— ~
plufm\deuh allant jusqui 250 metres.

amélioration de la longévité des C Un DCP nest pas congu pour

supporter la traction d'un bateau amarré

us. En effet, Saccrocher & un DCP

quip peut e fragiliser ou déplacer le corps mort vers des
fonds plus importants et faire couler le DCP.

actuellement & [étude, mais

La pécherie hat

s’investit au quolldlen
pour protéger nos
ressources marines.

de leur outi
S b eI

& par ses longues nageoires jaunes,
I e e Sbae
avoisine les 1,5 m. Il est péché indifféremment en
surface ou en profondeur.

3 La péche

en haute mer

en Nouvelle-Calédonie

Les pécheurs
hauturiers sont des
acteurs centraux
en termes de
gestion durable des
ressources marines
de notre ZEE.

asignalisation ax ser
a0

Les espéces dites accessoires

s

ausenvice dela

et des peches maritimes, de
toute anomalie constatée sur un
CP peut permettre dint r
rapidement 6 27 Thon obése ou bacchi - Mahi-mahi - Coryphaena hyppur
Thunnus obesus Cest un poisson péché en surface
llestpeché dans deseauxentie  uniquement en saison chaude.

300 et 500 m de profondeur,
r: G

essenciellement en été
o e—
4 Poissons a rostre
stiophorideés / Xphides

Wahoo ou tazar dularge -
Acanthocybium solandii Le marlin rayé, le marlin bleu,
llestcapturé ensurfaceetpeut  le marlin noir, le marlineau et f:z:e{:le:::;:::::s
mesurer jusqu'a 2mS0 fespadon restent des  captures ut

saisonniéres; Calédonie

fedph.ncagmail.com

. dans des conditions parfois

difficiles

Saumon des dieux — Larmpris uitaius
poisson capturé entre 300 et 600 m de
L profondeur uniquement en saison fraiche.

(FA DEMARCHE biﬁ?ﬁ&w
«PECHE RESPONSABLE » CALEDONIENN

(TA PECHE EN HAUTE MEy

La peche hauturiére est caractérisée par le

1 Principe du d’un DCP |

Les poissons du lagon

constituent une Un DCP est constitué de 6 principaux éléments fait quille se pralique en haute mer, oin des vicpe ) Historiquement los pécheurs EN CHIFFRES
coles et des récifs. C'est une péche qui cible w calédoniens ont toujours

Lafiiére de bouges qui
Sert @ maintenir lensemble

du disposiif a a surface
qu'il est possible d’exploiter est la et afacilter soi
ressource pélagique, « oS Elle consiiue également

du large » qui grandissent et se une zone d'afilt pour

7 Laperece snatisaion Fderglion . 1eS 9rands poissons migrateurs évoluant en altaché une importance
o sentaurepérage du Houluriers ~ pleine eau. SS==Z particuliére 3 [explottation
dispositt car visible SEEENN] durable des ressources, quiis ¥ ans

En Nouvelle-Calédonie, les pécheurs professionnels RIS
dusrandlarge sontresroupésou s d I Fedraion o eion N
e acneur oo PRI o b S

Son exploitation doit se faire avec
prudence. Une autre ressource

certains poissons tels que.

déviter toute collision Enmoyenne

reproduisent beaucoup plus vite et qui

mahi mah et wahoo ' > En 2016, afire comp . onnes patiques

passent chaque année aux abords de accidentelle avec s 6 armateurs de péche e onnaitre onnes
! u s ) bateau qui croisent dans urs de pi J e cemee
Du cable inox sur les our 16 navires et 4 0 entreprises certifiée

nos cotes.

300 premiers métres.
qui permet d'éviter
les ruptures liées aux
hamegons.

les environs.

Le dispositif atractif: i
peut étre constitué de
bandes plastiques, de

>Enm

»yenne, chaque navire
7 effectue 20 sorties en mer par

ateliers de découpe. »(

Le label permet aux pécheries
certifiées de garantir aupras
des Calédoniens

> une bonne gestion de

La péche palangrie
ible les thonidés (thons blan

donienne

) baches ou de vieux filets. Il Y an,dites campagnes ou marées, péche respectueuse
\an éche resp e
Un corps mort én béton estaccroché au cable sur iy fe moins de 15 jours. environnement  sont pas menacés dans
deenviron 1 tonne, qui Ses 25 premiers metres. Fa Rbgine et ne
Les avantages du DCP repose surle fond et B . A Ny espo
maintien le DCP sur la > Depuis 2013, s naviguen, t veille sanitaire constan
. . sont multiples : anien e DCP | Un cordage qui remonte et Rrasaent sous lacortification > une tragabilté garantissant recherchées et déviterla
I’y a une centaine d'années les philippins meme position. du fond vers Ia surface. alédonienne «péche responsables neet la qualité d capture accidentelle senneur étranger
ayant remarqué que les poissons ont mis pevme'lem daccéder plus faclement & dasler Ja mer et de ses produts dautres esp caplures de thons es/an tonnes/an
tendance a se regrouper sous des objets ; N es bonnes .
la ressource pélagique, donc de favoriser la cossimes desommes o du > des bonnes conditions de ta 312 palangre du
flottants ont ancré des radeaux de bambou versteation de lasiuité de pecho ) . i de sécurité 3 bord. Pacifique Sud. 77 2 péche est proposée
sous lescuels s allajent capturer le poisson B Un DCP, comment ca fonctionne ? g
qui sy rassemblait et ont ainsi inventé le nl 4 . U
s permettent également de réaliser des >Un our un poisson
. ancétre de nos actuels DCP. Plusieurs théories existent pour expliquer que les > Zone de péche p P

A ce jour le systéme est utiisé partout
dans le monde par la plupart des pécheries
artisanales et permet a de nombreuses

familles de pécheurs de vivie de la
ressource pélagique.

phipins

éconormies de carburant, de perdre moins de
temps & la recherche du poisson, mais aussi
de travailler avec beaucoup plus de sécurité
en séloignant moins des cotes et en péchant a
plusieurs bateau au méme endroit

poissons se regroupent autour d'un DCP. Les deux
explication les plus couramment avancées sont

[ Le poisson seraitatiré par les petits pélagiques
qui gravitent autour d'un DCP. Cependant, a quantité
de poisson 'est pas suffisante au nourtissage des
thons;

O Les poissons pélagiques évoluent dans un
monde en trois dimensions dépourvu de points de
repéres. Le cordage qui remonte du fond vers la
surface constitue un point de repére qui pourrait faire.
office de point de rassemblement pour les pélagiques.
isolés de leur banc,

Zone dopeche hautrors
vll-Calsdor

ioe pmmm
finteisure £ 3000 m

La seule technique de
péche mise en ceuvre
parla filiére thoniére
calédonienne est la péche
ala palangre horizontale

apon, Euro

floteurs setvant a réglerla p

hede la gne

Pus de
personnes

appelée clong ine .

he est relativement faible, avec environ 1 hamegon pour 110 km?

an (soit 2 ois la superficie de la v

/4

igne mre en nylon monoflament,
généalement de 38 mm do damer

la surface exploitée, leff

le de Nouméa)




push&pull ERPA
B Campagne de communication produit

DELICES DES MERS DU SUD

B Campagne de communication institutionnelle

INITIATIVE
DE SOUTIEN
DES PECHEURS
CALEDONIENS

e -—
Poissons de Nouvelle-Calédonie
disponibles dans vos magasins habituels

M Brochure « adultes »

<5 4fiches receltes gourmandes !

Les poissons pélagiques de Nouvelle-Calédonie:

Le Thon Germon de.
Nouvelle-Calédonie.

e
| i
-
;/.

Les pécheurs continuent d'offrir aux Calédoniens toujours plus de choix et de qualité. En pavés
surgelés, la marque Délices des Mers du Sud déja connue pour son thon blanc de premiére
qualité, se diversifie maintenant en proposant différents poissons du large de Nouvelle-Calédonie,
capturés selon des techniques de Péche Responsable, dans le Parc naturel de la mer de Corail

Soyez conso’'lidaires, consommez local !

N/
Age\n:e"ﬁ |-
rurale J

thon Caléqu,'e
o ‘a%a[ite numero Un,/’

Nutrition et diététique.

TS Fou 7t
o < A DES EsPECES
MAGUEREAIK TRoP BizARRES
QuE I NAGE
J0SAUAS FonD |

m esticequ un)

L Cesta
dire loin des cétes. lls nagent
ensurface ouentre lasurface
et le fond ; clest ce qui les
distingue des poissons de
fonds. Le marlin, le thon,
Fespadon, le wahoo... sont
des poissons pélagiques.

LAPECHE]
IALASLIGNE]

Catastrophe ! Les fis I
de ses cannes & péche
se sont emmelés. Aide
le pauvre pécheur &
retrouver le bon fil qui
permettra de remonter
son thon

Les poissons pélagiques ont le dos bleu-
vert. Cette coloration les protégerait des
olseaux et prédateurs marins. Leur forme
oblongue (plus longue

que large) leur permet

de

La plupart des poissons peélagiques sont

grégaires, ce qui signifie qu'

Un bang est
constitué de poissons de méme taille. Il peut
&tre formé de plusieurs espéces différentes,
chaque individu ayant quasiment la méme.

longueur.

O
A s ¢
L
A

Pas de repos !
Le thon est un
. rapide et robuste. Il

la recherche de proies ( tels
que la sardine, Fanchois, le
hareng, le maquereau et la
meduse ).

se déplace enbancs serésd

S

25 sUS On
INFATIGABLE MIGRATEUR
JE PEUX PARCOURIR DE

TRES LoNGUES

DISTANCES.

Spot TV
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UN MONDE DE VALEURS
> Chartes éditoriale, photographique (dont suivi des prises de vue avec le

photographe ) et graphigue du livre.
> Livre en dos carré collé de 80 pages




push&pull ERPA / Refonte du logotype et 20 ans de I'ERPA

Refonte du
logotype
Carton
d'invitation a la
soirée des « 20
ans de 'ERPA »
Kakémono
Rapport
d'activité
Scénarisation,
organisation de
la soirée des 20
ans de I'ERPA.

e

(T TIMEET ]

ETABLISSEMENT DE REGULATION
DES PRIX AGRICOLES




AGENCE RURALE / REPAIR

SIGNE
D'IDENTIFICATION
DE LA QUALITE ET

02

LES GRANDS PRINCIPES
DE L'AGRICULTURE
RESPONSABLE

Cultivons la confiance ! (itiim

DES ORIGINES :

AGRICULTURE

RESPONSABLE

> Charte graphique et
réalisation de supports
d'édition dans le cadre
d'une campagne de
communication

4 A
Itivons la confiance!

01
QU'EST-CE QUE C’EST ?

faomcuure L' Agrriculture Responsable (AR) est un signe
= officiel de qualit¢ environnementale délivré aux
‘V;" exploitations qui respectent un cahier des charges

contenant plus de 50 exigences réparties sur

r - /5 grands themes : eau, sol, santé des plantes,
déchets, éthique sociale (voir schéma ci-contre).
L La certification AR est attribuée suite a un audit réalisé
5 sur I'exploitation par un organisme de contrdle agréé et
. indépendant : I’AFNOR Pacific.

- VA "
RepailZ | .
UAGRICUTTURE [ NNOVANTE & RESPONSABLE rurale Q

Dépliant 4 volets

Les magasins

Airl se mettent sur leur 31
engagés pour I’

t un signe officiel de
ré aux exploitations
du réseau REPAIR qui respectent un cahier des

3 supermarchés volontaires ont
ainsi été sélectionnés pour mettre
en avant ce signe of
environnementale g charges ant
accompagnement per R

tion renf

Plus de

EXIGENCES

Johnston Supermarché
g réparties sur

chan Supermarché 5 grands thémes

et Super U Auteuil
se préparent pour pouvoir proposer dés
dloctobre un large choix de fruits,

o

ETHIQUE
SOCIALE

Contact Presse: Anne-Julie TURCHI
747670 0u27 2188
& contact@repairnc

Dossier de presse : Brochure 8 pages

Préservation

de la qualité

et la fertilité
des sols

Formation,
sécurité et
confort de
travail des.
salariés.

harges pédagogiqu

A www.siqo.nc/telechargements

La certifi R est attribuée pour

/\ AANS suite a un audit réalisé
@ 3 sur lexploitation par un
J organisme de controle agréé et
indépendant : AFNOR Pacific.
Des controles sont réalisés sur les

exploitations tous les 18 mois.

Acejour,

hoa PRODUCTEURS ont
obtenu a certification
«agriculture responsable »

ce quireprésente

Prés de
5 oo TONNES DE FRUITS
ETLEGUMES.

<400 000

FLEURS ET PLANTES

En accompagnant de maniére renforcée les
commerces valorisant le label « agriculture
responsable » dans leurs rayons fruits et légumes,
REPAIR poursuit sa mission de développer et
de valoriser la qualité environnementale des
productions agricoles calédoniennes.

Une action qui s'inscrit dans I'amélioration des
pratiques liées a l'affichage et a Iutilisation du
label en magasin et qui renforcera les liens entre
les producteurs de REPAIR et les distributeurs
souhaitant se démarquer de la concurrence par

officielles.

Pour en savoir plus
£ wwwrepairne

AGRICULTURE
RESPONSABLE

jeudi 3 octobre
a9hoo

Contact Presse :
Anne-Julie TURCHI

47 agriculture responsable NC 7476 70 ou 27 2188

& wwwisiqonc

5 contact@repairnc

T, stockage
et évacuation

des déchet Buest-ce que
> 9 LE RESEAU REPAIR ?

AR est I'organi
uvernement g

ngaf';

ense et la ¢
wironnementaux « agriculture
intég

Le REseau Professionnel pour une Agriculture Innovante
et Responsabl. plus d'une cinq

de producteurs de fruits, légumes, céréales et plantes
d'orement ou de reboisement.

Les agriculteurs I'ont rejoint pour étre accompagnés dans
Iévolution de leurs pratiques et faire reconnaitre la qualité
de leurs prod grace aux «
responsable » et « agriculture intégrée ».

Le réseau compte également parmi ses membres, des
distributeurs, restaurateurs, grossistes et des transformateurs
de produits certifiés.

Connaissance

des insectes et
maladies pour

une gestion
responsable des

interventions

Q272188
W4 contact@repair.nc
(3 www.repair.nc

=) LES PRINCIPALES MISSIONS DE REPAIR :

Lobjectif de REPAIR est de développer et valoriser é i des produit: le
calédoniens. Pour cela,le réseau dispose d'une équipe de 5 salariés qui

2 B m

 Valori

p e
agriculteurs un agriculteurs a etlamise en avant label auprés du
axé sur le maintien icultu

de la biodiversité (grossistes,

transformateurs,
distributeurs, restaurateurs)

etla préservation réalisant des audit
des ressources blancs réguliers sur
naturelles les exploitations

> UN RESEAU AGRICOLE INNOVANT

Les agricultrices et Iteurs de REPAIR sont dinitiat
environnemental, parmi lesquelles :

faveur du progrés

= Lapplication web Agroscopik : = Lavalorisation des déchets
pour faciliter la tragabilité des organiques : récupération des
pratiques et la gestion technique déchets issus de la péche et
des exploitations agricoles transformation en compost pour
enrichir les sols

™ = Lamise en place d'outils
connectés : installation de

o Lalutte biologique :
introduction et maintien de la
stations météorologiques et faune utile sur les exploitations
autres solutions connectées pour pour lutter contre les ravageurs
un usage optimal de la ressource des cultures

eneau

s L'aménagement
dinfrastructures
agroécologiques : implantation
et entretien diespaces de
végétation permettant de
maintenir les équilibres naturels
surles exploitations

Pour en savoir plus :




push&pull PROVINCE SUD

B JEUNESSE ET DEVELOPPEMENT DURABLE ( collége et lycée)
Création du label JDD, conception de la charte graphique et déclinaisons sur supports.

E 1 forum 2016 B 2:forum 2017 E 3:forum 2018 Exemples d'encarts Facebook : Présentation des projets des éléves et citations

‘ On n'allend pas
lavenk comme e

o atlend un lradn

L avenk, on o fall 33

. W E eIl B & :,H_'T{i{“‘f -

H JEUNESSE ET ENVIRONNEMENT (CM2 ET 6°)
Edition numérique avec champs saisissables. Charte graphique et montage (14 pages).

Rk 3 ambassadeurs W ma charte

dengagement ? Centre accueil Wi riche pratique

[“F] Drpar ¥ growm gl 8 preaa

i

= .
o s s s
s Pt & .

e -l e Vs I
=i
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PROVINCE NORD / Agenda des Marées et Guide d'information sur la péche professionnelle et de plaisance

i
dernitres actualités du la

05 Lo maferiel de securite obligatoire en mer
pour les navires de ploisance

07 Les quotas de péche non professionnels

09 Les engins de peche.
Lo gestion des holofhuries

13 Les oiseaux marin

15 Les espoces envohissantes

7 Les espaces protegees

19 Les forlues morines

21 Les ugongs

23 La reglementation des peches en province Nord

25 Lo potiimoine Mondiol de I'UNESCO : 15 ans

04106108110 Morees de Koohne Kone
116 Marees de Pum Foum
Pages 201221241 2 Marses de Tuo Cemui Touno

La pré; u
dugong, c'est ensemble
quon pourra y arriver !

Depuis novembre 2022, 1a  directi
population de dugong de  ch:
Nouvelle-Calédonie est duc

classée espace on danger
par 'Union

pour Ia Conservation de la
Nature (UICN). Ce ne sont
plus que 400 individus
que nous comptons sur le

territaire en 2019 soit 4 fois  Les ac

que la population
dénombrée en 2005,

Un groupe de travai
regroupant des agents de

La péche

Les quotas de péche
non professionnels

/)

s s do possons

Gone. 20 kg de fist

non-professionnels.

51% 10 kg

o g

L ek dolo poche depasance o desns uvement o
T Consommalion ou au don. Pour pouoir vendre des prodult
550, Oo 1o pbcne. I ot e 9one avtotianon 3o

5 Los numecos ullies
Lo Service des Milau of Ressources Aaualiaues
(SMRA ot o Brigade des Gardes Nafures (BGN)

5 Reporifion des competences en mer
o Les pacheus professionnals
2 La securite en mer
Los novires de péche profassionnels
Los novires d peche non-professionnels
Les quotas do pache non professionnals
1 Lo materel de poche

22 Lavente ot e colportage des produts ssus de
o peche
Les disposis de concentraion de poisson (DCF)

24 Los reglomentations spécifiques en fonction
es especes

Lo nolothuries
2 Lo coaulages o s molusaues

Les poissons du large
24 Los ospoces profegees

Les oiseaux morins of los especes envoissanes
Les ocanthasters
3 La vegetation des fots
Los espaces remarquables of prolegees
4 Los espoces vegetoles envahisanes
Les bons comportements quand Je sors 60 mer

P ——
Sacne vt oo .
e e O T
0B e gercamare
Vs powe sgaamnt et
oo e apan et 2
s e ia e o

en eau douce

Lot crustaces o eau douce

Lo Biigade des Gordes Nafure (BGN)
3 Lo Potimoine Mondiol de UNESCO
Les Aires Morines Profegees

Péche durable

poisson
I o5t possible de

=
& Les Aires Marines Protégées '
[N

de la province Nord

(

AMP étang de Koumac.

4

AMP de Kan Guny”

N Le Service des Milieux et Ressources Aquatiques

Secteur Nord

Antenne DDEE Koumac

Prenez
connaissance
du dernier
bulletin
meétéorologique

oy

P de Yeega et Dohimen

poindimie 8 )
o Potembout

Poye. .

LIS

(SMRA) et la Bri gade des Gardes Natures (BGN)

Secteur Est

Vérifiez le bon
fonctionnement
du moteur

Vérifiez la
preéesence
de tous les
équipements
de sécurité
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DEPLIANTS THEMATIQUES

> Dépliants divers a destination
des familles d'accueil, parents et
enfants

> Création de I'identité visuelle

> Conception de la charte
graphique et réalisation

> |llustrations d'habillage et
explicatives

dsc

Aide Sociale a ’Enfance
PROVINCE NORD

SOMMATRE

“ démarche

Le statut civil coutumier
pour adoptes Pl
un enfant est 01| e ddontion Les
différente en
fonction du
statut civil de | sl
la personne adoption.
concernée. Le statat civil, o i
En Nouvelle X "’:_

'.'r~ 1 Calédonie les 02 '._ \E [\<‘ \C E D E
T - deux principaux
[ i statuts civils ’AIDE SOCIALE

T A LENFANCE (ASE)
A

"
Broraiet
d’adoption

EN PROVINC

Les actions de protection consistent 2 accull et protéger s
enfantsen casde maltaitance ou négligence.

i ont besoin détre aidis.

La commission de

i

[t Astreinte ASE : Parquet Nouméa :
o s cunt deue -

e e i o Service de UASE : o

505 Violences sexuelles :
Psychologues de PASE o

en charge les mieux

Antenne médico-
psychologique

AL
LES MISSIONS DE L'AID
SOCIALE A LENFANCE i

=) Comment...

Les relations ASE /
o

OCEDURE

ALEMENT

Centre méres-enfants :

=) avec qui..

Plusieurs formes
de soutiens

Avec les spécialistes de enfance

Juges des enfants : Un rile majeur auprés des familles
B e Le service de PASE es 0 Le sevice de PAction Socile provincial

Avec les parents
Les

v Les Antennes médico-psycologies

LuLes assoclations muvrant pour la
prtection de Cenfance en Nourelle-

Le service
de FAide Sociale
a ‘I Enfance 9

Fax: 47 7394

< Placement en stuton

<uhccueil mires-enfanis lors
e siuaton o danger.

iton
estexige.

PROVINCE NORD / Aide Sociale a I'Enfance

=) Il existe deux cas de
figure pour les placements :

P
oAlade ventslorsqul gl
@un placement administat.

=) Pour mener & bien ces
missions, 'ASE travaille
en partenariat avec :

<obes sssacations - o Sauvsgarde

< Des familles d'accuel

=) Le service de 'ASE
est composé :

< 0'un chef de service

0w adjlnt au chef de service

<o Dune secrétalre

<D deux psychologues,
un pour a cte ouest
etun pourla cote est

<o Dune assistante socale

=) La protection de Lenfance
en Province Nord est le
résultat dune étroite
collaboration entre

~uLes antennes médico-psycholagique Pondinié et

<o Les assoations qui concourent 3 prtection

do Confance
APEJASEANC - Assocition desfamilles ¢ accuel

par
16PN du 29 a0t 2008
e commission en matire

MEDRL Uy
el

-
STl

[/

=




push&pull PROVINCE NORD - ASSNC

A I Livret de recettes de 36 pages

LALIMENTATION TRADITIONNELLE
> Conception de la charte graphique éditoriale et réalisation
> lllustrations d'habillage et explicatives

I Dépliant 3 volets

.- .. tant de qualités nutritionnelles 3 apporter !

Letravail

o i
produits locau et dans les pro: vention des pathologies de.
surcharge, qui est « un probléme santé publique en Nouvelle-
Calédoni

I Films informatifs

ices A cultiver !
tager ou son champ, c'est

Dess of"ctufs bpenas 8

ots des aliments

D .tant de plaisirs &

oLepl




push&pull PROVINCE NORD

GUIDE DE LA COLLECTIVITE

PROVINCIALE
> Brochures de 60 pages de pages ’

> Conception graphique et realisation

Couverture

Sommaire et przule Pages de gardes et intérieures



push&pull PROVINCE NORD / DASSPS-APAR

GUIDE DES

RECOMMANDATION

A DESTINATION DES

PROFESSIONNELS

DE LA PETITE

ENFANCE

> Livret de 48 pages a
reliure en spirale

> Conception de la charte
graphique éditoriale et
réalisation

> |llustrations d'habillage
et explicatives

la HousSsD o BECOUED

AR L LA AL LR LT

s gl BHrarnend e g

T N U PN T SN PR Y L ] r—rTr-
e —

| |=a k8

&

e

T

Frirsanbion

|
3@ j';fi'::’.




push&pull PROVINCE NORD / DASSPS

1. MINIMUM

VIEILLESSE

> Conception graphique et
réalisation d'un dépliant
3 volets.

2. ALLAITEMENT

MATERNELLE

> Conception graphique et
réalisation d'un dépliant 3
volets et affiches.

> Création d'illustrations.

2. CENTRE MERE-

ENFANT

> Conception d'une
illustration comportant
plusieurs scenes
narratives

ALLAITEMENT
MATERNEL

Tl

positions idéales

Minimum se renseigner ? CONTALTS

vieillessa

L] Faire ?

]

Rap_pra:hm;—m».; J
"‘ T T T

iy iry pibm
v, ey apee pe il vl
dr Pannd il | oo Ll

naiter = Comment it oLesd
réussir |2 prise positions idéales

dusein?
U sein ¢
> Prenez le temps de bien vous installer : un fauteuil
conforlable, des coussins d'allaitements ou oreillers...

>> Une bonne prise du sein permet une tétée plus efficace.

Bonne prise au sein

Mise en bouche du sein
avec l'aréole, menton
plaqué contre le sein.

calme, téte rapidement les
5 premiéres minutes, puis plus lentement
avec les joues qui se creusent. Aprés la
tétée il sendort paisiblement, il grossit.

aucune douleur au sein.

Mauvaise prise au sein

Mise en bouche que du
bout du sein.
agité, dort peu, sendort par
épuisement, réclame souvent, ne prend
pas sa ration, grossit peu ou pas.

douleurs au sein, crevasses,
épuisement extréme.
AYEz (oNFIANCE EN Vous ET €N VoTRE BEBE,
VoUS AUREZ TouJoURS ASSEZ DE LAIT.

En cas de difficultés,
contactez la PMI de votre commune
ou SOS allaitement au 94 31 49

En cas de difficultés,
contactez la PMI de votre commune
ou SOS allaitement au 94 31 49

Minimum — -

vieillesse

BIENTOT
B0 ANS ET PLUS 7

ﬁ.q.pp.mc-'l"-m—muﬁ: v




PROVINCE NORD / Bilan Provincial

BILAN PROVINCIAL
2008 - 2017

EDITO

Liccord de Nowméa. constitve fe cadre gobal de faction
de I provice Nord qu vie deu bufs - . porsue du
rééquibrage, sous foutes ses focettes et corstruction
de la choyenneté caltdonienne, fondements du destin
ommn

e <

N s ot o e ot

4 SOMMAIRE e

TROUVER UN EQUILIBRE DURABLE ENTRS

3
|\ AMENAGEMENT, DEVELOPPEMENT DU TERRITOIRE
ET PRESERVATION DE L'ENVIRONNEMENT

@ AMELIORER LES CONDITIONS DE VIE DE LA POPULATION

RENFORCER LA COHESION SOCIALE ET PERMETTRE A CHACUN
DE TROUVER SA PLACE DANS LA SOCIETE CALEDONIENNE

Renforcer la cohésion sociale

erFengagermentcoyen o prise d responsabi o

o et e 35 e tpaton s s o i W et permettre a chacun de
35 e e o o trouver sa place dans la

société calédonienne

e DEVELOPPER UNE GOUVERNANCE ADAPTEE AUX ENJEUX o oo
1. romouvei Fempio local t ot s pi saise n formation 4 tous %
§ e 12 3.2 Encourager Fengagement ctoyen
P o e i tia prie de responsabilte 0

44, Garantir une gestio sain des finanes publaues 3.3, Favorse intégration desfemmes
s socite

34, Favorser intégration des jeunes
a3 socite

' ‘ SYNTHESE : LA SITUATION GENERALE EN 2018 5 i 21
25, Aseoiruns denthé commune. 127
PROVINGE NowD ‘ CALENDRIER DES TEWPS FORTS DE LA PERIODE
D: 2 >
BILAN PROVINCIAL . s

1989 - 2022

Salles visite

Maison d'accueil ‘
médicale

de I'espace
provincial

[T P ——

La structuration

Préambule 6

La structuration do
Fespace provinclal

[re— »

31,
Faciliter I'accés aux soins

hospitalizre N ¥ e
6 % 2% ) —o— 1988
MS E Marché communal —e—2022
Pole sanitaire 100%
Nord
4%
Hopital Pharmacie Collége ou
Koumac cMs libérale COD ab
450 100% public
1% Grand Nord
400 90% 12%
350 Sy \\' 2\ oo
300 N \ > 70%
250 \ A 3 . o0 Hopital
% AW ‘ opital CMs Cote
s0%
200 A Poindimié Océ Bibliotheque. Salle
40% 14 % céanienne omnisport
150 30% o 11%
100 i I i 20%
50 i ' ' . ‘ 10% i CMS Sud Minier
. h dl ) Materiel médical T gy
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 tous CMS tous CMS
15% . Agence bancaire ou Station-service
o logements autorisés VKP BB Nore de PCVKP  —e— % log t VKP /total PN % PCVKP/ total PN 4% quichet périodique
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OPT NC / CAMPAGNE DE COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE

Il Dans le cadre du Plan «OPT2017», mise en place d'une campagne de communication institutionnelle.

Premiére phase de campagne > Portraits d'agents OPT des différents services et chiffres clés (affichages, presses, banniére web, spots radio, ...)

Nous améliorons
votre qualité =
devie,

jour apres jour.

Parce que votre vie

mérite d'étre partagée...

L'OPT s’engage
a déployer la 4G
dés 2015.

Nous sommes
sur le terrain
chaque jour
pour vous
rapprocher
les uns

les autres.

Parce que votre temps
est précieux...

.'-' :'

By
ﬁf =

L'OPT sengage
ainstaller des automates
pour réduire les délais
d’attente dés 2015.

Parce qu'étre conngcté _
est aujourd’hui %

essentiel...

L'OPT s'engage
adéployer la fibre
' optique dés 2015.

Nous tissons,

de jour en jour,
des liens plus forts
avec vous.

Parce que votre quotidien
doit étre simplifié...

L'OPT s'engage
ainstaller de nouveaux
guichets automatiques '.
de banque dés 2015.

Parce que votre quotidien
doit étre simplifié...

L'OPT s’engage
aouvrir les comptes
courants postaux en
48h dés 2015.

Parce gue

WO R e

dHin ere

wirmplifud. . .

Nous sommes
sur le terrain
chaque jour
pour vous
rapprocher
les uns
les autres.

L'OFT & amijage
& irstatler

L L g Tt R TR
guichety
automatigues
i Dy

LT o' e
B dlisplayer La
fibre cptigua
s 20 5,




push&pull

OPT NC/ FILM INSTITUTIONNEL

B Spot TV institutionnel. Extraits (du storyboard a la réalisation du film)

@VISIONNER LE FILM
Conception du film, incluant la composition d'une bande son originale, la gestion des mannequins, des plannings et le repérage des lieux.

eod. EoL

e Fa3_
] ey : [ ¥
i Chiffreché - ~f \ 1]
o " l ¥ F r W f ; il'- - TH 3 el
= - Chifr o N L 3
| | ] =1
el | (M = A1 |4 T
“h, | ' 1 G i‘ =3 —i f
(=] n sy nér Drone : plan latéral autow de Fantenne
st ot st Aved nts OFT trés visibles - Plans sous diffitsents anghes de linstallation du GAB
Grand Sud, archvlie en plan trés large age
sur pylone rotation ciité gauche avec antenng Tewte e inctusiaton : = 1 réseau de guichets avtomatiques en brousse »
bord écran gaucha
Incrustation texte;

D'UN MILLION
M5 appels



https://www.youtube.com/watch?v=GuOAx1IZ7xw&feature=youtu.be

push&pull AUDIOVISUEL / Quelques exemples

E PROVINCE SUD I PROVINCE SUD B A PERIGOURDINE DU PACIFIQUE
Journée internationale pour I'élimination des violences a Carrefour vacances Mutular : film d'image de marque (2011)

I'égard des femmes : Témoignages de professionnels (1 sur 4) n

BN REPAIR B PROVINCE SUD B A PERIGOURDINE DU PACIFIQUE

Agriculture Responsable EXPOSITION DEVA : Patrimoine d'hier et de demain Mutular : concours de recettes

H TEEPRINT
Il PROVINCE SUD Terre d'origine. EE | A PERIGOURDINE DU PACIFIQUE
Le mois du Patrimoine Film d'image de marque (1 sur 4). Bande son originale. Mutular, les légumineuses : film d'image de marque (2015)v



https://www.youtube.com/watch?v=n1NgpwFPFvk
https://www.youtube.com/watch?v=1K5qNcbIr5M
https://www.youtube.com/watch?v=ZfTH1jnQ2eY&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=QPNHRWI3gbM&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=vT1M4W-MHqc
https://www.youtube.com/watch?v=rVNPmqYe4k8
https://www.youtube.com/watch?v=hnmzEIPA0BI
https://www.youtube.com/watch?v=BwN6omwq80g
https://www.youtube.com/watch?v=CjjMGVC52uY

push&pull OPT / CALEDOSCOPE / Calibrage du logotype et Habillage de la facade de la boutique

1. Calibrage du logotype
2. Design d'un label
3. Habillage fagade et

signalétiques extérieure et

n I C intérieure

Noumea
000000
1 T mEsI o ARy

vea i

e
=
L



push&pull OPT / CALEDOSCOPE / Campagne de lancement et soirée d'inauguration

= PROCHAINEMENT

Plongez'dans le monde
du timbre comme jamais.

Exemple d'affichage 4x3:
phase «Teaser» puis phase
«réveélation»

Carton d'invitation

Gestion de la page
Facebook

Marquage des goodies
Spot pour panneau LED

Organisation et mise en
place de I'événement



https://www.youtube.com/watch?v=kWR0izLJgrI

OPT / CALEDOSCOPE / Campagnes et supports de communication

push&pull

I Campagne de communication sur les expositions de timbres (affiches et presse)

gl i Y e, PP [
NG

IL etat UNE Fois ¥

Jrscnl s I o DT

20 MiLe Leyes
SouS LeS_Mers

I Quelques exemples de supports

Derriére chaque timbre
s'écrit I'aventure de la vie calédonienne.

CALEDSSOOPE.

ique de Nouvelle-Caléd

rueeamem f calédoscope.

‘XXXXXXXXXXXXXX‘

- Composezle 1088 puis (@) ou OK
etappuyez sur 2 pour initialiser le rechargement de votre compte.
Entrez le code de rechargement ci-dessus.

Le rechargement de votre compte vous est confirme.

Cette carte ne peut étre utilisée qu'une seule fois.

umeér e
XXXXXXXXXKXXXXX

oamm [ 11NN JNNARIN 1AM
XXXXXX 32MmM XXXXXXX

Datelimite dinitialisation
XX/XX/XXXX

Habillage de la carte liberté

Exemple de fiche descriptive d'un timbre

Flyer touristique



push&pull

CALIBRAGE D'IDENTITE VISUELLE
ONLINE (sites internet, applications web, etc.)

Niveau 1: Logo source Déclinaisons possibles :

gouv.nc
Gouvernement de Ia gOUV.ﬁC gOUV.ﬁC
£ Nouvelle-Calédonie Gouvernement de la Gouvernement de la
Nouvelle-Calédonie Nouvelle-Calédonie
Niveau 2 : Logos de domaine d'activité
L T 70% X
=_§’ Infrastre Eh—
f:/j ol irans DOTFS"T@W“@"STT“@S" T T80%x
- X

Niveau 3 : Logos de service

Services en ligne externe : Services en ligne interne :

cica.gouv.nc

Circuit informatiseé
du courrier administratif

=

U

GOUVERNEMENT / Securite Routiére / Campagne de communication

OFFLINE (édition, papeterie, marketing, signalétique, etc.)

Niveau 1 : Logo source

ot
CF
A\ GOUVERNEMENT DE LA
<%’ % NOUVELLE-CALEDONIE

Déclinaisons possibles :

GOUVERNEMENT DE LA

GOUVERNEMENT DE LA
CALEDONIE NOUVELLE-CALEDONIE

Niveau 2 : Logos de domaines d'activités

nfra structures, topogra phie T T85%

et transports te rrestresIXIss% x

185%
]'_GOU FRNEMENT DE LA NOUVELTE-CA] FDO)RH# 185% x

NOUVELLE | ‘ l
_CALEDONIE. | "



push&pull

GOUVERNEMENT / Securite Routiére / Campagne de communication

Campagne phase 1 de
sensibilisation (affiches, presse,
spot TV de témoignages, spot
radios...)

Campagne phase 2 des « bonnes
conduites » (label, affiches, presse,
spot TV, spot radios...)

BECURITE RORITIENE
Poriont dneaees L v

RS

et rANRITe 10

et TR
P

P08 QU wOINE STTHOE
pout dépsndee JUs O
valre mmichikad

——— e e L .

oprEril o=

EECURITE ROWUTIERE . FERMIS POUR L'EMPLOI
Profégeornd b vie Chargeans




push&pull GOUVERNEMENT / Forum de la Sécurté Routiére

Organisation de I'événement. Réalisation des différents supports de signalétique (kakémono, panneaux...), dossier de presse,
pochette chemise, badges, présentation powerpoint, etc. Participation a un atelier (représentant en communication).

t

La sensibilisation
3 traversla
pluralité
culturelle
calédoniennée

’

Exemples (mise en situation) des

supports de signalétique réalisés.

Exemples de panneaux informatifs.

Exemples de kakémonos «d'entrée» )

présentant chaque atelier. SsEcuRITE
ROUTIERE




push&pull GOUVERNEMENT / Forum de la Mobilité (2013 - 2016)

I [dentitié visuelle

X o 2 LSl
% qlo - =
8¢ M| e > p
BN Y-S Enoy  _amed,. 8%eS,.
o (Pur 2 Fiali i ewn)e 5a|i il e 6
dFlnrum Mobilitée ~ 7=y|[sorm. G Y
2 | [i o] [ (Te—— Journéeslll
Tt durable  ouiedurable  emobiite..e.  *eMabilité
2013 —— [ ek AN ]oo-00 o g TR

A g e o i TG T TS
e e ]
e Ty Ty

1. Design du logotype du Forum, ses déclinaisons et label 2. Charte graphique par année et thématique



Htelier

1

(11

Améliorer

les dessertes

raritimes pour

les touristes

&t les citoyens
"

i b ]

H Quelques exemples de supports développés

Hteﬁer
1

”

L

Atelier

14

Plan de.

Atelier

)

k&
Intermodalite,
quelie

gouvernan ccj"?

L e DO e
Lt

Espate Espace
| 15 J.-.

Fointde dégat  Point

push&pull GOUVERNEMENT / Forum de la Mobilité

Kakémono et
habillage de pupitre

Signalétiques

Kakémonos pour
balisage des ateliers

atelier

)

&4

Intermodaliteé
e
quelle :

gﬁu“ﬂ'rnan ce ?

3y




push&pull GOUVERNEMENT / Forum de la Mobilité

I Quelques exemples de supports développés

RN

; LD gl
l.!_lﬂ 1._:_{;_ e sl b P s (i -1 q
FZ CONNERIONS el h

© 0
12 PR B LB ML O ot T Lt
T i Ry
- | B amwews 0%
iNCaADUEL i|'||]||.!|[||.|'E|.. =
1. E-Newsletter 2. Exemple de dossier de presse 3. Kit « participant » : badge, pochette chemise, programme, formulaire 4. Formulaires d'évaluation, d'inscription

d'évaluation, dossier d'information, fiche action



push&pull GOUVERNEMENT / Forum de la Mobilité

I Quelques exemples de supports développés

QUELLE FLACE POUR

1. Panneaux informatifs d'exposition
2. Exemple de presse pour les Journées de la mobilité
3. Exemples de presse pour le forum de la mobilité

4. T-shirt pour les hotesses d'accueil



push&pull GOUVERNEMENT / Schéma d'aménagement et de développement de la Nouvelle-Calédonie - NC2025

[ ORIENTATIONS ET MOYENS : PROPOSITIONS I BILAN D'ETAPE I DOSSIERS DE PRESENTATION
Clas_seur de 440 pages 3 Brochure de 36 pages Dans le cadre du Schéma d'aménagement et de développement
Design des graphiques et schémas de la Nouvelle-Calédonie, NC 2025, 3 séminaires ont été organisés.

- L) E
LE NUMERIQUE
& =N "
CHIFFRES CLES
€C il faut faire preuve de LURNOLUTION
courage mais il faut aussi IQuE
faire preuve d'imagination. 3y
| & LS TEASEBANCLS AFONTHALLY L
| | =
: !
-
"
"
]




push&pull GOUVERNEMENT / Direction des Affaires \Vétérinaires, Alimentaires et Rurales

PEPINC

Schéma d’orientation pour une
politique de l'eau partagée
de la Nouvelle-Calédonie

SCHEMA D'ORIENTATION

POUR UNE POLITIQUE DE L'EAU

PARTAGEE

> Création de I'idendité visuelle

> Livre de 196 pages en dos carré collé

> Charte graphique éditoriale et réalisation

> Design de graphiques, schémas et
pictogrammes

> Déclinaison en version PDF interactive.

= L] LS SLURRORICES £ ERU E il
tR{aLEMENT BffanTIES .
ET reaciuis
= MOBILISER
5= LESAcTEURS DL L EAL
GBS LEME DEFAREME e
PORTICIPRTIVE o
BE CONSTRUCTION ET - e T . i
04 PRRTASE o — -

1 50

Q50
W &b ST

Environnement Qualité et Batis en zone Foyers privés L'homme et I'eau (santé, Loi sur l'eau Développement des compétences Data eau
(bassins, climat) quantité d'eau inondable d'eau potable économie, mode de vie) des acteurs de I'eau




push&pull

SCHEMA D'ORIENTATION POL_JR UNE
POLITIQUE DE L'EAU PARTAGEE
> Panneaux et kakemonos d'informations

METTRE EN PLACEUN
CADRE JURIDIQUE ET
UNE POLICE ADAPTES A
UNE POLITIQUE DE L’EAU
EFFICACE

™™ ORIENTATION TRANSVERSALE A
Objectifs opérationnels

A.1. Définir les principes et
régimes juridiques généraux
de la politique de l'eau

A.2. Compléter ou préciser
les regles applicables au
domaine public fluvial (DPF)

A.3. Définir les normes relatives
& l'eau pour protéger les
ressources, les personnes et
les milieux

. Réglementer les usages et
les aménagements pour
protéger les ressources, les
personnes et les milieux

. Organiser 'action de la
police de l'eau et des milieux
aquatiques

. Préciser le cadre juridique de
la collecte, du traitement et
de la diffusion des données
publiques et privées sur l'eau

=NC

de la Nouvelle-Calédonie

DEVELOPPER LES
COMPETENCES DE TOUS
LES ACTEURS DE L'EAU
POUR UNE MEILLEURE
PERFORMANCE

N ORIENTATION TRANSVERSALE C
Objectifs opérationnels

{ €., Etablir un état des lieux des
compétences « eau » et en
déduire les besoins

¢ C.2. Développer des outils
pour le renforcement des
compeétences

¢ €.3.€laborer un plan de
développement des
compétences «eau »

{ C.4.Mettre en place et suivre des
§ plans de formation « eau »

-
PCP
Politique de

l'eau partagée

NOUVELLE
CALEDONIE

5

AMELIORER LES
CONNAISSANCES POUR
MIEUX PROTEGER,
PRESERVER, PLANIFIER,
PILOTER

N ™ ORIENTATION TRA
Objectifs opérationnels

{ B.1. Disposer d’un état des lieux
sur les ressources et milieux
aquatiques

B.2. Fixer les états et objectifs
de référence, ainsi que
les indicateurs de suivi

B.3. Définir les normes et
les standards des plans
de surveillance, ainsi
que des indicateurs de
performance

B.4. Produire les données
nécessaires d la
planification et aux prises
de décision

B.5. Partager les connaissances,
organiser la collecte et
la mise a disposition des
données

PEP
Politique de
l'eau partagée

NOUVELLE
CALEDONIE

32 L'EAU EN NOUVELLE-CALE|
un enJeu
STRATEGIQUE

Vers une démarche interinstitutionnelle
et participative...

~~UN ENJEU A LA FOIS GLOBAL ET LOCAL LA PEP : UN PROCESSUS
ENGAGE DEPUIS 2008 QUI SE
CONCRETISE AUJOURD'HUI
ET POUR DEMAIN

== UN ENJEU QUI VISE AU MAINTIEN
DES £QUILIBRES

e

2 reauennouvelLe-caLéponie PEPNC
DES OBJECTIFS
AMBITIEUX

Vers un équilibre consolidé et pérenne
entre usages de l'eau.

3 VALEURS CLES
POUR GUIDER NOTRE
GESTION DE L'€AU

o~ 6 OBJECTIFS STRATEGIQUES, LES AMBITIONS DE LA PEP
©Sapun 205 oS- ©OS:.

©81 61 2000 ©S: 100 ©Ss s
PREAUTECTION  EAUPTIMISATION EAUCITOU:

=~ 5 OBJECTIFS TRANSVERSAUX, LES MOYENS DE LA REUSSITE o un cADRE, Une.

25 omecTiFs

Ot Oy o6 2021 OTci pian 202 OTo o0 O o
OTSURLEAL  DATAEAU COMPETENCE EAU  GOUVERNANCE EAU FINANCEMENT EAU

%
i

2= reau ennouveLLe-caLébonte  PEPN
DES EQUILIBRES
MENACES

Vers une prise de conscience
et une responsabilité partagée.

g
LES CONFLITS
D'USAGES DOIVENT
ETRE REGULES

LES RESSOURCES LESCALEDONIENS LESRESSOURCES LEAUDOIT ETRE
ens T SoNT INEGAUX unFACTEUR
InéGALemenT DevanT menacées DE RICHESSE Sous LEmPRISE
REPARTIES ET LaLmentation £conomroue TRANSFORMATRICE
f

Les espACES ET
Les Hommes sonT

[t
4 “ L R

L4
v
b

Politique de
leau partagée

NOUVELLE
CALEDONIE

72 3 VALEURS CLES POUR GUIDER
=~ NOTRE GESTION DE L'EAU

— G Spiectits
stratégiques

§

@saupmimisarion
(D eaucrrouen

©) vaLEauRISATION

(@ eaurosurersance
5 Qbiectits

€) cau
@oeraceu
(@) comeerence cau
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push&pull

QSChéma

pour la transition énergétique
de la Nouvelle-Calédonie
> Design de pictogrammes

Couvertures

Exemples de page de la 1ére partie

SCHEMA POUR LA TRANSITION
ENERGETIQUE DE LA NC

> Livre de 132 pages en dos carré collé
> Conception graphique et montage

GOUVERNEMENT / Direction de I'lndustrie, des Mines et de I'Energie

Exemples de
double page
d'ouverture

S
,m Préface
= I

|.1PI [k rs

La streteqe
I:I E' -r-r«-ién:-r.rgl

e —mama

Page de préface

LT i ol i e el T
[ T

Exemples de pictos créeés Fiches «leviers» codifiées par couleurs



push&pull GOUVERNEMENT / Direction de la Culture, de la Condition Féminine et de la Citoyenneté

I Journée internationale de la femme I Le mois et la Féte de la citoyenneté I Les Grandes manifestations
de Nouvelle-Calédonie

[ LA moi -
CiTviaw CiITOVEWWETE

D520 26 septembre 2015

JGURNEE s

e (N IS
<k
=y

BN & FET 5
CITOYZNNETE

1 srs ot droits
§ eveins el oy g
yé

5Journée internationale -
dela fFepnme rurale '

oot ¥ RN
,\ﬁim“‘w-vﬂ L

[ER N Rt

. [P

E7HA17
3 la Maison de la
citoyenne
PONERIHOUEN il

" - = I Festival des arts du Pays
CITOY=MMETE} A v

T e e werfery—

> Fectival
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push&pull PEW - J’AIME LES RESERVES MARINES XXL

MARINES MARINE Trophées
XXL XXL. Bleus2019

L ) DEVELOPPEMENT DURABLE
] 1

Nouvelle-Calédonie

2% 0,2% 33=

1. Design de logotype
) k 2. Conception, réalisation et gestion
:‘3 et N ernationaux d'envoi de flash info et newsletter
0025 3027l 3. Création et gestion de la page
Facebook
4. Brochure de présentation
5. Signalétique de stand : jupe de
table, oriflamme, t-shirt

Contact

w Thre & ls parile

200m5u8... SOUS LA LOUPE. [——

Le XXL leur va si bien...

La démarche
J'aime les
réserves
marines XXL

'UAGUE DE CULTURE

S'inspirer des baleines

LECHIFFRE XKL

1.5%




push&pull PEW - J'AIME LES RESERVES MARINES XXL

mm Trophées bleus : 9 projets des provinces sont récompensés aprés votes du jury et du public. mm Journée mondiale de 'Océan : stands d'exposants, animations, spectacles...
Campagne de communication et organisation de I'evénement Campagne de communication et organisation de I'evénement

. Affiches (Appel a projets et
annonce des demi-finales
dans chaque province)

. Fiche des candidats pré-
selectionnés soumis aux
votes

. Présentation d'un projet
devant le jury

. Urne pour le vote du public
sur place

. Animation et relai
d'informations des 2
événements sur la page
facebook

. Affiche
. Plan de situation

. Programme

. Habillage eticket.nc

10. Brochure du jeu Rallye




push&pull PEW - J’AIME LES RESERVES MARINES XXL / SUBL'IMAGE / VILLE DE NOUMEA / FESTIVAL DE L'IMAGE SOUS-MARINE

> Catalogue de I'exposition de photos issues du Festival de I'image sous-marine (48 pages)
> Conception de la charte graphique et réalisation




push&pull

KANAKY - NOUVELLE CALEDODNIE :
UN ETAT SOUVERAIN EN OCEANIE

> Conception graphique et réalisation

> Livre en dos carré collé de 108 pages o

Couverture

1] FANAKYNOUVELLE CALEOONE, UN ETATSOLVERA e ockae ANAKY NOUVELLE CALEDONE, UN ETAT SOUVERAN N OCEANE 4 3 m
d B i & i o FUTION DE LUNI ALA DETERMIATION DE CAVENR FOLTIGUE £1 NSTITUTIONEL O LA NOUVELLE CALEDONE

1.1. Kanaky-Nouvelle Calédonie : une identité qui puise
dans I histoire

« Disposer de ses propres signes identitaires James Cook, Comme tout ymbole et
permettrait & nos élus qui vont exercer des dentitaire charge dexprimer  KIGKI.
«compétences de plus en plus importantes au nom de la diver et la pluralité des  paigdonia
lo Nouvelle-Calédonie, et plus au nom de lo France, sentiments dappartenance ssus [ maraue
étre plus confortable. Aux derniers Jeux du Pacifique dun contexte Tavolonté de
de Suva, la Nouvelle-Calédonie état e seul pays du nom du pays construire en
; pacifique & ne pas avoir son hymne et son propre donie » qui commun le
SOMMAIRE anaky-Nouvelle Calédonie est entré dans la drapeau. Il est important dafficher tout de suite positions fait l'objet de débat.  vivre-ensemble
i GorD (0 Gaeeresd (0 (T qui on est. 1y o une identité propre & Ia Nouvelle- tte association et le destin
TS B po (o) & Rernt Calédonie qui s'exprime constitutionnellement, la volonté de construire  CmmuN dans
INTRODUCTION

légalement, commercialement, économiquement et
culturellement. »*

ensemble e nouvelle
n dans une  Ere,UNE
nouvelle nation

en 1998 pour une période prévue entre 15 et 20

PREIMINAE ans. De nombreuses questions légitimes  taraudent

. KANAKY-NOUVELLE CALEDONIE, UNE NATION PLURICULTURELLE chaque citoyen du pays et ceux qui se prononceront a la a naissance d'un nouvel o 5 partir de sa divers| gf’am:?‘? sa
ETUNE REPUBLIQUE DEMOCRATIQUE, LATQUE ET SOLIDAIRE consultation sur ce qui adviendra apres le référendum. induit une nouvelle place identifiable dans outre un appel au dépassement  INGISIE:
ENOCEANIE L'Union Natlonale pour Indépendance comme le FLNKS e concert des Nations le distinguant par de soi sans reniement du passé

ments consttutfs de son identité De cefai lle e cidentification

militent en faveur d'une réponse favorable au transfert de
des compétences régaliennes, a la transformation de propre nterne. Lidentité de KNC tire 53 substance de “
la citoyenneté en nationalité, et & laccés du pays & un

11 Kanaky-Nouvele Calédonie - une identité qui puis dans Iistore

histoire du peuplement de a Nou ce mutuelle et partage

1.2 Kanaky-Nowvell Clédonie : ne Nation plriculurele le-Calédone, de dan:

s1a reconnal
e construction des différences que 1t les plus belle:

2 b ol it statut nernaionl. e ch peut e ffc s a 1érc 00 A
consultation de 2018 et il est souhaitable quil le soit pour - lonté de construl e R e
L4 Kanaky-HouvelleClédoie: une Nation e ’ lever toute hypothéque que représente le NON p de destin. LUnion Nationale pour indépendance conquéte historiques - Nouvelle-Calédonie
15, Kanaky-Nowelle Calédonie: neNation oliaive ps5 dans cette hypothese, deux autres consultations devront confirme les éléments suivarts en ce que fensemble oliserfa conqueéte co
11, KANAKY-NOUVELE ALEDONIE, N ETAT SOLVERAIN 3 0 Gy G D eI B Ry e S S
" DANS € PREIQUE i & Nouméa avec les interrogations induites en termes de fae

stabilité et de dynamisme politique.

2.1 Une capacité d‘auto-organisation nterne basée sur un systéme
institutionnel pluriel et décentrl

22,

11, LES IMPLICATIONS DE LA CONSULTATION DE 2018
3.1 Une période de transiton

3.2.Unaccord de partenariat entre Kanaky-Nouvelle Caldonie
etlafrance

CONCLUSION

TABLE DES MATIERES

ALY - KOUVILLE CRIF DOWE,
1N ETAT LN
AN L] MR

Quelques exemples de pages intérieures : sommaire, pages de garde et d'introduction de partie, page de contenu.

1.1.1. Les signes identi

114

Le nom du pays
uvelle nation sappelie « KanakyNouelle
ie» (KNC)
fontla promotion du

neistes Kanak

N Kanaky

évenements politiques de 1984 qui ont débuté

nom Nouvelle-Calédonie qui a été donné lors
couverte au 18 siecle o

aux/citoyens du nouvel Etat

k. Le projet de constitution

de 1987 du FLNKS stipulait que « le peuple
Kanak constitue une communauté nationale et
pluriethnique libre unie et souveroine, fondée
sur la solidarité de ses divers éléments ». Su

le fond, cette conceptualis

ans sa formulation car elle

puissante

lavolonté
de dépassement de ce que représente le mot

Kanak comme identité particuliere née d




push&pull AGENCE SANITAIRE ET SOCIALE DE NOUVELLE-CALEDONIE

[ Uniformisés par une charte graphique unique, les centres sont distingués par code colorimétrique

REFONTE DE

LA CHARTE

GRAPHIQUE

DES CENTRES

DE SOINS ET DE

PREVENTION

> Uniformisation
des supports de
communications
de I'ASSNC par une
charte unique.

> Application de la
charte et réalisation
de divers documents.

ASSNC, l'institution Les centres sans label propre. Ex. Addictologie et Santé sexuelle Les centres avec label. Ex. Préventions Bucco-dentaire et surcharge
pondérale

[ Quelques exemples d'uniformisation de documents (affiches, dépliants, brochure) aux couleurs de la nouvelle charte

{\ppreneAz - | L‘alcool,

a conngaitre d I'ennemi

vosiithites - . - de mon
k - bébé

CRCRCEY

TABAC % CANNABIS

IFAIRE|LAFETE
gEﬂﬂﬁ PRENDRE|

On a tout a gagner... = }C&‘ qu'il faut

du tabagisme. _ T

v
h L'alcool ¢a commence bien
L'alcool ¢a commence bien e G finit souvent mal.
et ga finif souvent mal. 2 =

) DECLIC

Consultations

Ty il

*'Mon carnet de

eunes T
Consommateurs

e

f ! Prends minlde
-~ ton !

> Ledépistage
RAA

aliécole.

-
il 5 b=
= § ' Mon carnet de ,g
e | diabétique =

e

> '# COMPRIMES [

Tél :26.90.61

Ve enfc
|ALCOOL, TABAC & CANNABIS | FRRNAWAY

m”‘,'z‘f;‘mm > Préservez

son !

diabétique
INSULINE ' F

i&ﬁ

au Centre d’Education
de I'ASS-NC

Tél:269061

Rhumatisme Articuldire Aigu

&
Tel:269061

Program
Tal:25.07.64 Jaire Algu




push&pull AGENCE SANITAIRE ET SOCIALE DE NOUVELLE-CALEDONIE / Addictologie
KIT ADDICTOLOGIE JEU EDUACTIF ADDI ADO (ASSNC - DASSPS province Nord)
> Pochette chemise, affiche, guide pédagogique, dépliants, flyer et DVD d'animation. 67 Fiches illustrées accompagnées d'un guide explicatif de 80 pages, destiné aux éducateurs.
> Conception graphique et réalisation > Conception graphique et illustrations de personnages, scénes et compositions

> Création de personnages et illustrations

Extraits de
saynetes
du film
pédagogique
interactif

.,,.ln...,




push&pull AGENCE SANITAIRE ET SOCIALE DE NOUVELLE-CALEDONIE / Campagne «Face a I'alcool>

FACE A
L’ALCOOL

GARDONS LE
CONTROLE!

idea recus n® |

ALCOOL & EDUCATION

ik 1O T

gty

/ \
JE PEUX

DONKER
A BOIRE D

PAMACH

AUX ERFLNTSE

T

o p——

L'alcogl empéche

le développement
normal du cerveau

B omemEw smw

e —— na
Pfryy— o

1. Label et QR code personnalisé

2. Affiches, presses (Teaser / révélations)

3. Spot TV : Teaser de 5s

4. Spot TV : Révélation de 25s

5. Création, gestion et animation de la
page FB

f Faringey v evn

N o s

Idée regue n° 2
ALCOOL & FETE

Personne ne « tient » I'alcool
Toute prise d'alcool réduit les
réflexes et expose a la violence
et aux accidents. Tomber KO. c'est
risquer un coma éthylique mortel

CEA
Tieool
GARDONS \_EI
CONTROLE!

4w arid nd

ASSHC

1T LR LB
L ATTLL Y XL ——

=1
R — F =i BE vdN



STARWOOD / SHERATON DEVA RESORT & SPA / Communication annuelle 2016

push&pull

I Création de campagne respectant leur charte graphique

e be it

AL L

PRI ORI

DECODUYVRES LES (FFRES

FANES ENSOLEILLEEST an Sherston Devi
1. Exemples de presses
2. Dépliant 3 volets
3. Exemples de
campagne online
(bandeaux web)

A3 000

Profites
en eoule

=sheralon

I Golf de Déva et Dumbéa (presses)

2

~wraLe

3 000 = | perssnne

4 cours I

& J__Jé

Tél 20 70 16

b i e

l-l.-.'.'_ O

I 51000 = | pericane
F & coa 13 sl
] 'r{!:i ‘i‘ ® e
I:H:!--H'_-I'"."!_J' Hh‘ ?:“_' 4 L S s Vi A i

b )
[



push&pull STARWOOD / SHERATON + LE MERIDIEN / Stand du Salon du tourisme 2014 - 2016

B 2014 a la gare maritime de Nouméa

Urne de jeu




push&pull STARWOOD / SHERATON + LE MERIDIEN

B Habillage temporaire des vitrines du Hall du Méridien (en vinyle et panneaux suspendu)

o o

| P4 e

=Eneialon
M ['allwin

SLLLTT 2 22000

B Festival des Fromages de France (2015 et 2016)

1. Affiches du Festival de 2015 et 2016
2. Exemples de déclinaisons sur supports web
(habilllage sur site meteo.nc, bandeau web animé)




push&pull STARWOOD / LE MERIDIEN

B Quelques exemples de campagne (online et offline) respectant leur charte graphique

ROMANCE

' : ; : < ——— & MEREDITN

KKKKKKKKK 2

LA DETENTE £ MERIDIEN
APRES LES FRISSONS

& NOS
TIONNELS
1. Exemples de presse
2. Exemples de presse internationale (JP)
3. Publipostage sous forme de carte postale
4. Exemples de campagne online (habillage de francetv.nc
et bandeaux web)



push&pull

B | M Summer Soirée : réalisation de supports pour la soirée organisée par Le Méridien, avec le groupe
Nouvelle Vague en concert (Affiche, kakémono, T-shirt, habillage sur sac...)

B Restaurant LE FARE : Design du logotype et couvertures des cartes de menu déclinées par type (boissons,
menu, snacking et desserts)

le Tare

RESTAURANT

\

I 20 ans du Méridien (design du logotype et carton d'invitation)

0520

- 2015

1995

vie

2 Sm e e e e  am

STARWOOD / LE MERIDIEN

I Presse Annuaire pour les 3 restaurants

GOUTEZ
L'INATTENDU

PE:,

Trois restaurants et un choix
de salons pour vos réunions et
éveénements.

Pour plus d'informations et pour réserver

lemeridiennoumea.com / (+687) 26 50 00

I Al gt Reerv. Prefere Gust, SPG, Al Elmant, Four

P,

‘£ MERIDIEN

LE MERIDIEN

nnnnnnnnnnnnnnnnnnn
$20°18°E 1667 26
DESTINATION UNLOCKED




STARWOOD / DEEP NATURE SPA - Le Méridien Nouméa & Iles des pins et Sheraton Deva (Depuis 2016)

push&pull

BELF NEaETUvHL -

.ll
- - 1. Campagne d'ouverture (presses et banniére web)
2. Création et gestion de la page Facebook
- .
- 3. Spot Cinéma
4 Affiche et presse pour le tournoi de golf en
Ty e .
e partenariat avec le Golf de Deva et le Sheraton
5. Campagnes promotionnelle et d'image (exemples
= = — de presse et bandeau web)
- #
e = Il'l, ™ i
= —— : BELF WATURE i

= =] DE WA,

8104 241618 207019

i DEEE NATURE B phus 3 nporrctions



https://www.youtube.com/watch?v=qiYh7npDFPY

push&pull STARWOOD / DEEP NATURE SPA / Site internet

I Site d'informations
Site d'une treintaine de page, regroupant les 3 spas DEEP NATURE de Nouvelle-
Calédonie : Présentations de chaque spa, du groupe, galerie de photos, contact et plan
d'acces, présentations de chaque soin, formulaire de contact...

e
mmrin




push&pull

I Exemple d'une presse «promotionnelles I Exemple d'une presse «coorporate»

Groupama

Farifugiuas

"4- 1‘.;-" ?h a1
w '_'_ B8 BONNE NOUVELLE
o POUR MON BUDGET

| ;.‘:; ASSURANCE AUTO

2= Qroupama
Toujours 1a pour moi. T B b 6 U S L
- e e B3 000 CRER T EMFLETES
L )

Devenez client |

255500

I Exemple d’emailing promotionnel Gan Polynésie Francaise et Groupama Nouvelle-Calédonie

3
i

]

GROUPAMA GAN / SUPPORTS DE COMMUNICATION / Quelques exemples

B G'échos. Magazine annuel des assurés de Groupama-Gan Pacifigue.

2014 - 2018 2019: Relooking

(}GChOS

AN DL ARG
[ PP P

B E-newsletter G'echo's. Magazine téléchargeable en ligne.

a1 | - Far




push&pull GROUPAMPA GAN / HABILLAGE ET SIGNALETIQUE EXTERIEUR ET INTERIEUR DES AGENCESNOUMEA

Nouméa (Ducos)

]

Dumbéa




ADCK - CENTRE CULTUREL TJIBAOU / Charte graphique et quelques exemples de supports de communication

push&pull

Il 2012 N 2013 Il 2014 Il 2015 - 2017

Exemple de 4x3

a 'affiche au

centre culturel Tjibaou

TAE WORLD'S FESTIVAL

a partirdu 30 avril 2016

Salle Komwi
MERCREDI

L' ADCK - centre culturel Tjibaou présente

RED BARAAT QUAND L'IGNAME

proposé par le WOMADelaide

STAN AND THE EARTH FORCE RACONTE LES HOMMES -
| DICKETHNATR  wur

Espace Ape Vila

Jnumdn EuHuﬂIi

Avivre
FESTIVAL DES ARTS DU PACIFIQUE (HoNIARA 2012)
DECOUVREZ LES ARTISTES DE LA IJELEGATIDN CALEDONIENNE
CONCERTS - EXPOS - ARTISANAT - THEATRE - DANSES....

Une production de Latitude 21 Pacific
* «Igname » en langue tok pisin (Papouasie-Nouvelle-Guinée)

tenseignements : TEl. 41.45.45 adckimadckne www.adckne

avril a mai
au centre culturel Tjibaou... Agenda annull/

HJPRRTM i P\T- - cn::;l;::l
tre " Tk dega
Tjibaou cuItureI 9

M Ly <
centre culturel Tjibaou " N £ |shson JL.S?M

juin/ juillet 2013 ‘

o

Il 2018-2019

Affiche du département «spectacle» Affiches du département «médiathéque»

rin enlturel Mibasu
-i-;a-h_-u-:-._l-u-nmuﬂ-u..m-
| Gestion des posts et pubs FB

QU'AVONS
NOUS

o 1
- ...Il 'E

EEELESIN"

EN

LE KANAK
ET UHYBRIDITE
CULTURELLE

TRAJECTOIRE
ﬂ"l.IH MEAREEH EN FH:Ju.I-ILE

i b

| RE

4T e




push&pull

Il 2020-

ADCK - CENTRE CULTUREL TJIBAOU

Campagne de communication (institutionnelle et événementielle) Site internet

I"r:mrr
cultiirel
"I' ibaou

oL

ﬁ Tél. 414545
wwwadckne

centre culturel Tjibaou

PATRIMOINE .
DU MARDI AU DIMANCHE A 10H ET 14H30

Plein tarif: 2,000 XPF~ s
Tarif réduit* : 1 000 XPF

Tarif enfants et abonnés : 500 XPF
(Tarif d’entrée inclus)

n Tél.414545
wwwadckne

Carte de visite

LS

ngan jila .cemre culturel
Tjibaou

agence de développement
de la culture kanak

VIYAH‘

Joseph Boanemoa

Service Accueil et Jeune Public
Reception and youth program

Rue des Slccords Cle Matignon - BP 378
98845 Nouméa Cedex - Nouvelle-Calédonie
j-boanemoa@adc (€ nc

T. (687) 414531

M. (687) 791389
F (687) 414546

" Tél. 414545
‘wwiw adek.nc

centre culturel Tjibaou
| DU 27 AU 30 AOOTA 19H | SALLE SISIA

peravoin, Elie Ounemoa, Israéla Sanchez, Maja Sawaza
Pacifique et Compagnie / ADCK — CCT

Té.414545
wwwadckne  Billetterie en ligne sur www.eticket.nc

centre

culturel
Tjibaou

www.adck.nc

facebook/centre culturel Tjibaou



push&pull

MAIRIE DE NOUMEA / Calibrage du logotype et charte graphique de communication

Ville de ,
NOUMEA

Ville de ,
NOUMEA

1. Calibrage du logotype a la verticale et a I'horizontale
2. Exemples de supports de communication événementielle
3. Exemples d'application de la charte sur d'autres services (centre d'Art)

LUMIERE |

532 woumtx

N '

LAPETITE

DUUCETTE

“ )

i

AVAL
UMEA

5l LE TE[ND BES JOLETE

OES TOUQUES

& t:g illll 2‘9

DANSE-MA
VILLF _~

GRANDE

2ilin, BHOIATIHUEN

TE DE LA
LIOTHEQUE
) S

d -

'H:

FINALE , -

« (I (TH FERTEANTE

MERCRED! 4
OCTOBAE 2017

I - ook ) WiRE

N youmér | B} NoUMEA

LA REGATE]D

A

NSE MA
“VILLE

¥ 'l.EEF'T DCT. 2006

S0 NoUME



GUIDES ANNUELS (2017 -2020)

> Adaptation d'une charte graphique

existante

> Montage de divers
brochures : Le p'tit
Noumeéen, les guides Sport
Action, Seniors, I'agenda
des quartiers.

xion

Exemples de couvertures

Le Ptit

mToumeée

Exemples de quelques pages intérieures du P'tit Nouméen (56 pages)

/4440

g

Pour la rentrée, soyons bien préparés |

La rentrée scolare est toyours un moment important pour les familles et
les senices municipaux. Cest aussi une échéance maewre pour les équies
pédagogaues qui Lont préparée durant leurs congés. Ensemble nous ceuwrons.
pour que Les jeunes Nouméens trouvent ou retrouvent e chemin de Lécole dans:
les mellewes conditions possible.

Les grandes vacances ont pis fn Cest dans [appréhension. mais aussi dans la
Joee et les nres, que les cours et les classes vont  nowveau se remplir denfants
et que (a vie des familles va sorganiser autour de emploi du temps des enfants.

sl stont o parental

modes de garde, mscriptions dans les écoles & la cantine aux garderies
péiscolaires, aux transports scolaires). La Vile de Nournéa met & votre dispositon
ce qude des parents 2018

Réussi [a rentrée scolare, Cest aussi trower les bomnes activtés pour vos
enfants Les actités extrascolaies éveilent Lesprit réati, sport: artistue, ou
de groupe, et donnent a soff dapprendre et de partager dés le plus jeune age.
parcs

de Jeur nos < pits Nouméens » nont que embartas du chox

Enfants, parents et enseignants 2 vous souheite 3 tous une excellente rentrée
plac gag

Sonia Lagarde
Waie de Nouméa

g

AAAAAAAAAAAAIAAAN

Viiizz:zzzzz

SOMMAIRE

ETRE PARENT
[

pement de Untemet [00)

QUOTIDIEN DE L'ECOLIER

Cantie

e temps

APRES L'ECOLE

4

ETRE
PARENT

LA MAISIN DE LA FAMILLE
A0E A LA RESPONSABILISATION P, 9
JOURNEE DES DROTTS DE LENFANT .

POUR LES ENFANTS.

EN SITUATION DE HANDICAP

POUR LES ENFANTS.

BESONS
PARTICULIERS

W44

//E
7

AN

LA MAISON DE LA FAMILLE

La Maison de la famille est un espace daccuel, découte.
daccompagnement et de soutien & la parentalité, encadré par des
professionnels. Elle est ouverte gratuitement et est en libre acces aux
futurs parents. parents. grands-parents, enfants et adolescents

LES ANIMATIONS HEBDOMADAIRES

Atelier bébé est arrivé

Les mardis, de 1730 3 B0

Espace déchanges sur (es préoccupatons
les émotions et les expériences vécues
sute & lariée dun enfant (sommel.
almentation, motrcité lixe, massage pour
bévé )

Inscription en ligne sur
noumea.nc/ateliebebeestarrive

Ludothéque petite enfance
Les mercreds de Sh  1h3D. pour es mons
ce 6 ans

Espace 0408 aur eux et aus jouets 00
enfants et parnts peuent joue ensermble
et encontre dautres familes

Entrée libre.

Bougeothéque

Les mercredis. de Sh & Th30.

Espace de motricité aménagé pour les
enfants de mons de 2 ans, dans equel is
sont lies de lewrs mourements

Entrée libre.

.yu v voneen 2w

Espace ados

Les mercreds de 13190 & Th & par de
Nans.

Un temps: seul ou en petit groupe. pour
poser des questons ou échanger avec des
éducatnces sur des sugts qu préoccupent
les ados

Entrée lbre.

Jardinage en famille

Les vendreds. de 1th 3 n

Parents, enfants et adolescents sont invtés
& planter culte,récolte et entreten le
i partagé

Entrée libre.

Case Verte (DPASS)

Les vendreds. de Bh  Th00.

Lieu daccued anonyme. Une équpe y
accuelle les enfants de mons de 4 205
et les adutes qu les accompagent pour
partager des jeus et des fencontres

MAIRIE DE NOUMEA

QUOTIDIEN
DE LECOLIER

CANTOE_P.28

ARDERIE PERISCOLARE 9, 30

'SECURITE ROUTIERE P. 31

LA SANTE A LECOLE .33

TRANSPORY SCOLAIRE P, 34

ECOCITOYENNETE . 35
ACTIVITES DURANT

SCOLARE P, 36




2015
> Conception de la charte
graphique
> Réalisation des agendas en
A5 d'une trentaine de pages

Exemples de couvertures

Quelques exemples de pages intérieures

push&pull MAIRIE DE NOUMEA

AGENDAS CULTURELS TRIMESTRIELS (2015 -2019)

2016 - 2017
> Evolution de la charte
> Réalisation des agendas

2018 - 2019
> Changement de format et
adaptation de la charte.
> Réalisation des agendas en
150x150 d'une vingtaine de
pages

A LAFFICHE Y g

2 mars &
SOIREE D OUVERTURE
DE SAISON
L0 s ot e e
it

[
e 0 st et u e Tt putt: Nombre de places Umité sur retalt dun tcket
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Du undi 25 au vendredi 29 mars & 18h30 (5
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o e 1 scre G e
. o s s g o gure et e g cete ioce
o e el e e §

bt

samedi 27 vt (&
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< A Uafiiche
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LE GRAD CORMANLOU
Campagre Fa
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push&pull MAIRIE DE NOUMEA / CCAS

GUIDE DE L'AIDANT Edito

> Brochure de 76 pages

> Conception graphique et montage

> Déclinaison d'une version numérigue
interactive pour le web

[.] le toit familial,
e T et les proches sont
les meilleurs compagnons sur
II" les chemins de La vie

2 soldarte 3

Remerciements

Couverture

Quelques exemples de pages intérieures

9 #3 | Instance de Coordination

9 Sommaire Gérontologique (ICG)

puBLIC

3 e a6 de 60 a5 u pls
3 e ressortsant de a proance Sug de Nouwele-Calsdoie

INTRODUCTION
Lo S g Nt

> i ouo sear-
Unstace de Contiton (Sonticgaie et e et wipe
n e S8 qu eimet e ot e apode gide

et o

o s tesors 25 posimes s n e B

.4 , Yt P M—
oI Bien s’orienter Sm ey ———

caotés dela i g o dntfer s s
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ot

2 1> a0 E 0 | 4> s
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> anputer ue doose s, e et purelle et
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MIEUX COMPRENDRE " d’Action Sociale de P e
- » it e oA

Molate diznener et s b logement g faene Latrcme:
K s rercees
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famil (ersen e fas]. e g persres gt
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i o5 O - ovenatin s e ae des
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3> Loeuenr

BIEN S'ORIENTER 38
e e

© ors. e (5 spue s e senees sersrres prteuses dn
o a et en e o e 62 e stes d sarion et
2 ot commsale - .
> e sevce famile et cobducation @ 02 L e Callcy > L srvice animation et actions collectves 04 el SITE WED ADRESSE TELERHONE
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Sommaire Page de contenu Double page d'entrée de partie avec sous sommaire Fiche d'orientation



push&pull MAIRIE DE NOUMEA / Caisse des écoles

Sommaire et édito

gUIDE DE LA CAISS_E DES

ECOLES DE NOUMEA

> Brochure de 40 pages

> Conception graphique et montage

> Création d'illustrations et
pictogrammes

Quelques exemples de pages intérieures

V.

PARTEE 01 : 5
La caisse des écoles
de Nouméa

P5 Présentation
P6 Gouvernance
PE  Son comité dadministration
P8 Son buget

L cass ds s o

PRESENTATION

La caisse des écoles est un établissement public communal créé le 23
janvier 1992 par délibération du conseil municipal de la Ville de Nouméa
(conformément au code de 'éducation).

Sa mission est de faciiter la fréquentation scolare des élves des écoles matemelles et élémentaires
publiques de la vile de Nouméa

La caisse des écoles organse et gbre dans les 51 écales

K 329 o

les cantines les garderies s transports
périscolaires scolaires

Elle ntenvient sur le temps périscolaire. en compiément des autres insfitutions compétentes sur

Lécole
gy EW

Le vice-rectorat ontrbuent également &
Lensegnement & Nouméa

La province Sud emploie

les ensegnants (drecteurs,
Foweme. nstiuteus/professeurs des
écoles et enseignants spécaliss) les
poychologues scolares s éducateurs,
les assistantes sociales et les e
médecns scolares

La Ville de Nouméa est responsable de 1o
construction. de (entretien et de (équperent

W des éooles publiques mobiler. fourntures
nt de la - NQUMEA matériels scolaires et informatiques,
alédonie pend g perments nécessares aur cantines). Ele emploie 204
oy G Charge les IOQAMMES  ggents municpauy, dont des assistants matemels, des
ez scolaires, le contrOle  ggents gentreten et une partie des responsables doffce
pedagogiaue et a formation des et agents doffice o virnent compléter e persomnel de
enseents la casse des écoles Elle apporte également une aide

fnancire au écoles élémentares priées (DDEC)

s casetes s e e

y @@=

SOMMAIRE

D5 Présentation
6 Govemance

AN

P22 SON ACTIVITE
P23 La cantive
P24 La gardere périscolae

P26 Le transport scolaiee
P27 Les taifs des actiités

P4 LA CAISSE DES ECOLES DE NOUMEA

P25 Le projet daccuel indvidualisé

0
B0 SON PERSONNEL
ol Organisation
D3 Le responsable doffce et Lagent
doffce

Pt Le sunelant anmateur périscolare
P20 Lacoompagnateur de trensport

P28 LA CANTINE

P29 Lorganisation du service de cantine
P35 Les rencontres

P36 Les anmations

P38 La fomation du personnel de cantne

Crcgten Pushépal | o

egne bk | ron Jnclgn Mo U clse de dles
e | | Ciss ds cten

> Sa journée type en cantine

IL PREND SON POSTE A 10H.

It prépare les activités qui va mener
les enfants durant e temps du mid
araton du matérel. efc) et déeune
collegues

aec

U réceptionne les
enfants & la sorte
des classes

y @

ter. Il crée un

e Aprés le repas, il méne
emionnement conial et b

des animations dans un
espace Gentifié pour son
qroupe denfants

Si son groupe déjeune au 2
service, les enfants commencent par
des actités, passent au tolettes se
Lavent les mans et entrent dans la
cantne

A 12045, cest La reprise du temps
scolair. Le AP n'est plus responsable
des enfants & partr de ce moment-1a

o a

Jusqua 13015, le SAP range son
matériel et retrouve ses collégues
pour échanger sur (e céroulement de
a jouée.

o o 3 e Bt e S B 27076 £ ca

TRI SELECTIF A LA CANTINE

> Panneau illustré sur les tri des dé

chets.

> Création du personnage mascotte « Hippocolo » et illustrations

explicatives

Grace a toj, les plantes \'ﬁv

font de bons fruitset o

légumes pour te régaler |l
a la cantine

Les restes « alimentaires »
et les serviettes en papier
sont transformés en
compost, puis mis en terre
pour aider les plantations
a pousser

vide ton plateau en triant /
les restes « alimentaires » &'
et les « emballages »

jette tes restes
«alimentaires » et les
serviettes en papier

les déchets
« alimentaires » et les
serviettes en papier
sont transportés dans
un centre de
recyclage

jette tes
« emballages »




MAIRIE DE NOUMEA / CCAS

MAISON DE LA FAMILLE (2014 - 2023)
> Conception graphique et réalisation Dépliants trimestriels avec programme pour «grand public» et «ado»
> |llustrations d'habillage

B Exemples de dépliants « grand public « B Exemples de dépliants « ado «

Réunions dinformation et déchange:

Hteler pour plantes. culte. écolter

Le Centre communal d'action sociale
de la Ville de Nouméa présente

EN SOIRE
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Tel : 78 43 18 etde 13ha 16ha
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MERCREDI
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De 9h & 1 1h30. tes. 3¢ SAMEDI DU MOIS

Entrée libre. i Ateliers eneants parents
plelier Do 953 & 1 1h33.

La Maison de la famille est une structure ouverte & tous
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activités et animations proposces sont gratuites. Certaines

TOUS LES SAMEDIS
& lexception de

pECOERTES

sont sur inscription ou sur rendez-vc - o G L
ur les moins de 6 ans futurs parents
pa Inscription en ligne. I L
SUR . (en«cms et cduhzs) De 14ha 15h30. Aeliet lucliaue oovert aux
RENDEZVOUS  MAR De 13h30 & Sur inscription, owvert | H/eher 1LIgue cpvert o EN oH
-VOUS DI =L Entrée libre. o de oo u SzH & 1308 !
Destiné aux futurs ool c 7| 9Ha

LaMAN

et Neutre)
Tel. 76 48 19 (Beatrice)

ou 76 28 64 (Gerard). Inscription en ligne. Entree | o
edic n Aeler udique ouvert aus Pou les moins de 2 ans. Samedi découvertes r=xa
enfants de O & 4 ans et & Espace de Atelier jardi aux fechniques de haque mois, e ecofd st o 1
leurs parents et anime par un anénage oour en famiille soins, des inforations ve et ff “dagustation mu-ﬂ/aw
professionnel enfonts de moins de De 14ha 16h. sur G préparation A cation G
2ans dans lequel ls Entrée libre, Taccouchement, ainsi o S amenty e bttt
" e b seront libres de leurs Parents, enfants et que des échanges grands. - traditionnely Ateliers initiat Lallaitement
Atelier « Bebé est arrive l» | (00 O odoleseants sont Invites autour de la parentalie. | Inscriptions et information aun oty vorre alimentation Crapes
De 13h30 & 15h. planter, culfiver, recolier Q‘ sur noumea.nc un mois i . dw
Sur inscription. Espace ados entretentr e jordin partage. Ludothéque oygn fevenenent =
- | De 13h30 & 17h. Dedha I2hetde 13h | * 24 fevrie P 0|
Entrée libre. & 16h. Entrée libre,

wnol K))

Café des aidants

Le lundi de 13h30 & 16h,

& compter du lundi 5
ars.

‘alin

Sur inscription au
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rencontrer dans un cache
convivial.
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CONSEIL MUNICIPAL JUNIOR

> Création de l'identité visuelle

> Brochure de 16 pages

> Conception graphique et montage

> Création d'illustrations d'habillage
et explicatives

CONSEL MUNICIP4

VILLE DE NOUMEQ

Couverture

Quelques exemples de pages intérieures

Sommaire et édito

~ q
sommaire

Pourquoi devenir conseiller municipal junior (CMJ) ?
Quel est mon role ?

Comment devenir un CMJ ?

Des idées pour ton projet

Comment se déroule la préparation de I'élection ?
Le parcours de |'électeur

Le dépouillement

Les résultats

Apres |'élection : je m'er

Glossaire

re de la Vile de Nouméa | Codir o : Jean-Pierre Delrieu
n de l vie ducative hand pull| Protographies et

MAIRIE DE NOUMEA / Conseil Municipal Junior

4 ]
Deux ans pour agir

Tu t'intéresses a la vie de ton école? A ta ville? Alors
cette année tu peux participer a |'élection du
conseil municipal junior de Nouméa. Tu peux
participer au vote si tu es en CE2, CM1 ou CM2
et te présenter a I'élection si tu es en CM1.
Et dans ce cas, pendant deux ans, si tu
es élu(e), avec tes camarades tu pourras
contribuer & améliorer le cadre de vie de la ville
pour les plus jeunes.

Ta participation est pour nous trés importante car, si nous avons, nous
aussi été enfants, nous sommes tout de méme intéressés par ton avis sur
les différents sujets comme I'environnement, les jeux de plein air, la vie
scolaire... Au conseil municipal junior, tu connaitras la ville de I'intérieur.

Participer au vote, étre candidat(e) ou étre élu(e), t'apportera une belle
expérience et une grande lecon d'instruction civique. Ce livret, que tu
pourras consulter en classe avec ton instituteur, t'indique tout ce que
tu dois savoir sur le conseil municipal junior et sur I'élection. Prends-en
bien connaissance.

Sonia Lagarde,
Maire de Nouméa

Conseil municpaljunior < 3

Pourquoi devenir
« conseiller junior » ?

Depuis 2002, le conseil municipal junior (CMJ) donne le

moyen aux jeunes d’apprendre les régles de la démocratie*.

Comme les « grands » du
conseil municipal*, tu joueras
un réle important pour défendre
des projets et les mettre en place
pour I'ensemble des Nouméens.

= Faire passer tes idées,

= Découvrir des lieux et des
établissements utiles pour tes
missions,

= Participer & des activités
tout en rencontrant des
personnes avec qui tu
partageras des expériences.

En devenant conseiller junior,
tu auras la possibilité de

= Représenter ton école et
proposer des projets pour
tes camarades et la ville,

I. ..?

4 Conseil municipaljunior
Vile de Nouméa

Double pages de contenu

Ty

L}
e HOTEL DE VILLE

Quel est 2
mon role ?

Le conseil municipal junior
représente la ville et met en
place des actions pour les enfants
et les habitants de Nouméa.

Tu participes a la mise en
ceuvre du projet voté par le
CMJ, a différents événements
(inaugurations, journées

de sensibilisation) et & des
cérémonies officielles.

Tuesun
*

des responsabilités
que tu exerces
pendant les 2 ans
de ton mandat.

Conseil municipal junior &
Villede Nouméa

Le parcours
de lélecteur

C'est le moment de voter :

Tu te o
présentes

e Tu reviens
vers la table de

Le deuxieme. vote avec ta carte

P et ton enveloppe :

tamponne ta carte = Le premier assesseur™ lit
et tu signes sur ton nom & haute voix sur ta
la liste. carte d'électeur,
= Le deuxiéme assesseur*
recherche ton nom sur la

au bureau liste d'émargement (ou sont
de vote de inscrits les noms de tous les
ton école électeurs),

avec ta carte * Le président du bureau
d'électeur. de vote actionne I'urne : tu

peux glisser ton enveloppe
dans la fente,

k& Remplis
ton devoir
électoral.””

Tu entres seul

dans I'isoloir :

= Tu glisses dans I'enveloppe
le bulletin du candidat que

~ Le président du bureau de
'vote prononce les paroles
magiques : « A voté ! ».

Tu prends un bulletin

de chaque candidat et tu veux élire,
une enveloppe.
P = Tu refermes I'enveloppe,
sans la coller,
= Tu jettes dans la poubelle
de I'isoloir les bulletins*
non utilisés.

10 > Conseil municipal junior
llastioun *Voir defniton dans e glssaieen pace 15

Schéma illustré de «parcours»

Aprés l'élection :

je mengage !

En devenant conseiller junior, tu t'engages pour
2 années scolaires (CM1 et CM2). Tu dois étre

motivé(e) car c'est une mission importante qui
t'est confiée ainsi qu‘a ton (ta) suppléant(e).

Tu seras convié(e) a différents
rendez-vous comme des
réunions de travail en
commission, en séances
pléniéres ou encore tu

seras amené(e) a agir sur le
terrain. Tu vas vivre de nouvelles
expériences !

Tes engagements seront de

= Participer réguliérement
aux rencontres du CMJ
(programmation les mercredis,
possibilités d'actions pendant les
vacances, et représentation les
jours de commémoration*),

Il est important que
tu communiques sur
ton action.

Ton enseignant est présent
pour t'accompagner et te
permettre de t'exprimer
régulierement dans ta classe
ou devant ton école sur ce
que tu as accompli.

= Travailler aux projets menés
par le CMJ,

> Avoir une attitude
citoyenne et responsable*,
= Contribuer a la rédaction
du CMJ Mag.

14> Consellmunicipaljunior

Voir dfinton das e glossaieen page 15



push&pull MAIRIE DE NOUMEA / Services Vie des Quartiers

B ttude pour la requalification et 'aménagement des maisons municipales de quartiers 1. Création d'un Label

2. Chartage de magazine

3.Chartage d'affiche 40x60

4. Chartage de solutions interactives (site portail + page
Facebook)
— 5.Signalétique

'EM_'I [t ] 5. Charte Graphique et montage du dossier du Projet d'étude

wm _*'0@:0/’
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) | - x MENCORCE
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MAISOMN
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push&pull MAIRIE DE NOUMEA / QUELQUES EXEMPLES DE CAMPAGNE (2007 - 2023)

APPEL A PROJETS
RELANRY Afririoues 2024

COLTURELS

TOUTES SEANCES A PARTIR DE 18H30

Inlac propoerr,
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push&pull POLE D’EXPORT DE LA MUSIQUE ET DES ARTS (POEMART)

> Conception graphique et réalisation
> Magazine d'une soixantaine de pages

Nouvelle Relookage de

la couverture : H
il . A
- L =Ly =

Création du
nom, et de
la charte du
magazine

formulaire du

magazine culturel
{ calédonien:

P Fusion de

I'ancienne version

d'Endemix et

la revue Kibo

(Maison du livre

et bibliotheque

sernheim)

b e S i
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push&pull POLE D’EXPORT DE LA MUSIQUE ET DES ARTS (POEMART) / MAISON DU LIVRE

> Pochette de CD Sampler pour la promotion des artistes et musiques locaux > Journal sur la littérature calédonienne. 8 pages en A3
> Conception graphigue et réalisation du livret 8 pages > Conception créative, graphique et réalisation

SR T R S . e oot
Dominique Buzance A = Entreprise et

305 00K MK t"{;-n.

Mot tout spécialement autour da lexpostion Kark, I 1 /
= parol, oui ara llew b 15 ociobre 2013 au 25 janvier 2 )
i Cuai Branly & Paris le patea « K muzk le mellaur e [a musiqve

oossexr.

Rerah » représerte ce qui se fal de mieux en malre e muscpe K MU THE BT OF I N\ b
Farek contemporahe. \ ) N i .
= 1 o oblé et dansé d Paul Warmo,en passart parle blues i RErd foeindyion{tlenaifaradiin Yarck, ot e i =
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Startamusical Jourmey at the heart ofthe Pecii: Ocean by dcovering
these four artsts: Paul Wames slam poety i ubich he demonsrates
 strong presence; Yesorts bues with a fin of ragga Gulaar's songs
Wit a world musk: edge and Boagarts rock-eggoe

Lemsuswnsuanuswm JUII.eﬂ‘e Maes
& Liliane Tauru

-

(v et Fon dos moyers par  How Gome,

"GN

Depuis bientdt vingt ans, Gulaan

écrit, compose et interpréte une
musique folk et de magnifiques balades.

1 est lun des artistes les plus pléhiscités
par le public calédonien. Edouard Wamejo,
alias Gulaan a la musigue qui Lui coule dans

R chroszraue  runswi canus e « rirou essm,_|
LE CHOEUR
DES MOTS ] =4 ¥ h
Il.ﬁl}‘@@l. L

Hem‘ Gorohouna  alias BOAGAN, est
un jeune artiste originaire de Koohné
(Koné), en Nouvelle-Calédonie. 1l chante
un kaneka vraiment original teinté de
Rhytminblues, En 2011 Il remporte le

les veines. En dix ans, Gulaan siene cing 5 F g &+ concours ¢ 9 semaines et un jour » et se T Retour sur.. msovice st _|
alhums pour le groupe OK | Ryos. En 2004, N 2 k ¥ _' produit aux Francofolies de La Rochelle, POPA| H|STO|RE

lartiste décide de pourstivre son chemin en . 1 e L = Pour sa premiére scene intermnationale, D’UN PRDY &WT@MNJEE
solo. 1 se constitue un répertoire orienté 3 1 . son charisme et son aisance conquiérent

world music écrit en langue de Maré  * . r le public du festival. Son premier single

[nengone] mals auss! en francais pour « Retour aux sources » a été enregistré

chanter la diversité,

début 2012 Un EP est en cours de
réalisation,

Edouard Wamejo AKA Gulaan has been wiriting, composing and singing folk gnusic and
heautiful hallads for nearly 20 years, He is one of New Caledonia's®¥avourite artists.
Music runs In Gulaan's blood. I ten years, he wrote five albums for OK! Ryos, a local
band, and, in 2004, he decided to start performing solo. In his repertoire written in
Nensgone, a language from small island Marg, and in French, he sings of diversity, with
aclear world music influence,

Henri Gorahouna AKA Boagan is a youns artist from Koohng, in the north of New Caledonia’s main island. He sings
ahout time gaing hy with a very striRing kaneka sound enhanced hy rhythm'nthlues accents, Boagan wwon the 9
semaines et 1 jour (3 weeks and 1 day) contest in 2011 and performed on stage at the Francofolies festival in La
Rachélle; France, the same year. There, his charisma and his ease on stage immediately won the audience over in

# his first interational stage appearance. His first single, Retour aux sources' [retuming ta my roots) was recarded at
the heginning of 2012, Boagan is currently working on an €,

rw::mw. e
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CAFAT / Editions

GUIDES DES PRESTATIONS ET SERVICES DE LA CAFAT

o - ras

Vi !

ED s
JESUISEN MES DEMARCHES
ARRET DE TRAVAIL PENDANT MA
POUR MALADIE
L |
l-_-
lpaf
B h
i

AV

CAFAT

RAPPORT
D'ACTIVITE
2020 Rapport -
dactivité
p Loyl

=

MES ALLOCATIONS

ETDE(\:

ARTISTES

LONGUE MALADIE,
LA CAFAT
AVECVOUS!

Employeurs
DISPOSITIF
SIMPLIFIE
D'EMPLOI

CHEQUE 3
UERs 1A EMPLOI °

o
VOTRE Y
PROTECTION METROPOLE SERVICE

SOCIALE

RAPPORT D'ACTIVITE (2021-2022)
SMIT

Rapport dactivité 2022

ORT
D’ACTIVITE

2021
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Prestations fami

www.cafat.ncy

on un coup d oeil

Gardons la téte froide,
mais pas trop !

Le nouveau RDV
des managers

Jerecherche...
Dispositif Conventionnel

Création d’entreprise

%
 NOUVEAUSITE
www.cafat.ncy

Trouvez l'info quil vous faut,

on un coup d'oei

NOUVEAU SITE
www.cafat.ncy

Soyons branchés,
mais pas trop !

AUIONS-Y

ArouTesvos o
AIDENT " .

0
590 omoamo
22 ) oo

i cafotnc CTAIEEANS

Vendredi 28 octobre 2022
De 08h & 09h30
au Bout du monde

..et on vous dit tout sur :
#2 Feedback managériaux:
évolution des pratiques

T o TINK-LONG-K1 |
Toopee Consultants

Les activités
lors de cette rencontre

Pour cette deuxieme rencontre,

P
vient vous parler des grands types de management et leur
intérét dans la notion de performance individuelle et collective.
Elle traitera également de la puissance de foutil Feed back dans
une premiére partie théorique (les différents types de feedback,
& quels besoins correspondent-ils..), suivie d'une mise en
pratique...en couleurs !

CAFAT

TRAVAILLEURS INDEPENDANTS ET EMPLOYEURS
Plus pratique et dynamique,
votre espace Professionnels

FAIT PEAU NEUVE}

P ]
e T nos

Employours
£ travalladrs
ndipendants

INFORMER

o ACOMPAGHER

ECHANGER

JUDI | de 10h30

mmunicatio

e

DONNEZ-NOUS
VOTREAVIS!

NOUS LANCONS UNE
ENQUETE DE SATISFACTION
par L téléphone etsur - www.cafat.nc
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o714 255808
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©255874

Contrlemédical

255823

255861
Contrle dentaire

Informations
8257110
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B CenTRE MEDICO SOCIAL

Centre Médic Sl RivireSalde
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push&pull CAFAT / Films

mm CAFAT
> 4 films d'animation de présentation sous 4 sujets thématiques

Evacliations
sanitaives Cour des comptes



https://www.youtube.com/watch?v=-nBhMEBt0Zs
https://www.youtube.com/watch?v=ZiM8N_rUL00
https://www.youtube.com/watch?v=YkJzNpMHJ7U
https://www.youtube.com/watch?v=viNvIhYopX0

NEOFLY / |dentité visuelle, charte graphique et communication numérique

GESTION FACEBOOK ET LINKEDIN

V) Neofly

BIOCONVERSION @ NUTRITION DURABLE

V) neofly

BIOCONVERSION ® NUTRITION DURABLE

Nicolas Guillemot
Co-gérant
€, (+687) 96 79 91

Q Ootech Business Center
34 rue du Général Gallieni
98800 Nouméa - Nouvelle-Calédonie

@ nicolas.guillemot@neofly.nc

@o neofly nc

Smrvele s e reglemerisie
o0 Fremiw da Dplifseniatios
mnimsade & Baso J Emsscies
poutenis par |"Europe

Crevetticulture : notre
farine de BSF a l'essai...
Neofly, 'ADECAL Technopole et I'UE' dans.
le cadre du projet PROTEGE ménent depuis.
fin octobre, des essais orporation de
farine de BSF? dans I'alimentation de la

EDITO

Si notre idée d'élever des insect
date de 2019, nous avons intégré
IIncubateur-NC mi-2020 et créé
NEOFLY début 2021. Moins de 2 ans
aprés, nous avons suffi

crevette bleue calédonienne au sein du
Centre Technique Aquacole a Boulouparis.
Objectifs : démontrer les hautes
performances nutritives des farines
dinsectes pour la filiére aquacole, et
Iintérét de cette nouvelle source de

avancé pour éditer cette newsle protéines 100% locale comme substitut aux matiéres premiéres importées.
en complément des r La future usine NEOFLY fournirait dans sa premiére phase de production
ociaux, afin de permettre a environ 500 tonnes de farine de BSF par an.

chacun de mieux connaitre le UE : Union
développement de notre start-up
Bolsch Protéines de BSF : bientdt alliées des
Notre ambition est de contribuer a la aviculteurs locaux ?

a Jusqu'en avril 2023, Neofly, Bio Calédonia, I'UE dans le cadre du projet
PROTEGE et la SCEA Kapo Jila (élevage certifiée Bio Pasifika), expérimentent
Iincorporation de larves séchées dans
I'alimentation de poules pondeuses.
De nombreux travaux soulignent que f'usage
de protéines de BSF permet le retour & un
régime alimentaire naturel des volailles et
d'améliorer leur réponse immunitaire.

e, BSF Bl Soldier Fly/ Mouche s

empreinte carbone, favor
courts, économie c

et sauvegarde des re:
naturelles, notamment de notre
océan Pacifique.

Au cceur de notre
innovante, nou

insecte local, Ia Bla

dont I'adulte inoffensive pond
discrétement dans les jardins.

Rentabilité, durabilité environnementale, et
ciruit court dapprovisionnement comptent
parmi les bénéfices de cette aternative aux
aliments importés, et pour certains, non-
ks S durables.

Pas d'inquiétude ! Nous allons
potentialiser ses remarquables
capacités de bioconversion au
service de la valorisation de déchets Summit Tahi
organiques. Au salon Tech&Bio &
La Foa et a d'autres événements

jonaux, nous en avons expliqué
le procédé. Découvrez-en plus
maintenant

Envol au Tech4lslands
i2022!

Mi-octobre, notre start-up biotech a
eu I'onneur de participer au sein de
la délégation du Gouvernement de
la Nouvelle-Calédonie, au sommet
polynésien dédié a I'innovation.

Régis Bador Clest notamment en tant que lauréat de Tech for Good by NC 2022 que Neofly
Co-gérant de Neofly apu sl llustrer. La rencontre nous a ouvert des opportunités de coopération
régionale avec les acteurs publics et privés, et de visibilité auprés des
investisseurs du Pacifique.

L B A e T




push&pull MUSICAL PRODUCTION / FRANCOFOLIES mpagne de communication

= 2017 = 2018 = 2019
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push&pull

RAPPORTS D’ACTIVITES
> Charte graphique éditoriale
> Réalisation des rapport d'activités de 28 pages

m Couvertures des rapports PDF interactifs
(2017 - 2019)

Rapport

o : d'activité
Rapport 2019
d'activité

Rapport

d'activité 2018

m Couvertures des rapports imprimés
(2014 - 2016)

cci ccim

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

uuuuuuuuuuuuuuuuu

W Extraits du rapport 2014 : Quelques exemples de pages intérieures

Sud, Nord et lles, Les formalités d'entrepri

le tissu des entreprises




ce sur les COM du Pacifique

LES ENJEUX ECONOMIQUES ET STRATEGIQUES

DE L'OUTRE-MER FRANCAIS DU PACIFIQUE

> Brochures de 28 pages ~ - EOITOS

> Conception de la charte graphique éditoriale et réalisation — ' [ =

> Design de cartographie,
graphiques et tableaux

Les enjeux économiques
et stratégiques

de I'outre-mer frangais

du Pacifique

<2 manfece Sgalemn gace 4 autcnamie dont dsposent 2=

Le Poctique est e berceau dconomiaue de o

delaZEE ranarsepermertat g le champ et prospections

‘ ressources minérales profondes. Lexploiation de
= Finerge renoueiale de fa mer, race 3 Fénerie thermiue

m— —— i s ou 3 Futliaton des courants manins, et égaement

1] = s
- . I n cor raction d'essences ou de souches baciériennes

cheches sont en cours dans is domaine des boplasiiues

Valorisaton desrichesses marines, potéines végecle, chimle
s vegaal - cos ves

FEDOM, contact@ledom.org

FEDOME

Cartographie, éditos et sommaire Derniére de couverture

SITUATION ECONOMIQUE, l

‘Situation économique i Des économies diversifiées et sensibles aux aléas ,/

o |

Des économies diversifiées
et sensibles aux aléas

Lactivité économique de la Nouvelle-Calédonie, de la Polynésie

Trsks enlecthritds d OuFE- sl
dild Eeiiir i Pacifgus

// UNE SITUATION CONTRASTEE,
UN EFFET MAJEUR LIE
ALINVESTISSEMENT

Nouvelle-Calédonie est _ logiquement

[ GRAPHIQUE 19 RéPARTITION
INVESTISSEMENTS AGREES PAR SECTEUR o o

Les indicateurs économiques sont_orientés
différemment en Polynésie francaise et en
Nouvelle-Calédonie. En effet, l'nvestissement

Eneries renouvelai

les mesures de défiscalisation locale.

dans le méme sens.

7/ UNE ORIENTATION

tributaires de facteurs communs qui poussent leurs institutions & agir

Les collectvtes frangaises du Paciique sud

a clairement entrainé I'économie calédonienne
ces demiéres années.

et de linvestissement Actuellemen, économie
polynésienne est dans une situation délicate
tandis que 'économie calédonienne marque I

i = Concessions senvcepuic J 2 Les projets agréés ont permis de réaiser des L e e ‘GRAPHIQUE 5 EVOLUTION DU PIB DE LA pas. Ces tendances apparaissent netiemen au
stucturelles de ces terrtoies. Pami- les ancaey e eL Fatune, e FRANGAISE (MILLIARDS D'EUROS)
Toursme [ 9% exemples marquants La composition du PIB de la Polynésie frangaise  "ansaisel- A Wallis-et-Futuna, 2 IS5 pe ICAISE( ! -
- — - et de la Nouvelle-Calédonie est assez proche S €mPloyées, essentiellement  dans e [ crai 6 EVOLUTION DE LEMPLOI

dun point de wue strucurel C

secteur public.
En dehors des services, les principaux secteurs

SALARIE (N/N-)

« PHOTOM délectficaton sofre ’
15 iolés Mélropoe, I part des senices est mporanie. £ . 2o
- — 0 oy lsoes Méuopole, la par des senices eSmPorrLE  acivie caledoniens e poynesens s appuient .
— o @ . la lle-Caledonie posséde un ST des secteurs pivots. 1 soc0 L _
B lissu productif (batiment, industrie du nickel et . T o | 7~
Polynésie rangaise bles Scus-maris_an de wansformation) plus important (24 % contre o 2 100
» e e e Nowele o #poiyne: :
a / GRAPHIQUE & COMPOSITIONDUPIE st urun se carscirse par une parc Poiseancase e Mol ot
DE LA POLYNESIE FRANCAISE S S B . :
- - £7DE LANOUVELLE.CALEDONE e wiate v e st = NouwleCtidni = Pl e m Waks ko
- a et lke 3 1 prédominance du secteur public Selon les acteurs locaur, ces tajecores .
Transport etarchipels et & lautoconsommation des ménages différenciées trouvent également leur origine
. . . (26 % des depenses totales des ménages en dans Tinstabiité poliaue que la Pohynésie  Ans),le aux de chémage st passé e 128
Ot usiques s, e dsnrs lgis cuivalent monétae), francaise aconnue ces deriéres années 28 % enre 2007 &t 2012 en Polynésie
= [— o e comcnttemert o sl " La répariion ces enteprises selon s casses £ cequt concerme Fnvestssement,fostuation _fianaise En Nouvelle Calédonie, i ia Stable
3 dans e seceurduogemen Parafeurs, dprés o ecemormgue i cos colectuies A lidonienne 3 béndfcié de deux effes de G ST X e paode, o ene
v les professionnels | semble que 2 doctine ot e prés de 90 % des enueprises nemploient everdisines 21128 % Ces evolutons sont & rapprocher des
- Evolut avec la prise en compe de la dave de el pas de salariés (67 % en Meétropole) et seules grands projets miniers du nord et du s0ins annuels de création d'emploi de ces
- - Wt aruns projes 313 ' 2% empllent 10 persomnes ou plus (6,7 % T Tk e conomies. Ainsi, Fnstiu de a statstaue de

Exemples de
page intérieure

en 2017, les projets structurants, qui s'étalent
sur quaire ans ou plus (exemple du secteur

0% 0% 4w0x 0% B0% 100%

enMétropolel,

quire;
dollars dinvestissemen

Polynésie francaise estime quil faudrait créer
au moins 2 000 emplois par an pour absorber
le seul flux lié aux nouveaux entrants sur le

Taécommunicatns | 0% des transports), ne peuvent plus sollicier un = S = Commarce sos6s e se o 16 s rcenux anenks il
Enmges imoutabies | 0% agrément. Cette incertitude contribue fortement B Adminatston Coneruction marne du vl Touefor, une parie de
aumauvais climat des affaires. ndstie = Agncuture Cest e nombre denuepises en Polynésie offres demplal st

main-d'ewre. qualiiée

manspon [ o Calédonie en compiat 54 408 en 2013 (conure Lenjeu de a formation est donc primordial
oz | POINTS CLES T ——

S o st nancir adeset L —

o défiscalisation sont indispensables au c le montant des importations de ces
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CCl / CAMPAGNE DE VALORISATION DE LINSERTION PROFESSIONNELLE - EGC/CFA

o de taux d'insertion o de taux diinsertion o de taux dinsertion
o professionnelle o professionnelle o professionnelle

izt [ oot < e, pprentie ssats
a la CCl Apprentissage. compétents est un enjeu gestion PME/PMI a
Aujourd’hui, responsable pour toutes les entreprises. la CCl Apprentissage.
de secteur chez CIPAC. » Chez Reprex, nous recrutons Aujourd’hui, agent
Luigi, 31ans ala CCl Apprentissage. » comptable a la BNC. »

Séverine, co-gérante Alexandra, 27ans

La CCl Apprentissage, accélératrice
d'insertion professionnelle
La CCl Apprentissage, accélératrice
diinsertion professionnelle

-
La CCI A i P ‘ iy
a pprentissage,

accélératrice d'insertion professionnelle Eegaql ':c b

o de taux dinsertion
o professionnelle

« Hier, apprenti en logistique
a la CClI Apprentissage.
Aujourd’hui, logisticien
au Groupement des
pharmaciens de
Nouvelle-Calédonie. »
Cédrick, 24ans

cfa.cci.nc

N 2N
LI B Partagezavecnous  MNIEN [ -
VT ‘ . g R o e et ~
) cal cCl ¥y a CCl Apprentissage, i l"l
[ ] l(\;(llpfennssage NC &g! ccl 'P' 1  f] Apprentissage NC sr;wsw! - accélératrice d'insertion professionnelle gcwl l:'l: b

€ci

!
Py e

1. Presses et 4x3
2. Exemples de déclinaisons en encarts Facebook
3. Exemples de bandeaux web.

100% ="

«Engager des collaborateurs
polyvalents et qualifiés

est un enjeu pour

toutes les entreprises.

Chez L@goon,

nous recrutons a I'EGC. »
Héléne,

directrice commerciale

L'EGC,
accélératrice d'insertion professionnelle

CCiVn

5

« Hier, étudiante a I'Ecole
de gestion et de commerce.

Aujourd’hui, commerciale et
assistante marketing aux
Nouvelles calédoniennes. »

Kathleen, 24ans

L'EGC,
accélératrice d'insertion professionnelle

CCi Vv
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ZV NC

RAPPORT D'ACTIVITE

> Charte graphique éditoriale et réalisation du rapport de 36 pages

> Design de pictogrammes, cartes et tableaux.

> Charte photographique, dont suivi des prises de vue avec le photographe

Couvertures

Quelques exemples de pages intérieures

m Quelques exemples de pictos créés

Ny

Logements et
commerces livrés

oo
oo
oo

Entreprises

Logement adaptée
aux PMR

Construire

o=

e

Collectivités Entertien du

publiques patrimoine
\\\\ll//’
3 2| ©
I
Famille Equipé d'un chauffe-

eau solaire

Chiffres
111062

/3@ CHIFFRES CLES

SALARIES

® €omo

EMPLOI INDUIT )

muiaros

LAREHABILITATION ET

DU PATRIMOINE
CEN REHABLITE

OMPAGNEMENT
MILLES

.06
.03

LES PRODUITS ET
PUBLICS SPECIFIQUES

£32® FAITSMARQUANTS

34 @ ORGANISATION

LE PATRIMOINE

LA SIC EST PRESENTE SUR 21 DES 33 COMMUNES DE NOUVELLE
‘CALEDONIE ET LOGE 1 CALE UR 6.

3LOCAUSATION DU PATRIVOINE

\

Le patrimoine de la SIC compte
10 624 logements et 196 locaux
commerciaux, dont 7% en
province Nord.

oy oo

REPARTITION
PAR CATEGORIE
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GROUPAMA

G'ECHOS
Chartes graphiques éditoriales et réalisations du magazine annuel des assurés de Groupama-Gan Pacifique.

Il 2015-2018
8 pages A4

Autres exemples de couverture

NOTRE PRIORITE L'ASSURANCE JURIDIQUE
LA SATISFACTION DES ASSURES ET LA RESPONSABILITE CIVILE
| 8 2
» A NE PAS CONFONDRE ! 7 < , : ,
Ce sont deux types de a
garanties différentes, mais s 1 ec hos echos
néanmoins essentielles ! "

i e o - LE MAGAZINE DES ASSURES LE MAGAZINE DES ASSURES
GROUPAMA-GAN PACIFIQUE GROUPAMA-GAN PACIFIQUE

B p.3

et AVEC GROUPAMA-GAN, LES DEPENSES D'UN ASSUREUR Médecine:
LES DEPENSES DUNASSUREUR

st Do, VOTRE FIDELITE EST RECOMPENSEE !
v

20,5 %

Bien assuré
contre le

fonconnement

rumctacon g o o Fons e

on dels

[~
Rovivezla
Groupama Race

Avurd d vancer g2N — —] Ja—e
ba Clichos 12014 oer—— gan 4

Bl 2019 - 2020
Relookage du magazine. 16 pages A5.

Couverture du n®°6 (2020)

B

EDITO cuirrres bu pAciiouE

Chers dlients,

B — (ean! [ Groupame Y
Gechos de 20 2 wwaes
En 2019, le monde connait un véritable paradoxe sanitaire. = GROUPAMA ET GAN

s e e e e e
o e S e
D i A o cuteons
e ot o et et
s et s
i oo g 132
Souigrons éementque 10 fes complementes s KO unetes
e i oo o o
S SIS LGNS aoe
o fio 57 580

, .
Nouveauté 2019 : devenez ambassadeur avec l'offre (UEHISSD( IETAIRES
et e s

AE;E E{;Zs};:j;:::r etbonne lecure, @ '!DS')M 2 059 D o S S I'E R
SANTE

LE MAGAZINE DES ASSURES
GROUPAMA-GAN PACIFIQUE

e
Ve itie:
iriibies, deson
13 st s compltos s
o Sarpads o3 longue. Co
ot atotienent
R s 4% 6 b ot
de Polynésie francaise sauffre i Souvent, un régime ne suffit pas.
Gonia 10 e une ot hnger e e 3¢
g o ome e
60 s s

DosSIER » >

SANT

Les vertus médicinales

de nos plantes...

»Pour cela, mon 1 conseil
étre patient el tolérant avec
so-méme ! Parce quacquérin
de nauvelles habitudes de
vie (alimentation et pratique
dune activite physique
régulibre demande courage et
persverance.

DEnsue st préiabiedese e

Groupana-Gan Pacifque

Py NOUVELLE-CALEDONIE POLYNESIE FRANGAISE Lasdit est « un état complet par dosspecialistes
Jif s snme 25 00 Al 01406 500  physique, mental et social », (st pchonerpete. [
B vécation i map 255555 Didaration s 730 T 40 4 555 o e e i e o e INTCURNNTIENE awior
B sssonce oz 5550 Jsiance auo 24 27/7-40 485 6 e
H Foc:25 5500 tnai - conaci@goupana ginac P 40131918 - Emai: in@gan ahiaf 'S nifiro fat i poat sur Pt el ... o
S nces: Houmea Vicore 25520 osageces:fore e 6540551 compen hnwwvvevenamelwvev pour pete de poidsdurable
] seprému séquences que peuvent s
Dmes 26511t BT | aroa 55 o niessio oo 40455 & e s probdmes mélcace bles comportements qui ¥ ELSaSUE dusouten deproches
Boural 255835 | Kond 355537 | Koumac 255 2 ve sgent gniral: Gon P 4050 6710 (famille, amis, colegues, etc).

favorisent l'embonpoint ont
augments 3 cause notamment # Mais aussi prendre soin de soi
dela consommation en masse  en passant par la pratique dune |
daliments gras etsucrés (sodas,  acthité physique, qui doit étre
snacks..) et de la diminution de  progressive, réguliére et.. qui
lactivité physique au quotidien.  nous fai plaisir 133

Pondimie 2555 44 | Lifou: 451313 GROUPANA RACE

LA TEAM GROUPAMA
CONCOURT POUR VOUS !

an WAL
G de Gallande (QuaiFery et Saite-Marie) 236 Wata Ut 722165

Dol et 16 o vence

st o petcation et racion e 1 et 0

Groupama
1o vl v s3ssur




pushé&pull MAIRIE DE BOURAIL / Bilan de mandature

BILAN DE MANDATURE

> Brochure de 24 pages

> Conception de la charte graphique
éditoriale et réalisation

Uk
i

| EDITO

[nos AcTions

Transports scolaires et pause mérdenne

€pucATIon

A

etsante Fion
P85

L
Ticoton et ocle, Soars ovenen,  bire Tonsmest  feseam
it et Fram i F 1
o
e
.

chiffres clés

s ol ",
= Uenfant, au ceeur
= denos préaccupations.

oganistion dactivts su la commune.

[nos AcTions

0

URBANISME
RES

Az : | Des routes plus sOres, 3br
e e e des projets Solides e e
vense s communas pour b
o

dos jounes o do fvorser lour
inserion hrmeniouse dons o vie

dalacib. * | Pour une jeunesse
dynamique et responsable:

chiffres clés




push&pull MEDEF / Logotypes et charte graphique administrative

-

K
. R}
Federation das anfreprisas

MEDEF NC

&
N

—

A Logotype du MEDEF-NC et ses commissions =

L ommimnian WEDEF RE

£ Calibrage du logotype Numérigue et Innovation : - ::,_..
ECONOMIE ' e

Quelques exemples de supports de papeterie

i—' | 5 [_:I,IEI.I L] [ I: (Papier en téte, signature mail, carte de visite,

modéle powerpoint)

L

\\'I
K

=
Fédération des entreprises

MEDEF MEBEF iC

Calédonie NUMErique g S AT

-,

h

s

/ s %, Catherng WEHEE

fomminnian WEDEr KE

EMPLOI
FORMATION )

Cathwivies 'WEREE

L MEDEF NC

Lomminnian WEDEF W
i wiml |
HEL (LI . SOUS PARTIE
| | L L
i i [
w ] | | | 'I'll - Fi EL MA CON ENT PARCIM ERRORUM IPSUSA SUNT EUMQUIBUS VOLORES UT EATE CORIBUS.
il 1 L M E D E F NAM QUID QUI DOLUM DOLOREPED ESTOTATIBUS, QUAM ET ODICIAS EOS EUM VOLUPT. ‘

1A_| RUPTIANT OPTAS UT VOLO ET ET
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push&pull MEDEF NC / Charte graphique et montge d'éditions

RAPPORT D'ACTIVITE TERRE D’ENTREPRENEURS, TERRE DE VALEURS AJOUTEES

> Brochure de 36 pages > Réalisation du livre de 44 pages en dos carré collé

2 LES TRAVAUX
DU MEDEF-NC

Line Hoang*
{Flduua

Que la chasse commence !




MEDEFF NC

push&pull

CAMPAGNE DE COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE SITE INTERNET ET E-NEWSLETTER

MEDEF NC ©
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https://www.youtube.com/watch?v=yw8Uz5yWVbg&list=PLLCrn2yxOKPknLqBY8fzkfH88m10FScUf&index=72

push&pull MEDEF - PACIFIC FAB LAB / INNOLAB / Quelques exemples de supports de communication et Signalétique événementielle

B Affiche B Sjgnalétique

Accueil Accugil Accueil
ADHERENTS INVITES & BILLETTERIE
MEDEF PRE-IN§CRITS

- ) L 3
MEDEF %v Ticket|2
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Photobooth

B Brochure de présentation B Habillage Facebook
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push&pull

B | ogotype

NOUVELLE-CALEDONIE | 2018

B Signalétique
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MEDEF - UNC - OBSERVATOIRE NUMERIQUE 7 DIGINOVA / Quelques exemples de supports de communication

B Brochure 16 pages

Restauration

SIGMA

B Habillage page FB




push&pull VELONA WF

VELONA, LA TELEPHONIE A WALLIS ET FUTUNA
> Dossier de présentation en format classeur. 180 pages
> Conception grahique et réalisation

¥,

Intercalaires des grandes parties

Couverture

& Reseau Ce

3.6 mtvrsonses
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."'-_'_ "t
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Sous-intercalaires de sous parties (ex. partie B) Quelques exemples de pages intérieures



push&pull ACESTE CNAM / Logotype

BN Restructuration en groupe et design du logotype mére «Aceste Cnam»
et d'une mention labellisante déclinée pour chaque centre de formation

Logotype

®

./
acesrecnam

¥ GROUPE FORBATION

4 centres de formation

@ le cham : k (e
;‘ﬁg Nouvelle Calédonie lﬂﬂ /i

Mention labellisante (apposée sur tous les suppports de centres de formations liés a I'Aceste Cnam)

Déclinaison IRS NC Déclinaison CNAM Déclinaison CFPB Déclinaison ACESTE
-/ o/ -/ i
\acesTecnam £ acesTecnarm \acesTecnam \acesTecnam



push&pull

B Quelques exemples de supports administratifs et de communication

-~

&/

& PromoTeur pe TaLenTs.

/\\Q[’T[

ecnam 88 L

& Prénom
NOMDE FAMILLE
FoncTion

1. Carte de visite

2. Oriflamme

3. Modéle de brochure

4. Pochette chemise

5. Modéle Powerpoint

6. Dépliant de présentation

MOB. 00 00 00

TEL. 28 02 98 - FaxX : 27 79 96
nompPrenom@acesTecnam.nc
cenTre ViLLe 30 rue G. cLémenceau
GaLerie esPace De Paris, 1 éTace
BP3562 98846 NOUMEa cepex

www.acesTecnam.nc

acesteJ
A Cr‘] am x

TéL: 280298
acestecnam.nc

x

o/

T

o

esTecnam

Le Titre
DU DocumenT

macestecnam

o/

OLe TiITre
De La ParTie

j O

¥ Promoteur
De TaLenTs,

ACESTE CNAM / Charte Graphique du groupe

Le TiTre pe La PaGe

1. Premier niveau
* Deuxieme niveau
 Troisieme niveau

* Quatriéme niveau

Kacesrecnam S °

acesTedt
L i C n am *

3

Trtre pe
BrocHure

am Sous-itre de brochure




push&pull

ACESTE CNAM / ACESTE et CFPB / Calibrage des chartes graphiques des centres de formation

I ACESTE. Quelques exemples de supports développés BN CFPB. Quelques exemples

prénom nomdefamille@aceste.nc
Tél : (+687) 28 02 98 Fax : (+687) 27 79 96
Centre Ville 30 rue Georges Clémenceau
Galerie Espace de Paris 1¢ étage
BP3562 98846 Nouméa Cedex
‘www.acestecnam.nc

Prénom
Nomdefamille

Fonction de la personne

édonienne d'Ei
echnique et Economique

s
JhagesTecnam

1. Carte de visite

2. Modéle Powerpoint
3. Papier en téte

4. Kakémono

du document

[ ——

o

01\ Le titre
de la partie

Sous titre

Titre de page

1. Premier niveau

1.1 Deuxiéme niveau

* Troisiéme niveau

J—

/XESIE

é e d'Enseignement
Scientifique, Technique et Economique

ervice
a reussite

Ingénierie pédagogique
me «400 CADRES»

o
Macestecnam

Formateur
d'Adulte

Concevoir, Animer, Evaluer une séquence de formation

1. Objectif(s)

Au terme de cette action, es stagiaies seront capables -

contexte et ses objectis

animation. Repérer les moyens d' répondre.

fonction

De clarifier
fune séquence pédagogique.
De situer

2. Public

3. Moyens et modalités pédagogiues

Cette formati . se déroutera

4. Contenu et validation des modules

Modle 1

Concevoi e formation
Difinir Cobjectif de (2 s

nce do formation

7 Etablir une progression pédagogiaue.
Modalité de validation du module

abject

Module 2 - Animer une séquence de formation

~Soit en salle Lo des regroupements [mise en pratiquel
- Sait en siuation professionnelle réelle

it donné

Hacosrecnem

Tél - (+687) 28 37 87 / Fax : (+687) 2779 96
Centre Ville 30 rue Georges Clémenceau
Galerie Espace de Paris 1* étage

BP3562 98846 Nouméa Cedex

info@: nc / www. nc
RIDET : 135772.601

1. Modéle de fiche technique
2. Tampon

Capprenant



push&pull ACESTE CNAM / CNAM / Mise en application de la charte graphique du centre de formation

I CNAM. Quelques exemples de supports développés
le chnam

Nouvelle Calédonie

le ch
Res.po nsable de . Nouvelle Calédonije
A Irces h, . E onie i
hUmai:Z;ames'

Les formations aux métiers d’aujourd’hui et de demain.

VAE

Walat e ek iy it IFEcpirlernoe

cham

Nouvelle Calédonie Kaoseregrem

Centre Ville 30 rue Georges Clémenceau 98800 Noumeéa
Galerie Espace de Paris 1° étage

Supports web (emailing, bandeau web, habillage de site)

|
. Oriflamme '.-i““'.."“'?':' e I Lram
A mEi 1

) ) 1. Carte de visite
Ppenompn’:lg:ji.e.jfx;lwli 2. Brochure de présentation (8 pages)
e e 3. Fiches techniques des formations par secteur
4. Fiche technique détaillée d'une formation (VAE)
5. Pochette chemise _.,;.-_|,,_i ¥ | .L.nr.-: Eu_l:lmiuduﬁun I Lram
6
7

L -
dularrerios Bac s R
e
. lecnam ‘ lecham E 2
Nouvelle Calédonie sty 4 Cam m e
e - Tel BAEINE =
o
~ 0%
I Cnam —
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pories ouvertes ||
Journées e5 prelfi T e — A
ouvarles cnam _— = L
LesFoRUATIONS Lo Tk 7 ahidaenbon 21T B = -
owsoveoru [l | mw——— L
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push&pull ACESTE CNAM / IRS NC / Mise en application de la charte graphique du centre de formation

I RS NC. Quelques exemples de supports développés

@ IRS | ity des
a"NC %

Nouvelle Calédonie

ommmm— Tél.:24 2379
laure.charlier@irs.nc

I RS Galerie Espace de Paris, 1* étage
30, rue Georges Clémenceau

N C BP 3562 - 98 846 Nouméa Cedex
wwwirsnc

'RZ‘.';‘E.‘ (;1:; Laure CHARLIER
‘ Sociales Responsable de 'IRS NC

Titre

Sous tilee

e e e e e

Négocier ~ Communiquer Représenter Mieux
comprendre

Titre de partie

Soun titra

Carte de visite
i. Contenu nveaw 1 pochette chemise
5 ® i pabere rivi Modéle Powerpoint
Kakemono
Papier en téte
Runic o forme e acteurs du dnlogo social
T o




push&pull ACESTE CNAM / Site internet

Il Site portail de +50 pages, regroupant les 4 centres de formations.
Chaque centre conserve sa charte graphique sous I'enseigne-mére ACESTE-CNAM.

P e 1. Page d'accueil du groupe
2. Les espaces dédiés aux 4 centres de formation
3. Page de contact avec plan d'accés

WA = = i 4 acestecnam.nc




push&pull ACESTE CNAM / Signalétiques extérieure et intérieure

¥ OLazanaHou




push&pull PACIFIC TUNA / Charte graphique et divers supports de communication

1. Site internet vitrine

2. Enseignes, signalétique directionnelle et habillage de
camion de livraison

- 3. Charte administrative et calibrage d'outils (cartes de visite,

* : % . X~ N . . .
Ln g o v L ekt bn o s Bt e papier en téte, modéles powerpoint, signature mail...)
i ey Eratigne. 1 ST fe prewilibre fraicheu

& et W Bt
=

=

Paciric TuNna

L farpnilay (+687)76 74 10

s aes = Tél:285238
Basy . Fax:285239
e prorsif export@navimon.nc
ek it i é
Jessica Bouyé 46, avenue James Cook Nouville
Directrice d'exploitation (© 8r 3867 - 98346 Nouméa
Operating manager Nouvelle Calédonie

pacifictuna

=25

PAClFlC' TuNa
PacirFic TuNna s

TITRE DE LA
PRESENTATION

'Titre de la partie

Sous titre de la partie

1°" niveau
® 2¢ niveau

3% niveau

Pacific Tuna fitre de la présentation 3



push&pull Gouvernement NIC / Guichet-entreprise.nc

FILM EXPLICATIF

guichet-entreprises.nc

SITE INTERNET

k. it L A
M (
0 i1 DR

\\‘
Al il
1 _—
CONSTRUIRE VOTRE ENTRI [} >
2
TROUVER DES FONDS

EPRISE
7

ETRE EN REGLE (POUR LES
PROFESSIONS REGLEMENTEES)

Les étapes pour

Q,@ créer votre entreprise
IMPOTS * ) )
6 ﬁ‘ ! j 3
SENI N REPERTOIRE / S'INSCRIRE AU RIDET
REGISTRE LIE A VOTRE ACTIVITE

CONNAITRE ET CHOISIR cHolis VOTRE
ALE

L6 B apsL e

‘m i wwle e e ] :
F
. - .

=

T


https://www.youtube.com/watch?v=F3CcZtxKwKU&t=13s

push&pull MENARD AUTOMOBILE / Campagne de communication et sites internet promotionnels

L B

- LE 4X4 A LA DEMANDE,

== Paetntmanardd e

SX7 D0 4, VEMEZ LESSAER o

[~
F

“[TROEMN DS5

s ST FINAL
T AR A

T .
& EEErE—

nresrioe

LA TECHMNOLOGIE

PLUS ACCESSIBLE QGUE JAMAIS.
T

1. Exemples de campagne (4x3)
2. Site promotionnel regroupant les marques PEUGEOT,
= AN = ] CHEVROLET et ISUZU

-
e (S A ras 3. Site promotionnel regroupant les marques BMW et MINI
L LR e e 4. Jeu en ligne, Grand Jeu des Jeux de TOTAL et PEUGEOQT :

CITROEN C4 e ; Arirms ; - S ) . i
B BOL oy - |nscr|plt|o’n, pa.rt|C|pat|on au jeu e’t parrainage en ligne
+envoi d'emailings personnalisés chaque semaine
participants et filleuls.

DETEsCE T




push&pull

OEIL / Webdesign / Quelques exemples de pages chartées et déclinées
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1. Page d'accueil

2. Exemple de page de contenu type

3. Newsletter (emailing)

4. Animation (flash) d’'une carte interactive




push&pull MAIRIE DE POUEMBOUT / Site internet d'information

DEENYENUE SUR LE SITE D B Coinsmune de
La COMMLIKE DE POUEMBOLUT Pouiembaoai

Prddbaiia

% TITREDE LACTUALITE

| —

e MLA MAITRIE

T

4500 719 'I.I]. “

1. Simulation d'affichage sur écran PC
et Smartphone

2. Page d'accueil

3. Quelques autres exemples de pages



push&pull Divers exemples de solutions interactives (site internet, application interne)

5§
F




push&pull

FACEBOOK / Autres pages gérées (gestion, animation, ligne éditoriale, pub...)

.
| Jp—

1]

I




push&pull CARRE SAINT-HUBERT / Logotype + habillage de facade et signalétique

......

carré saint-hubert

nouméa

_
:
L
i =
Fog

Simulations sur plans d'architectue 2D et 3D

g 'hlll!llllt-‘
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push&pull

INDUSTRIA / Logotype et charte de marque

I création de lidentité visuelle de INDUSTRIA

Déclinaisons : Pictogrammes déclinés du logotype

- NG
W industria ¢! QI CLE—]

INndustria

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE INDUSTRIA HOMMES REFLEXION INNOVATION DE'IVELOPPEMENT
DE NOUVELLE-CALEDONIE & FEMMES & STRATEGIE INDUSTRIELLE & EVOLUTION
I chartede marque : Définition de toutes les régles d'exploitation du logotype, des codifications colorimétriques et typographiques,
les déclinaisons autorisées et interdites afin d'assurer un respect de l'identité visuelle et une lisibilité optimale.
B = ol. Logotype 02. Pictographie / Co-marquage 03. Valeurs chromatiques
-F - Les couleurs autorisées pour le logotype sans cartouche et
x Selon les supports, une version du logotype sans cartouche peut PICTOGRAPHIE COMPLEMENTAIRE les pi_ctogrammes sont lorange, le blanc, le gris et‘Ie noir, en
a atre utilisée : opacité 100% ou en trame a 10%, 15% ou 20% d'opacité.
- Les pictogrammes «industria» peuvent étre utilisés
@ comme éléménts graphiques ou associés au QUADRICHROMIE
a logotype «industria» sur certains supports de la
e charte graphique.

INDUSTRIA

. . el
I n d u S t r I a L lls ne peuvent étre utilisés uniquement si le logotype . Co/Mso/ 100/ No . Co/Mo/Jo/Nioo

complet apparait & un autre endroit sur le support.
AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE- CALEDONIE

‘ s

[[] co/mosiorne B co/moss0/ne0

-

HOMMES
& FEMMES.

PANTONE SOLID COATED

=

Variante sans cartouche :

5

. PANTONE Hexachrome Orange C

O

REFLEXION

TR o [[] PANTONE Process White C
S'ils sont utilisés ensemble, ils doivent étre alignés

horizontalement ou verticalement. . PANTONE Process Black C

ey

Les mentions «INDUSTRIA», <HOMMES & FEMMES»,

i _Q
- - @ INNOVATION «REFLEXION & STRATEGIE», INNOVATION . PANTONE Cool Gray 10 C
industria iIndustria

AGEucE b aEvELoRPEMENT oF ikUSTRE Woiswelle  INDUSTRIELLE. et «DEVELOPPEMENT &
DE NOUVELLE-CALEDONIE EVOLUTION» qui leur sont rattachées ne sont pas

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE

e NOUVELLE CALEDONIE obligatoires, elles peuvent apparaitre ou non selon MONOCHROMIE / AU TRAIT
1 les supports (se référer a la charte graphique).
ol
- W co/Moss0/n00 PANTONE Process Black C
. . N . . oeveropreven  ATTENTION : en aucun cas le premier pictogramme

Il n'existe pas de version verticale du logotype. Sur cette version, la mention «Agence de développement de &EVOLUTION ne peut se substituer au logotype «industrias.

lindustrie de Nouvelle-Calédonie» peut étre dissociée du logotype D Co/Mo/Jo/No PANTONE Process White C
Le pictogramme ne peut étre dissocié du logotype. Sa taille et son uniquement si le logotype complet apparait & un autre endroit sur
emplacement par rapport a «industria» ne peuvent étre modifiés. le support. CO-MARQUAGE
L'emplacement du logotype a l'intérieur du cartouche ne peut étre

modifié.

@ - a
La mention «Agence de développement de I'industrie de Nouvelle- I I ° I industria industria
Calédonie» ne peut étre dissociée du logotype dans sa version ‘ ® ‘ ® ‘ \"@ J
avec cartouche. k\‘j . @
=
el industria Pour les fax et tampons, le logotype est utilisé en nor.
Le pictogramme peut étre utilisé seul uniquement si le logotype e Nowvelle-Colédonie.

Le contour du cartouche blanc n‘existe que sur la version

complet apparait a un autre endroit sur le support. monochrome du logotype.



push&pull INDUSTRIA / Charte graphique de papeterie (quelques exemples de supports)

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

Tél: (+687) 28 6412
Fax:(+687) 28 6212

Au service du
développement

BP 27827 - 98863 Nouméa Cedex . )

Nouvelle-Calédonie IndUStrIe'

Mail : infoeindustria.nc
www.industria.nc

Michelle PONCE

Responsable de communication

Mob: (+687) 75 92 13
Mail : mponceeindustria.nc 1
Tél: (+687) 28 6412 | Fax: (+687) 28 62 12 [ )

- e 1. Carte de visite (recto/verso) 1-1. Le développement durable industria ¥
BP 27827 98863 Nouméa Cedex IN d us t ria 2. Carton de correspondance

www.industria.nc AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

Modit ulputet lutat. Ut alit lorperos amet lumsandre conulla cortionsed tis

3. En-téte de lettres (Couverture + page intérieure) eugiam, consenit iril ut praesenim ver aci blaore feu feu facilla consequat,
velenibh euisis at nonullum nulluptat.
4. Proforma A. Bore ver in utat.

5. Modé|e de prése ntation Word A-1. Dolobore magniam zzrit nostrud tem vullam.

Feugue tat at ullsor eraessit ut il pratiood mag et put adit
5. Modéle de présentation Powerpoint iurem ea consed mincip eriusto euipit, Quii tat, sim lisim nos ex eugiam, venibh er se dolore vulluptat
. p p utpat prat ad modo odiam, conse feugue eniam init praeseq uatinim nim er sequam, quis essequis et incil
dolore te duisi tat nula am zzrii, st alit ad tat ad tationsed duipit wis ex ex ecte tetue tatue dunt augait
lortio odipit autat dolor inim do et, verci blaor at. Ut la accum nim volor sequisciduis dolore feugue te
modolor peraesequisl euguer sum inim verilamet lum nonse commy nostis num dolendiat, quat. Sed
dolor i tio commy nullam, incillum duismod nulput num duis
nit nos nisse et luptat. Ugait nos num quamcommy nulla alisit non vel ulla feu facm eu feugiam
dolobore tio con heniam zzriureet ests alissim del ecte doloborem quat. Duipis duisis ad minim n
ipeum in utat am dlgnirn pit adignt lameandre feugitet, quamet alis nulls sutae dolore daore e
exercing estion henim do eliquipisis eum nullaore tio odiam, vel dip enismod el ero odolor autation
vercipsum veliquat. Ut pratie duisse te et, volortio et lut ore dolore molobore.

A-2. Feugue tat at vullaor eraessit.

N aal Bore ver in utat. Dolobore magniam zzrit nostrud tem vullam, qualem anonsembh etalit amconsequis ex
industria elenit at lore tem venim dipis nibh et, sustion
= 5 . L3l hendrer ostrud magniametum nonsecte min ulla feugue feuglame! ulpal Ut pratie duisse te et, volortio
e industria et lut lore dolore molobore.
a ST s/
epamar 9 27527 - s Nowon odox oo
o586 e Codex Tel w2k a2 | Fox (s 6212 -

Nousele Caledonie worw ndustrianc | infosindustrianc Reference Clent -
RIDET  s4ser2.001 | APE91E Modit ulputet lutat. Ut alit lorperos amet lumsandre conulla cortionsed tis.
eugiam, consenit il ut praesenim ver aci blaore feu feu facilla consequat,
velenibh euisis at nonullum nulluptat.

infosindustriane

Tl (2607) 28 6412 Coordonnées Client : 1. Bore ver in utat.
Fox (s 6212 o —
min velsi sugaitad atlore tem venim dipis nibh et d t
|n US ( |a
. 1. Dolobore magniam zzrit nostrud tem vullam. e
e o Code Postal b r e doore
Telephone Mobils Fax s

Au service du :
développement
industriel

Chapitre 1
B —— Nos engagements

Feugue tat at vuilaor eraessit ut aciloreet pratio od magna atet vel et aore doleribh
ecte conulput adit urem ea consed mircip eriusto eu, quisitat, sim lsim nos ex
Cugiam, venibh er se colore vulluptat utpat prat ad

Uiprate disseta

Conditions de paiement.. S0Us TOTAL

ToTALTTC

2.1, Duipis duisis ad minim nit lutat ipsum.

Observations.

aivc lissoquam doloce velcinil ¢ i

an 2/10




push&pull INDUSTRIA

I charte signalétique : Déclinaison et intégration de I'identité visuelle sur supports signalétiques sous forme de simulations visuelles diverses.

-
b -

&1
industria®

WELTDME 1

BIENVERUE

- Charte de supports de communication et édition :
Définition des régles d'intégration du logotype afin
d'optimiser I'image de I'organisation en externe.
Calibrage des pages principales, du traité graphique
des messages et iconographies recommandées.

Doter la Nouvelle-Calédonie

“u, g, s T

Vision stratégique globale et maitrisée qui aspire a améliorer le bien étre des

po ns, donner la possibilité & tous d'en bénéficier en donnant a chacun

nce, favoriser la mise en valeur du territoire, répondre aux besoins des.
futures et s'ouvrir au monde.

Les missions d'industria :

Faire gagner l'industrie locale pour faire gagner le pays.

> Devenir |

dere

D Soutenir et coordonner ) Etre + > Promouvoir le
8 nt de e 5

e
De par sa constitution et ses liens avec  Grice & une veille permanente des évolutions En relation directe avec les entreprises

le monde de lindustrie, INDUSTRIA est
Fobservateur le plus averti du secteur. Elle
recense les diverses besoins et freins au
developpement des industriels locaux, et

du secteur industriel local et international,
INDUSTRIA accompagne les entreprises vers
Tindustrie de demain

INDUSTRIA met en valeur ot en mouvement

ns et de

NDUSTRIA est une source

du secteur industriel, L'Agence
est aussi un outil prospectif,

et du Prospectif : lagence propose au sein
de ses locaux des expositions thematiques.

prescript grand
a pour leur permetire . ressource  public, futurs acteurs du monde industriel.)
de se développer sur le marche de leur choix.  pour le secteur, a mise en place de nouvelles pour e pays. ainsi que des conférences. Les expositions,

Elle apporte aux industries les outils et
les conseils adaptés, necessaires 3 leur
développement.

filieres industrielles, ainsi que des solutions
de développement a fort potentiel

au nombre de 2 par année ouvrent Ihorizon,
a factualite indusrielle locale, aux filieres.
de developpement emergentes et aux
grands mouvements de développement
internationaus.



push&pull SODEMO / Identité visuelle

I Restructuration et refonte de I'identité visuelle de SODEMO et ses activités

Restructuration de Sodemo au travers de 3 branches
d'activités. Mise en place d'une mécanique de
déclinaisons de logotypes évolutives, quelles que

SOD=MO

soient par anticipation les diversifications futures.

V)
e

e
S’DD-MD

PORTS I FlLAISANMLCE

—
SODZMO

A A

5
1°
' ]

E —
POET BOULARI MOSELLE BRUMN
SOD=ZMO SOD=MO SOD=MO

SUD-MG

FTh UNEAIN

I Charte de papeterie : Dépliant explicatif d'utilisation fourni avec les fichiers sources (indd, word, ppt...)

- - SODZMO
[RAT i
= 7 - soommo PAP ETERIE
—_— AU T LA LRl 1]
e POOTHED

Y

5:}:}:!.16

[ -

e T -




I Quelques exemples de supports en simulation

I Dépliant explicatif de charte de signalétique et textile

wsm 04 SIGNALETIQUE EXTERIEURE INFORMATIVE w05 HABILLAGE TEXTILE

B ABILLAGE SANITAIRE " 5RODERIE m— MPRESSION COULEURS

M ENTREE DES PONTONS

Modle 1 : totem

CHARTE GRAPHIQUE

B Qu
®e

SIGNALETIQUE

GUIDE D'UTILISATION

01-HABILLAGE VITRINE EXTERIEURE
02-SIGNALETIQUE INTERIEURE

SIGNALETIQUE EXTERIEURE DIRECTIONNELLE
04-SIGNALETIQUE EXTERIEURE INFORMATIVE:
05-HABILLAGE TEXTILE

wem 01 HABILLAGE VITRINE EXTERIEURE

wm 02 SIGNALETIQUE INTERIEURE

M SIGNALETIQUE INFORMATIVE & GRAPHIQUE M EXEMPLE DE PANNEAUX INFORMATIFS

INFORMATIONS

Vi 11

SODEMO / Charte graphique / Signalétique

M SUPPORT DE BIENVENUE

Exemples sans plan de situation

BIENVENUE

o siuation

il

wm 03 SIGNALETIQUE EXTERIEURE DIRECTIONNELLE ws 04 SIGNALETIQUE EXTERIEURE INFORMATIVE

NOUVILLE
PLAISANCE
SODzMO

PORT MOSELLE
ZMO

PONTON
D'EMBARQUEMENT

CAPITAINERIE
HARBOUROFFICE:




push&pull SODEMO / Site internet

SN £n confirmité de la charte graphique «standard», design graphique des pages principales
de site internet. Définition de I'arborescence et de I'ergonomie du site.

g B ——
P— i hewns P S [+ |
sOD=MO ... .. it matbog i o
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1. Page d'accueil
2. Page des Ports de Plaisance
3. Page d'un port de plaisance : Port Moselle



push&pull ARC EN CIEL / Identité visuelle

I Restructuration et refonte de I'identité visuelle de ARC EN CIEL et ses activités AVA
o
Groupe AEC

| | | |

& g 9 O

Arc en ciel L’atelier Réseau VIA Transport

SERVICE MAINTENANCE DE VOYAGE INTERURBAIN EN AUTOCAR
VEHICULES du Sud

‘ YATE * GORO

| |

& & S & &

lanavette.nc Fret Location Tours Premium

ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE

I Charte de papeterie (cartes de visite, signature mail...) et modéle de brochure de présentation

Titre d e |’Offfe Otatempos Jérome Pantaloni ® g Arc en ciel

i Directeur général
Du 15 aolt au 25 septembre 2019 nusant quia .
suntem lorem

General manager
—1 5 0/ VENTIO VOLU epsum dolore Jeantaloni@arcencielnc g‘l-_lagls_l?jo rt
O TUR DOLORIO este ban Mob. :(687) 77 95 70 - Gomo

@ Réseau VIA

59, ave. Maréchal Foch

BP 1244 - 98 845 Nouméa AV A
Nouvelle-Calédonie

- [} L’ateli
SN A\ Y7 o Tél.: (687) 27 19 80 GFOU pe AEC @ «‘\f“,‘e‘,'er QO @@ cenciine

Fox : (687) 27 6277

Rubrique

Laissez-vous transporter.

Titre d’'une partie type services

NN\
Groupe AEC

Titre du
document

Sous-titre du document

A 4

Arc en ciel f @@ @orcerceinc

SERVICE

Arc en ciel

Laissez-vous transporter.



push&pull ARC EN CIEL / Habillages de bus + facade et signalétique extérieure

ARC EN CIEL SERVICE / Bus 50 places Déclinaisons des bus pour VIA et TRANSPORT DU SUD (Projets en cours)

e

= U RéseauViA

T= A N LAl
A N T &
F W e 11

Transport
du-Sud

G Arc e

Habillage de facade (Projets en cours)

] . i 1
[P (RS PE Ol - cnd b d
ITFRR T i TTIC L NS EENN AEEER

l@ Arc en ciel




push&pull

SMTI / Logotypes & Charte graphique

Autres propositions présentées
(noms, logotypes et habillages de bus)

Syndicat mixte
de transport interurbain

de Nouvelle-Calédonie

o AN O ﬂ
l , , , I RESEAU D'AUTOCARS

INTERURBAIN
VN

)

commercial Rai

Un outil au service de la
mobilité interurbaine.

RESEAU D'AUTOCARS
\NTERURBA\N

D

> Réseau Eé‘f‘

% YN
RN > Habillage des bus & 'étude

e ATFFTF

1. Conception des logotypes SMTI et RAI
2. Panneau informatif sur les trajets RAI
3. Modéle de signature mail

4. Modéle de présentation .PPT

5. Modéle de présentation WORD

6. Carte de visite

7. Habillage des bus

: —"f— TTIT S p—
— o —

Immeuble Carcopino 3000
Président 85, av. du Général de Gaulle
98800 Nouméa

ilbert. @
gilbert.tyvienon@gouv.nc. 1) e

NOM Prénom

fonction
Tél. : +687 27 77 66

_/ Immeuble Carcopino 3000
—— 0 s o 85, av. du Général de Gaulle

98800 Nouméa Cedex




push&pull

HABILLAGE DE VEHICULES / Quelques exemples




push&pull EXEMPLES DE CATALOGUES

Conceptions graphiques et réalisations

m LA PERIGOURDINE
En UK et FR

m AZUR PISCINE | MILLO
EnUKetFR

-
LA PERIGEFURDINE

il TTEl S ewd TR
Th U sl TR

< -

FALITILE

i
il




TRELILS

—

POURQUOI UN TREUIL ]
ELECTRIQUE ? e

COMMENT UTILISER

2
COMMENT CHOISIR SONTREUIL

SON TREUIL 2

MATERIEL K
SUPPLEMENTAIRE A
PREVOIR

UN TREUIL POUR
QUOI FAIRE 2

EXEMPLES DE CA

h “\?3'

50"“’\

(B 1570/ NoUSTRE  AGRICULTURE o8

ABSORBEURS

7\‘ PINCES ELASTOMERES
) SANSARMATURE + CELLULAIRES OU COMPACTS

] PINCES ELASTOMERES
__ COMPACT ARMES




m MAIRIE DE NOUMEA CCAS

> Conception graphique
et réalisation d'une
présentation PPT de 31
slides.

> Création de pictogrammes,
tableaux et schémas

Ville de

NOUMEA

15!

Analyse socio-economique
relative aux occupants
du site de N'du, g ™™

. ol A5

B OBSERVATOIRE DES PECHES COTIERES

push&pull PRESENTATIONS EN FORMAT POWERPOINT

> Conception graphique
et réalisation d'une
présentation PPT de 15
slides.

> Création de pictogrammes
et schémas

B S L s S i e b 7

.

ey e
e

[ TR S
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S
™ s s

La population de N'du

fap 103 mibnmges. necensés "

56 1§ ma1. 6ih
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+ Contexte
Sur £ pensonnes
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L'endettement
Q.30%
F1 % com i imas o eed iy
-“]3 =i IT% I n'sdrrns aur
o] N P— s
" b T
5 BTg Y Dl 5 i e :r.--..'r‘-rl--rr L
~1‘£ b o pormones s 0
iy By '8 swrgesarey - 1A B3O P
70% i
et e cmEem e cresy I::i::.--vi:r?'l'\?l‘?"'-"@“'
e o Eabis

Lil




push&pull

PACKAGINGS / Divers exemples de charte et déclinaison

R

il g

et

BAILL Oy -

1. Boite pour poisson surgelé et étiquettes pour barquette de poissons frais
2 Couvercles des barquettes d'oeufs.

Habillage de stand pour animation de vente.
3. Etiquettes de conserve et habillage de boite en carton de thon
4. Etiquettes des produits de La Périgourdine
5. Paquets de pates Millo et pates pour enfants Pastagogo




push&pull PACKAGINGS / SWITI

1 Bacs de glace: Gammes « classique », « sorbet » et
«premium »

2 Boite de bliche de Noél

3 Boflte de cornets et emballages individuels



push&pull PACKAGINGS / Divers exemples de charte et déclinaison

Seceb ‘s‘ceb sceb
L
L ) 2
2 0w
2 A S:
<O! < s
[0V < (e e
\ v \
W e \
NRUIIES Y
D S \ \/
\\' ’ ‘ N\ \*\4.\'0 i’

\\]

w0
\\\\\“// KU <\

Etiquette YIébon (emballage
pour fruits et Iégumes
surgelés et sous vide)

Etiquette pour Mont Panié
(emballage pour charcuterie
sous vide).

Charte et déclinaisons de
sachets pour baguettes de
pain SCEB.

Charte et déclinaisons
d'emballages pour pains
«sandwich» THE BAKER
HOUSE (SCEB)

Etiquette pour La Ferme de
Niaoulis pour barquette de
poulet frais

]m)

BAKER
HOUSE

(Hl L

m NATURE @

HOUSE SANDWICH HOUSE CEREALES



push&pull

LOGOTYPES ET BLOQUE-MARQUE : QUELQUES EXEMPLES

frql -
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push&pull

FOURNITURES POUR PATISSERIE ET BOULANGERIE

1

=/MESNC

» . ide
patis « At panie st
a nrance
’ PROVINCE NORD

BAKER

-
SecreLs,oL ' E‘!pﬁn

EXTREME WEAR

SAND

BEACH GRILL

Les surgelés

| Game Attitude de Nouvelle-Calédonie

m.,exrﬁft \ y

020

LA PERIGOURDINE
U PACIFIQUE M gm 1595 ToTs

nouvelle-calédonig manif e‘stat‘ions
. de nouvelle-calédonie

£+ MERIDIEN

l __ 1

v

YA W -
|

] .‘ . .
: Syndicat de I3 A PERIGC
A\ e marina q%alité avicole LA PERIGOURDINE

o3

BOULANGERIE

optique

OPTICIEN



push&pull

N

N fais le dd
\Jeurlxiﬁsrs% choix
durable *développement durable

A ) ‘, | \\ . ’ - &—O@f
m’ m , B Qﬁ Poe" LA Trophées

Bleus 2019
\‘ ?ﬁi FORE VER e

DEVELOPPEMENT DURABLE
Penser proximité, agir durablement Mol Calédonie

\"

BRICADE
o) 1A
RESTIE

DN

==

B'HIP HOP

PROVINCE SUD

W=NOVA s MEDIATHEQUES

NOUVELLE-CALEDONIE MUNICIPALES DE NOUMEA

RESEAU D' AUTOCARS
INTERURBA\N

ACCUEILLIR, ACCOMPAGNER, RENOUER.

Se L P
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EXEMPLES DE PICTOGRAMMES, SCHEMAS ET GRAPHIQUES

1 3 627 Total

entreprises
en 2014

Total : 4115

Commerce

Industrie Services

2181 5363
=

Total : 2 840 Total : 6 672

Subventions s(reté
Aéronautiques - 28 %
Extra
aéronautiques - 21%
Exceptionnels . 7%

Reprise de
provisions l 6%

Autres | 1%

Personnes physiques*
Total : 1970

309

B-E

1441 Personnes morales**

1247 Total : 2997

Total

2l Total : 4 967

1883

O w o~ Carte

LHOMmMe
Sa sante,
son économie,

ses modes de vie,

ses cultures

Bélep
i 394m)

N

Céte-ouest Nord

24660 m?j
S~
L'EAU bassins versants,
Sa quanpt'e, ses milieux aquatiques,
sa qualité son climat @ 5esoin AP

@ Besoins industriels
@ Besoins agricoles

@ Vie rurale

Gestion
durable des
sols et
nutrition des
cultures
hors-sol

Formation,
sécurité et
confort de
travail des
salariés

<OCIALE

Gestion
économe de
la ressource

en eau

Tri, stockage
et évacuation
des déchets

Connaissance
des insectes et
des maladies
pour une gestion
responsable des
interventions

VKP-P
52660 mj

Autorisations de prélevement en eau (source provinces, traitement DAVAR, 2018)

Agriculture Industrie REP
million: millions millions
mefar m*fan mé/an

Céte-est Nord “
14 557 mfj
o

Cote-est Sud
35764 m/j

Céte-ouest Sud

6469 m?j

Grand Nouméa
133 557 m?/j

- iles loyautés
20203 m?)j

Grand Sud
60 413 m¥/j

| fle desPins
2967 m¥j

450

400

§ o oo surface
3 [ topographique
§ 00 )»7000 E pographiq
T 6000 ¢
2 250 H
j] Fso00 3
T 200 2
i ’»aooo H
2 2
E 0 3000 §
£ i
H [0 ¥

100 TZDOD

s 1000

o | o

Mord-Es Subgs NordOuest VKP  Sudoues Grand | Hes
nocméa

B Nombre dincendies ~ —@— Superficie brilée (ha)

Forage

Intrusion de
teau salée
! dans le forage

Niveau marin

€au douce

Yook

Chiffres XXL

2016 —@

1 FILM

documentaire

EVENEMENTS
6 organisations
8 participations
SEANCES
DE GROUPES
DE TRAVAIL
du Parc

RESIDENCES
ARTISTIQUES

. . e

B 2 réunions du
PERSONNES comité de gestion
rencontrées lors 3 (CDG)

du Tour XXL B 12 réunions du
bureau exécutif du

SCOLAIRES £36

sensibilisés

2017 —@

250

SIGNATAIRES

du formulaire de

soutien en 2 mois
A
%

EXPOSITION




push&pul

EXEMPLES DE PICTOGRAMMES, SCHEMAS ET GRAPHIQUES

900 MF 350

DESSINS TECHNIQUES
Fondsde  production investissements

préts 3070 individuelles 300
\ I
\ ]
400 MF 1 T
300 MF 1 I
200 MF 1 ¥ &
el . ol —n
100 MF L . I
MF [

s 1%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 TREU'LS PlSClNES

Développement Subvention por-
local spécifique teur de projet
I Agriculture / Sylviculture [ Aquaculture / Péche [l Commerce / Service / Transport [ Y
M Artisanat /Industie [ Tourisme = Nombre (axe 2) e ]

T
3
g

6% 25

T
2
g

Nombre de projets

GIE Tourisme

T
=]
g

0070

T
3
8

Montant subventi

Aides 4 la produc
tion

T
@
g

Accompagnement
technique

20

Travailleur social
Educ. spécialisé

700 MF

600 MF /‘_\‘\ Dentiste

500 MF / \

5 400 MF M

2300 MF / / \3 Médecin
200 MF / /‘

100 MF ~§— I 6
\/ -— 018 é
wl - ———— — S
2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2, *
T i >
—@— Patrimoine de pays —Ml~ Livre et édition @~ Art en mouvement —h— y‘”alﬂgi‘g“l‘i'fdé'"ema Autre médical —Z

MASSAGES SOIN DU CORPS ENTREE SPA SOIN DU VISAGE SOIN DUO OFFRES SPECIALES

Technicien
informatique

Millions F.CFP

et parameédical

- P“. “A* S —
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WO
Wyt
Sheraton
New Caledonia
v
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BEDROOM

ENTRANCE TERRACE

O
M

2
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1
' DESIGN DE PLANS
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push&pull EXEMPLES DE PICTOGRAMMES, SCHEMAS ET ILLUSTRATIONS

Surexploité i Rendement :  Exploitation
(SPR<0,3) i maximum optimale
: durable (SPR > 0,5)

{ (SPR05-03)



push&pull EXEMPLES DE CARTE ET PLAN EN COUPE

Decrease

Climate
| change —D I in Fisheries

productivity
2 Temperatures
A Sea levels I Fisheries Poor data on

Pollution,
! displaced/halted Fisheries

waste 7 Extreme events

Mangrove

AU LARGE

20 %

Barrier
reef

*Gillett - 2016

EXRXX Péche dans les palétuviers % Péche en apnée
% Péche a pied ﬂé Péche a la ligne depuis un bateau
@ Péche profonde

ESTURIRE
PLATIER

LAGON

RECIF PENTE
MANGROVE EXTERNE




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

DEEP NATURE

Shootings sur Nouméa, Deva et I'lle des Pins
Charte photographique

Gestion logistique et suivi des prises de vue

A MMM SAUNA




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

ERPA

Shootings en province Nord, Sud et lles Loyauté
Charte photographique

Gestion logistique et suivi des prises de vue




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

Création d'une banque d'images : Shooting a Noumeéa Création d'une banque d'images : Shooting a Nouméa
Gestion logistique et suivi des prises de vue Gestion logistique et suivi des prises de vue




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

Photos-reportage de I'usine et de la boutique @ Noumeéa
Charte photographique
Gestion logistique et suivi des prises de vue

Shootings en province Sud
Conception de la charte photographique
Gestion logistique et suivi des prises de vue

=]
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