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https://www.facebook.com/pushpullnc
https://www.youtube.com/@pushpullnc676/videos
https://www.facebook.com/pushpullnc
https://www.linkedin.com/company/pushpullnc

push&pull GBNC

GBNC EVENTS CAMPAGNE DE JEU « LUCKY SODAS »
> Création de logotype > Création de bloc-marque
> Réalisation du Header Facebook > Conception du visuel master et déclinaisons (4x3, bandeau web, habillage véhicule, PLV...)
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push&pull LA PERIGOURDINE DU PACIFIQUE 7 MUTULAR et LA PERIGOURDINE

LOGOTYPES, PACKAGINGS ET CAMPAGNES DE

COMMUNICATION

> Création de logotypes

> Conception et déclinaisons de packagings

> Campagne d'image et produits : divers supports \ o 4 :;\ ' | T
de communication (presses, brochure, PLV, spot TV, I i y - —
campagne web...)
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Et si la bonne fortune vous
souriait le mois prochain...



https://www.youtube.com/watch?v=Ql5eB0aWvZ8
https://www.youtube.com/watch?v=Xs3e4LK5i9o

push&pull LA PERIGOURDINE DU PACIFIQUE 7 MUTULAR

CONCOURS DE CUISINE « LEGUMINEUSES »
> Concours de recettes (label, affiche, campagne web, spot TV, livret de recettes...)
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https://www.youtube.com/watch?v=y4z_QifSP7I

push&pull LA PERIGOURDINE DU PACIFIQUE

CAMPAGNE INSTITUTIONNELLE

> Conception et relookage du logotype mere
> Campagne digitale et Jeu Facebook « spécial Fan »
> Catalogue produits
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Parce qu’elles le valent toutes
aussi bien que les hommes.

Avec 44% de son effectil
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aulre sur la diversité de ses
ressources humaines et ollie les
qualités des hommes a celles des
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push&pull MILLO

LOGOTYPES, GAMMES DE PRODUITS
> Création de logotypes
> Conception de packagings et déclinaisons sur plus d'une cinquantaine de produits




push&pull MILLO

SUPPORTS DE COMMUNICATION
> Conception et réalisation de PLV
> Catalogue produits

A KNOW-HOW
AT THE SERVICE

OF ITS
COMMITMENT

COQUILLETTE




push&pull

> Design de logotype
> Réalisation et relooking de packagings
> Campagne de communication digitale produit

DELICES)\ MER>

THON BLANC ~

[ AL RATUREL S |

DARNES D
THON BLANC D

& NOUVELLE-CALEDONIE

ERPA / DELICES DES MERS DU SUD

> Réalisation de ligne éditoriale @

> Concepition et rédaction des ‘]".qg't}&m?p 5 f %
publications aux l'IGI%Ettes dmon "'Fw?z\

¢/

> Encarts visuels
> Spot animé
> Gestion d'un jeu-concours

Lancement nouveaux produits :
Animation réseaux sociaux

THON 100% CALEDONIEN issu
de la péche responsable locale

calédonien

Jeu NC1#e: Réalisation d'un Spot TV et relai Facebook

nouvelle 5]
calédonie

. RESULTAT FINAL
—\\. Olivier LOGOTE
Jean Fred DJOJOSEMITO Théo SANMARTY
Marie LECHANTEUR Josette MOAGOU
Arléne PIZZOLITTO Robert HMALOKO
Schelsy JOHN Angélo POLI

Andrée MATOHA



https://www.youtube.com/shorts/FrjxQDgb5q8
https://www.youtube.com/watch?v=vTGGf5_dQkY

push&pull SWITI / GIGA

> Relooking de logotype
> Relooking de packaging et déclinaisons
> Campagnes de communication

o cadeax. 1

avec de *
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chocolat/croquant
amandes.

I e e ceme glocse GGA
- lot blanc, vanille, amandes croguantes.
"« délicieusement rafiai our_révelll
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Glace a la vanille

R = 2l / )
Glace au chocolat 3 A A enrobée de chocolat croquan)

enrobée de chocolat croquan aux,amandes.




push&pull SWITI : DIVERSES GAMMES

IDENTITES VISUELLES, PACKAGINGS ET CAMPAGNES DE COMMUNICATION
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push&pull SWITI : DIVERSES GAMMES

CONCEPTION ET DECLINAISONS DE DIVERSES MARQUES ET PACKAGINGS

Honne
o

@ (4x110m ‘.'
X ’ =440m! net ) Vanille x2
Chocolat x2

Glace a la vanille
enrobée de chocolat



push&pull DIVERS IDENTITES VISUELLES ET PACKAGINGS
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push&pull STARWOOD / DEEP NATURE SPA - Le Mér Nouméa & lles des pins et Sheraton Deva

COMMUNICATION ANNUELLE

> Conception de la charte graphique

> Gestion et animation de la page Facebook
> Conception et réalisation du site internet
> Réalisation de spots TV

DEEP®
NATURE

SPA

DEVA iLE NS
207019 457515

DEEP S Deep Nature Spa Nouvelle Calédenie ;

NATURE A UNE AUTRE FACON DE LUI
DIRE MERCIET JE T'AIME...
T YT CEE] wrmes Grrceom = e

BALADE EVASION DUO

s, s i, Wak® ok R s |mi(_nbVE 4 > & APERITIF LATITUDE
maman

Offvea-vous wee parenthise romantique
P

» Massage de 60 min

i oL 10t Mi e N r PINE £
D MIEUE QUE D OFTRIR U TEMPS DE PURE DOTONTE Al = au lieu de 13.980F

DEEP®
NATURE

SPa

S5LR ¥ =

v OFFRE EXCLUSIVE

AU SPA DEEP NATURE NOUMEA
LE BIEN-ETRE
PAR L'OSTEOPATHIE

SAINT-VALENTIN

SOIN A LA FLEUR
DE TIARE & ACCES SPA
Offrer-vous entre amoureux ou on 1ok,
un Mamant unique pour v foice cdliner |

Fastiopathis awe s
e mmop««mﬁm 0

Viotre Expect : Ads SOURIEAL

rn:nmmuﬁduprmum'r


https://www.youtube.com/watch?v=qiYh7npDFPY
https://www.youtube.com/shorts/ESzNQhOzb1Y

push&pull STARWOOD / DEEP NATURE SPA - Le Mér Nouméa & lles des pins et Sheraton Deva

ANNIVERSAIRE 5 ANS

> Design du label

> Gestion et animation de la page Facebook,
Twitter et site internet

> Gestion d'un jeu concours sur les réseaux sociaux

> Signalétique événementielle

| 0 Jeu0
PERLE

deBIEN-ETRE pE

=L o viertll §! avril

'\;i S

DEEP NATURE -

Sra NOUMEA

T session | Jusqu'ou 30 mars.

DEE . SELFIE
NAT U{ i » . ® iz 9

- NATUR
' SPA
r M gty
; 3 SCORES |
5 ANS DE BIEN-ETRE PARTAGE 4 £
; v

5 ANS DE BIEN-ETRE PARTAGE

Toute Finformation sur nos animations

ERS

Soutenez
les participants

Parrainage” &=

BIEM
SPAS DEEP




push&pull

IDENTITE VISUELLE ET CHARTE GRAPHIQUE

D) Nneofly

BIOCONVERSION @ NUTRITION DURABLE

V) Nneofly

BIOCONVERSION ® NUTRITION DURABLE

Nicolas Guillemot
Co-gérant
€, (+687) 96 79 91
o Ootech Business Center
34 rue du Général Gallieni
98800 Nouméa - Nouvelle-Calédonie

@ nicolas.guillemot@neofly.nc

@0 neofly nc

A circular model & Innavative nut
for a sustainable food self-sufficiency
I insular contexts

NEOFLY

GESTION FACEBOOK ET LINKEDIN
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Du 08 au 15 octobre 2022
NEOFLY toutes ailes battantes

au Techdislands Summit Tahiti 2022 !
neofly

neofly

sa masse initiale

A= R . AL 3

NEOFLY TOUTES L™ - ( mneofly

AILES BATTANTES et X
POUR

0_'

JUIN
[PARIS| TECHNOLOGY

LE PLUS GRAND EVENEMENT STARTUP ET TECH EN EUROPE

n ﬂ
caniaci@nanfyne EE @ neofly neofl @neofly Wneofly




push&pull

> Conception de charte graphique et communication événementielles et institutionnelles : affiche, 4x3,
presses, kakemono, carte de visite...
> Editions : agendas culturels, brochures de programmes et dépliants d'information bilingue (FR et UK)

Affichages (événementiels et institutionnels) Agendas culturels

Icentre culturel Tjibaou

centre culturel Tjibaou A X
CONFERENCE | JEUDI 14 MARS 2019 A 18H15 | SALLE SISIA

| DU 27 AU 30 AOOTA/19H | SALLE SISIA
9

o

LE KANAK |
ET LHYBRIDITE
CULTURELLE

TRAJECTOIRE
D’UN MAREEN EN FRANCE @

I

Tél.41 4545
wwwadckne  Billetterie enligne surwww.eticket.nc

Conférence de Wadéwi Washétine, ingénieur en génie civil

- CENTRE CULTUREL TJIBAOU

Dépliant d'information bilingue

£

centre

(cho architecture inspired
X psiboritad

ﬁ 761414545
www.adck.nc
centre culturel Tjibaou
mercreditimars
190, sapace Ape Vila
’ S ) Tt Eankgere &
a partir du 30 avril 2016
Salle Komwi
mm 414545
www.adck.nc'
QUAND L'IGNAME RACONTE
LES HOMMES
Bver
Une production de [Welaurwe]
Latitude 21 Pacific
* « Igname » en langue tok pisin
(Papouasie-Nouvelle-Guinée) [
WOMAD
dEL1
"

FESTIVAL

WAAN 7"
DANSE' .®

m Tl 41 4545
wwadekne

du centre culturel
Tjibaou

Ple de ressources documentaires,
Ia Médiathéque propose au public des
callections axées sur les cultures océaniennes,
en particulier kanak.

Elle st accessible  tous les publics :jeunes,
adultes,chercheurs, enseignants, classes

de college et de ycée, habitués ou visiteurs
occasionnels.

FONDS DE LA MEDIATHEQUE
26000 ouvrages
universitaires
dossi

6000 films et archives audiovisuelles
6500 C0, cassettes audio et disques vingles
Des centalnes d'heures d'archives sonores

CATALOGUE EN LIGNE
Lec s publi

ications multimécia

CONSULTATION LIBRE
ABONNEMENT ANNUEL

Entrée gratuite sur e site oute [année

Kakemono

Carte de visite

Manuel Castejon
s e

wn
——

centre
culturel
Tjibaou




push&pull

COMMUNICATION ANNUELLE ONLINE

> Réalisation des visuels de ublications pour les réseaux sociaux
> Conception et réalisation du site internet « centretjibaou.nc »
> Lettres d'informations et newsletters mensuelles digitales

Calibrage du logo web

~ = centre
NoTME culturel ¢
' W Tjibaou %

ARTISTES DU NORD
DE MATIP KO DE KAC*

g e g = s 8 [
= Dy e o v = g b By o |

Lettre d'information et Newsletter mensuelle
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19h, salle Sisia
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vt e Sanr ol par C hece b s lraternits
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e « i 200, muckosiem, Kond, lea 17 et 14
M B 16, sl Bl Machore, Cansla.
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https://centretjibaou.nc/

push&pull

DSA (DIRECTION DES SERVICES DE L'AGRICU

LABEL ET CHARTE GRAPHIQUE
> Conception du nom et design de label
> Création de charte graphique

> Réalisation de supports de communication

Kakemono

LES ECHINODERMES

HOLO URIE ANANAS

slensta ananas
- OETI TEA

\ “*ééus-mmm—:

MALEAD

pour se reproduire
et repeupler les
récifs.

R0 It
MATAPUNA gTE MAULN

LA MER, NOTRE soupcg DE VIE!

INTERDIRE LES METHODES
DE PECHE DESTRUCTRICES

URE, DE LA FORET ET DE LA PECHE) / LA MER, NOTRE SOURCE DE VIE (1/3)

EVITER DE PECHER LES
INDIVIDUS TROP PETITS

POUR LEUR LAISSER LE TEMPS
DE SE REPRODUIRE

ola
Ccorire durabierment
de plus grandes

LIMITER LA PECHE DANS
LES ZONES CONNUES DE

A} b |
qj‘\—‘** LP

DES
PENDANT LES

1\

Affiches

LAISSER LES POISSONS
DORMIR EN PAIX

Samedi A partir de 6h
En face de la Cathédrale
de Mata'utu

AU PROGRAMME

° PROTEGER LES HABITATS

Spécial
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Une journée riche de partage autour de I'enjeu de péche
durable et de préservation des ressources marines cétiéres !
JE\ pE6HAMIDI “J%DE 13H30 A5

6HOO : Ouverture du marché et TOUS EN MER!
eDémonstrations

Réception des plats du concours « Pla
projections des vidéos du challenge  de 1a me
de la péche durable

Ouverture des stands et
lancement des ateliers
8HOO : Atelier participatif. Restitution

pachaursprofessionnl

- Se——
Ki he lelei age o te faiva gelq, tou fakatahi'i
'atatou ma'u ki ai*

ika hin.
10H30 : Atelier participatif. Débat sur
Isspratiquss de péche ; Lexploitation
les pratiqu

‘TAUTAI, E FEALA HAU TOKONI KI TE PUIPUI KAIGA KATOA TOU TEKENI TE'U
OTE"U KOLOA ' TE TAI'AKI TAU : FAKATU'UTU'U GAUE KI HE GELU
> Lotolelei o motau e S PASIPUKE REFEALA
gelu »Tau kau ki he'u talamanatu ‘o 'uhiga mo ‘au ma'u
» Pea mo tau kau ki te 'u ako fakasienesia o uhiga Kite tai
mo koloa o te tai » Tau lagolago ki te'u tuutuunie tuku mai @ te kau
gelu, mote selevisi ‘e tokaga ki te gelu pea mo
“ihi atu tokoni gaue

s pratiques
e péche sont-elles durables 3 Wallis

o Jngise SO i Guets pradaues do poche

challenges: « G

H30 : Discours de remerciement et

2 service.peche@agripeche.wf
cléture des stands

Un événement familial. Restauration sur place.

Paui kite kau gaue ‘o te DSA ¢ tokaga ki te gelu!

DSA

@ La mer notre source de vie - Wallis & Futuna |

@ kumi mai
vice de la péche (DSA)
Gosous22506  [IFutuna:723676

B service peche@agripeche:w!

osa =8
e Ry

Journée de la péche durable (affiche et dépliant)

PERIODES DE FRAI

Ne pas pecher les poissons en période de
frai a de gros avantages, en laissant les
poissons se reproduire, des millions de
pofssons pourtant natrs ot grandir pour
repeupler nos cotes et

© erenumusen Les ruers

Les tailles des mailles et des filets sont

repeuplant ainsila mer.

PROTEGER LES BASSINS

VERSANTS

Bes pratiques respectususes de
nt su

sont autant de pratiques qui contribuent a
maintenir les ressources marines en bonne
santé.

Faisons les bons choix maintenant
pour pécher longtemps !

] Wallis :72 26 06 0u 8226 06 | Futuna: 723816

@ La mer notre source de vie - Wallis & Futuna

o Pacique  run




DSA (DIRECTION DES SERVICES DE L'AGRICULTURE, DE LA FORET ET DE LA PECHE) / LA MER, NOTRE SOURCE DE VIE (2/3)

push&pull

DIVERS SUPPORTS DE COMMUNICATION S

> Gestion de la page Facebook :

> Film d'animation en wallisien sous-titré francais
> Affiches, brochures, T-shirt...

focebook = e =

Pour mieux péoher, mettons nos savoirs en commun.
i he lelei oge o te fofve g, tou fakatahiTatotoy ma'u i ol

2 Service pecho g pechswl

Recueil de poémes de 40 pages

La mer notre source de vie - Wallis &

ETAISL Futuna == e

SEATA PN £ papiit

Sy HBED Asmamin

ETAIL

MATAPUNA £7 patid

E a0ga ‘osi te’s fonu ki te taupau o te laur
me'a fuli ‘e ma'uli ai

Dépliant « Création d'une aire marine coutumiere »

TOKONI MAI KI TONATOU ILO'I LELEI : @

E feala tatatou kau fuli ki ai, 'e faigafua pé!

—
=
[©
% Google Maps pe . Mal
Faka'iloga o te &/ \} Uhi'i fonu
fakato'aga fua

Kapau e kotou sisio ki he fonu i te mata'oné, pea kotou aga'ofa o
haganonoa ki ai, pea kotou fakamama'o ai ia meta ‘e hogofulu.
-



https://www.youtube.com/watch?v=V5GwdJQ-ENk&t=27s

push&pull

DSA (DIRECTION DES SERVICES DE L'AGRICULTURE, DE LA FORET ET DE LA PECHE) / LA MER, NOTRE SOURCE DE VIE (2/3)

CONCOURS « GARDONS LA PECHE DURABLE »

> Création de visuel master

> Campagne de communication : Gestion et animation de la page facebook, conception de la ligne
éditorariale et visuels de publications Facebook, réalisation de fiche d'informations, réglement...

> Audiovisuel : Habillage d'écran, entrée de film, spot TV...

Fakataupiepie | Concours 2022

Tou taupau

St

fakapoto oto!

GARDONS LA PECHE DURABLE!
Wallis & Futuna

Cakataupiepis | Conest

Tou talpau

. bf// gelu

fakapotopoto® &

y 4 - ,&:3“4 .

ECOLIERS. COLLEGIENS LYCEENS ET AJSOCIATloNs
Ko te kaha'u “o te gelu e kotou kau fuli kiai.
kotou fakatahi’i akotou u fakatu’utu'u gaue !

L-avenir de la péche vous appartient, mettez vos projets en commun ! g

Q LA PECHE DURABLE VOUS INSPIRE ?
5% Vous SoUHAITEZ AGiR ?

Valorisez et présentez votre idée st projet selon les themes [eve 1 |
et conditions détaillées dans le réglement du concours.
> Inscrivez-vous avant le 07/10/2022 minuit ! @ Amélioration des Ot)
pratiques de péche
etla préservation
des ressources de
péche cotiére

1, DEVENEZ « AMBASSADEUR DE LA PECHE
DURABLE » 2022}
»3 prix a gagner d'une valeur totale de 900 000 FCFP
Pour contribuer & mettre en ceuvre les projets lauréats
Elmulant e plus de votes. [J
» Rendez-vous pour les présentations, élections de lauréats
et remise des prix lors de la Journée de la péche durable,
le 26/11/2022.

Sensibiisation de fa
péche durable

Scannez moi
avec votre
Smartphone !

4 thémes de projet au choix:

Valorisation
des produits et
co-produits de
Ia peche

=

Aquaculture

. Tou taup;u

3 prix a gagner

' d'une valeur totake
b&}'m-.uu. 175 000 FCFp

fa,kapotopoto

3 FUTURS LAUREATS
RECOMPENSES EN BONS D'ACHATS !

ORBORRO

™ PRIX 2+ PRIX Zome PRIX
DU JURY DU JuRyY COouP DE CELD
100000 F** || 50 000 Fer® DU pUSLIC
25 000 F°

Les i srant remis lors de la Journde de 1 Péche Durable e fin dannse

©n a tout & gagner & partager autour
do nos ressources do phche |

Soumettez vos vidécs avant be TU0RZS minui.

Tou taupau

=0
5 théemes -
“”‘:.’G’Lﬁf: de concours
fakapotopoto! LA PRESERVATION DE NOS

RESSOURCES MARINES
VOUS INSPIRE 2

des
pratiques de
piche durables

Mattre en place
d'aires marines

Terrestre pour
ne pas polier
Ia mer

e

pratiques de

pived
destiuctiices

Valorisons ensemble les bonnes pmlqu.-
pour plcher longremps |

aupa

fakapol opolo

1
N

1ons, collectifs ..:m-m l
a’ .

5 chaurs, seolair
Valorisons snsemble st & T "4chelle rigionale.
notre exemplarité pcnurI
préserver et bien gérer [a
] ressource de péche su fema!

Pour pécher encore longtemps,
chacun a son mot & dire |

g AT

i

e fai feua
b'f//la te Qelu

% 8 fakapotopoto®

\ ILLUSTREZ EN VIDEO SUR SMARTPHONE

> |ES PRATIQUES RESPONSABLES
POUR PRESERVER NOS RESSOURCES MARINES

{63 PRIX

en bons d'achat
dopr atiques de a gagner
ez pour la mise en place DUNE VALEUR AU T

175 000 F CPF g

SOUMETTEZ VOS VIDEOS CREATIVES
ET INFORMATIVES AVANT LE 31 AOUT
2023 MINUIT!

pratiques de péche durables.

0 QUI PEUT PARTICIPER ?

@) 3 PRIX MIS EN JEU!
PRIXDU JURY DU IURY
100000 F PP S0000F crp

(©) COMMENT PARTICIPER ?

B[ o

Zoonrcer

le drive du concours

Les films devront seterminer pa

uniforme pour tous les participants.

Un album des videos sor

personne ayant le plus de vote:

»Lenom
« prix coup de cceur,
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https://www.youtube.com/watch?v=mZYKE9Pu5DY

|le-Calédonie et Wallis & Futuna

OBSERVATOIRES DES PECHES COTIERES / Régional,

push&pull

CREATION DE LOGOTYPE ET CHARTE GRAPHIQUE Plaguette générique, newsletter, kakemono :

> Création de logotype et déclinaisons par pays - 3 ‘
> Charte graphique de supports de papeterie et de communication ; e © . "), OBSERVATOIRES

Un outil essentiel pour une

OBSERVATOIRE  OBSERVATOIRE
OBSERVATOIRES - .
Des pécHes coTIeres oes peN?j veELSLS?mEeD%?E o peCHW?LS L E?jlpeueueﬁ

Modele Word

Modéle Powerpoint
écho de '0PC

\\g‘,@\ jl Modéle de carte de visite

OBSERVATOIRE K

> suag oot
Journée de la péche
durable, appel & projet
& remise des pri

/ OBSERVATOIRE

3 an. Liliane Fabry = ;
Coordinatrice de 'observatoire i . r | L'Ob t des péch:
A o o s 'Observatoire des péches
des péches cBtiéres . L cétieres de Wallis et Futuna
Un ou lé de

BT St airule s 26 novemare dormer 3 s e
C 5o de Wit

Titre de la ADECAL Technopole ;
OBSERVATOIRE  PrietPROTEeE Titre de la = s, £ 3

.. Evaluation des
ressources marines

présentation
DES PECHES COTIERES  Mob: (1687) 73 97 92 présentation

NOUVELLE-CALEDONIE liliane.fabry@adecal.nc P

> Quels objectifs l'observatoire a-t-il
I'ambition de servir ?

@ :ﬁé PRCTEGE W az ¢

a Titre de la slide

> Texte niveau
[> Texte niveau 2
« Texte niveau 3

Texte niveau 4
Pl » Sur quelles données repose
robservatoire ?

oy -
@\, 3% protece Waz ¢ &

Titre du contenu

arine

L

procegée
o

COLLECTER » ANALYSER » CONSEILLER

» Tente niveou 1

ADECAL Technopole 1 bis rue Berthelot BP 2384 - 98846 Nouméa cedex




push&pull

AUTRES EXEMPLES D’EDITION

my

~ I

\_ BSeRVATOIRE
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\

»

Bilan statistiqueé
annuel |

de la péche eotiere
proFesslmmile df?_
Nouvelle-Calédonie

OBSERVATOIRES DES PECHES COTIERES DE NOUVELLE-CALEDONIE ET WALLIS & FUTUNA

ATELIER DES PECHEURS
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push&pull

OBSERVATOIRES DES PECHES COTIERES DE NOUVELLE-CALEDONIE ET WALLIS & FUTUNA

RAPPORTS D'ACTIVITES NC ET WF (2021 - 2023)

> Brochures d'une 20taine de pages

> Conceptions graphiques et réalisations

_ 'Sommaire

» QUeest-ce que I'Observatoire étudie ?

R —

"",Qppolnt

9actijyi
" ...IE € 2027

Un premier portrait de la péche
cétiére profFessionnelle en 2019

601 <, 503
SoL.. =% 503,
ot
r5SSamuarasts | 7ol 7% <o matoes
»48 8 piea > Type - 78 % en aluminiom 939 tonnes
[E—— rore e picn
&) 600 miliions F ‘ 14591

» orix de vente moyen jours de mer déclarés
O F parkg v

par 270 picher

Captures o i
Besmmre rffzeoze AEHN

» Pécheur, un métier d'homme ?

Tailles minimales de » Chronologie de la naissance de 'OPC

capture recommandées” s

» Poissons

D e [



COMMUNAUTE DU PACIFIQUE SUD (CPS)

push&pull

EXPOSITON «GARDIENS DU PACIFIQUE> PANNEAU D'INFORMATIONS

CICUATERA
IN VANUATU

Ciguatera is a particular type
of food poisoning cavsed by
eating tropical reef fish.

How does
the toxin
end in your
plate?

B2

44

aLa L 4

SN A
4T signs and How to

i S DS

symploms

&)

SOME CIGUATOXIC
FISH FROM VANUATV=

Mearly every xind of reef-associated fish
species can be ciguatoxic, but some types of fish
are more offen or more severely ciguatoxic than others.

Fish

eetiips
Some species of parotfish Sausretal coralgrouper
Blacksaddled coralgrouper S Yellow-edge lyretail
Red snapper * Greatbarracuda
Black-banded snapper
[ —

{  Longface emperor

Camouflage grouper

Invertebrates




push&pull DSA WF (DIRECTION DES SERVICES DE L'AGRICULTURE, DE LA FORET ET DE LA PECHE)

AGROFORESTERIE A WALLIS ET FUTUNA
> Conception de charte graphique
> Réalisation de panneaux d'information et brochure

s GALE
] TEGAL
ARAL E AOGA K
oy Ktr‘gi‘fmf@ oo Tfﬁ:lammop?
MG!W}UA NEEKLA JM?L?:" A MATLA
i e e o rachdonoed

e BEST] 2
E feafea'i tona ilo'i 7 e =

Comment le reconnalire.
oten i i Ml J I I
bopee igassona Shere
b pababon 9 e
tegalaga

NSNS

e

E feafea’i tona ilo'i 7
Comment le reconnaitre ?

hage 1000 ' lou
ona

Fama oganiet

'Q ) AN AV T FACA T AU - MCASSUA - THACKG 0 AL 3520 3528

FERMES DE DEMONSTRATION A WF COCOTERAIES A WF
> Conception de charte graphique et réalisation de panneaux

Bienvenue dans une ferme de Bienvenue dans le champ semencier
démonstration en agroécologie conservatoire de Vaitupu

Faka'alofa atu malo te lava mai ki te fale ‘aeni __ N )
e fakahaha ai te fa'ahiga gauekele haofaki ulufenua Faka’alofa atu malo te lava mai ki te oloto niu o Vaitupu

e s po r s i
s dmctasgon st

rodrsde Catiment porcin

5 volons do s en
e dn 1 anlin a3

L paral de AITUPU st e vl coctarae sur ol tsfe
7o




elques exemples de projets d'Editions et d'lllustrations

FISH SMART RULES
> Charte graphique éditoriale et création d'illustrations

o1,
What is the pursse of &

Whatis a
permanent
closure?

oz.
When ged whevs should permanest
closures be used?

hes conchan 8 apaiin

b snsnbarnd

A
03, 04

i Can et Implemens

= What are the Benelits, problems and Bmitations of permanest

5 dlesurest

+ prtmasant clesare?
Chavirey s ssiteved oot e s e e s o, £t Attt 05. 06.
: e vt e - How do we know that a permanent closure is working? What other v

can
permanent closure?

st

Table coral

Acropora

—

LS Gonad

l

Leaf coral

Pachyseris

taghorn coral

Acropora

DISCOVER THE PACIFIC COMMUNITY GARDEN
> Charte graphique éditoriale et montage de 2 brochures 12 pages (en FR et en UK)

Welcome to t
Pacific Commhe

Firs et .

" macr THE 1OULEMANG om T i
() () (i o

Gmpet i organs wad et
Lo e, b1 vy

Plantes océaniennes :
les reines du jardin !

Le taro, également appelé talo (Samoa, Tongal, dalo (Fidji), Kalo (Hawaii,
représente depuis des milliers d'années un aliment de base pour les Océaniens. OIGNON VERT

Nos aromates
CELERI PERSIL THAT

& Notr i .
s 2 e mel-mn:! rdin n7y pas qu,
Sl e e U€ @S amjg g
e Ces fEUY 510, gy 1,
B e 8N s
Ec';:\e;:ih\ez::;;m‘m Equitbréee!
Cteune recete dbase|  constitue"

Bl
' [t sl et vy
T
4 cierst oo, g, o 190 un e

et datirer o gt o, " P e
assurer o e e ravageys s
R t le co,

Labasele s
comenme 2L
ove




push&pull CPS / Quelques exemples de projets d'Editions bilingues (FR et UK)

B 20 LIVRETS ENFANTS RELATIFS A LALIMENTATION SAINE El DE LA COULEUR DANS VOS ASSIETTES

ot te W de’

HES OCEAVIENNES
¥ i




push&pull

SIC / PROTEGE

Quelques exemples de d'éditions : brochures d'informations, rapports...

isrnemen. 0uns e i

Le Projet Régional Océanien des
TEritoires pour a Gestion durable des
Ecosystémes (PROTEGE) est un projet
de coopération régionale pour les 4 Pays
et Territoires d"Outre-Mer du Pacifique.
IL est financé par Uenveloppe régionale
du 11"+ FED (Fonds Européen de
Développement) & hauteur de 36 millions
dleuros pour la période 2018-2022.

1 potes Conventions

ety & st ; QUACULTURE EN
_ : NOUVELLE-CALEDONIE

Réalisation de I'expérimentation

fstetsqmaturs ol Gl et
ez 197, Lorsque Ufremer a it es premidres
Jnentations 4 a Station Aquacole de St-Vincent. Ces:

énouché su a rdation d  premiare erme
foduction d crevete bleue (Penaeus stylirosris) n
A Ajoure i a production aquacolscaléganirine

principalement sur [élovage de cette espéce. D'autres.
ductions & plus petite échell, telles que Uhutre de roche.
ac

2
territores francal

ccastrea echinata), Uholothurle de sable (Holothuria

) et les macroalgues, sont en cours de développement.

et viennent enrichir ofire d procbits issus de aquaculture,
aux cités de l'levage de crevettes.

9 ACTEURS o o OBJECTIFS
STAKEHOLDERS ¢

OBJECTIVES

Objectif général / Main goal

Const

1a biodversté et es essources natureles renouvelabs.

Ordonnateurs tertitora

[~

@spm
PROE

o st s il a plus imporcante

Y,

4 thémes / 4 themes

@@

AGRICULTURE PECHE COTIERE ET EAU

Agricultore  Péche citiére Eau

Corestiére ot aquaculture

Bailleur : Lric

ESPECES
ET FORESTERIE AQUACULTURE ENVAHISSANTES

AGRICULTURE COASTAL FISHERIES INVASIVE
AND FORESTRY AND AQUACULTURE SPECIES




push&pull PEW - J’AIME LES RESERVES MARINES XXL

DE LA 4
ptt £y

A UNE RESERVE
MARINES MARINE P
xx L XXL Bleus 201

VL g.carLt®

0,2% 33%

anon e samsLatoure

40 experts internationaux Ladémarche L0 0 Y2
Jaime les L

au chevet du Parc réserves =
marines XXL

= da

EXPOSITION

TITRE DE CHAPITRE

Titre de I présentation < FOUHRREXNL € 02

Titre de [a partie

®Contenu 1er niveau
B>Contenu 2e niveau
oContenu 3e niveau

& Contenu 4e niveau

Contact eresse

Waleria Bt

Titre de la présentation < POERREXNL € 03 o resmon i



push&pull PEW - J'AIME LES RESERVES MARINES XXL

CONCOURS « TROPHEES BLEUS » JOURNEE MONDIALE DE L'OCEAN
> Conception de la charte graphique et visuel master > Organisation événementielle
> Déclinaisons sur divers supports de communication offline et online > Charte graphique et divers supports de communication online et offline

hées
Bleus 2019

L'AGENDA XXL :
NOUS VOUS DONNONS
RENDEZ-VOUS DANS VOTRE COMMUNE |

¥

-

CONFERENGE &
DE PRESSE =




push&pull MEDEF - UNC - OBSERVATOIRE NUMERIQUE 7 DIGINOVA (1/3)

CREATION DE LOGOTYPE ET CHARTE GRAPHIQUE

> Création de logotype et déclinaisons par thématique

> Conception du visuel master et charte graphique

> Déclinaison sur divers supports de communication (presses, brochure...)

Logotype de I'événement (avec ou sans picto) Déclinaisons par thématique Fiche référentielle Visuel Master

DIGINOVA / Logotupe

numérique et de Finnovation

Valeurs colorimétriques

v rechenche

Typographies

Typa Hoop Boia

ABCDEFGHIHLMNOPQASTUVIUHYZ d‘gi-ﬂ oval
abcderghiHimnopgrstuvwHYyz b
1234546TEORT#D

JRSTUNVWIYZ

\ business o,

DIGINOVA | 2018
Typographies de substitution pour le web

Calibri Regular / ftoligue | Bold / Bold Ralique
,-\ ABCDEFGHIJKLMNOPQRS'UY\ /XN
l O \/ abedefghijklmnopgrstusenyz
123456785%2 1 /4@

NOUVELLE-CALEDONIE 2018 Décinalsons -
’ #03  pédogogiave -
4\< stor\t—up %;ﬂ@% Nt o Sffecnera et
I 5 VA | 2018 I e ®Q cisinovanc

) e s Erdnoment

M ERSTE

Ru=dmi=

Presses

12, 13 & 14 sept. 2019 h, . Bene . 12,13 & 14 sepl: 2010
& runc = - i

P9l

Bousculez votre réalité !




push&pull MEDEF - UNC - OBSERVATOIRE NUMERIQUE 7 DIGINOVA (2/3)

COMMUNITY MANAGEMENT SIGNALETIQUE EVENEMENTIELLE
> Gestion des pages Facebook, Linkedin et Twitter > Signalétique : habillage vitrophanie, kakemono, oriflamme, photobooth, suspendus,
> Habillage du site internet stickers de sol...
> Communication online (banniéres animées, habillage de sites...)
= e
= e diginova
digi
- = conférence
= #2201,

Py el L B Tt T

Sy dgmonn

REJOIGNEZ =
LA COMMUNA
digi

néssnvsz

0S PLACES VIA L'APPLI Bousculez votre

O t IR L) Foinovene
=
o :
A > o & 9
L §  Digital PociFic Event - i
D O i (= 912,13 & 14 sept. 000w
C :j 89 MEDEF 1 Yne: = 10PT & - MEDEF Uﬁf_
- — 2 ‘ ; L)
o) : - o d iINOVQ
S camm 'g
(e -3 ")} N e | 2019
D =t wn oot e E’.Esh exars
9 o q, Quo BN wim— wewae . M e P ,..9_ cciin
() camm = OB e Kt o [ ey E
oamm ® D o) 5 Duwa g e S e N e ¢
= D oo S -;l',, EEC_ [ircich wamesnn Gumon z=.] csmoe gpen
m S S Qo EXID F
= O wim O goe. ol OPEN ol w8
secal [ vy [ mume simme e S @ Y corm




push&pull

AUDIOVISUEL

> Jingles d'entrée et sortie de films, spots TV

Modeéles de slides PPT

Entrée et sortie de films

Digital PaciFic Event - Noumea
12,13 & 14 sept. 2079 & IUNGC

TITRE DE LA
PRESENTATION

Sous-titre

Digital Pacific Event
Nouméa

MERCI DE VOTRE ATTENTION

Nom Prénom
Tél + 687 00 00 00

Spot de 30 secondes

OUTILS DE COMMUNICATION PERSONNALISABLES
> Modéles de supports de communication personnalisables pour les partenaires :
présentation powerpoint, dossier de presse, en téte-de-lettre, signature mail...

_Titre de la présen

# Niveau 1
* Niveau 2

- Niveau 3

- Niveau 4

MEDEF - UNC - OBSERVATOIRE NUMERIQUE 7 DIGINOVA (3/3)

12,1364
Sept. 2019
AITUNG

TITRE DE LA
PARTIE

Sous-titre

& h'_,‘- aircann Gaven ==.1
MEDEF NC U=rees

 Uoc syopr |2 sl 900w

OOQ o

MEDEF NC =pi

i B 3, earceun Gaen =21
FROPT | sarcey e oms Omim



https://www.youtube.com/watch?v=cr3VMr0T3xo
https://www.youtube.com/watch?v=R_A1UUsh2yY
https://www.youtube.com/watch?v=x4WBqLMixgI

push&pull MEDEF - PACIFIC FAB LAB / INNOLAB / Quelques exemples de supports de communication et Signalétique événementielle

B Affiche B Sjgnalétique

. du rumérique et de Linnovation

DU 3 AU 50CT. 2017

.. salon professionnel o
- U numérique et det l

Accueil Accugil Accueil
ADHERENTS INVITES & BILLETTERIE
MEDEF PRE-IN§CRITS

P

" Prendre en I'n'ain aujourd'hui
les projets possibles dé demain.

H ENTREPRISES

PACIFIC '{H/EUEF

g intelal-avent org

08 a0

—

Photobooth

B Brochure de présentation

B Habillage Facebook

point info & accuei

\erh BusAvLoeT 3o
e [ [
Fetrinicy pacec (WEDKE
= T
: o — e T
: o -
Fasaran ~ " | o>
PACIFIC = i
& 5 2 '




push&pull AGENCE RURALE / Signes d'identification de la qualité et de l'origine (SIQO)

IDENTITES VISUELLES ET CHARTES GRAPHIQUES

|
i3

AGRICULTURE) (AGRICULTURE] (CERTIFIE) (Q

RESPONSABLE RESPONSABLE AUTHENTIQUE SUP
r

V L’
N )

PECHE

E\ T\
E RESPONSABLE

 tll

PROTECTION

. BIOLOGIQUE INTEGREE -~
NOUVELLE . NOUVELLE NOUVELLE A NOUVELLE NOUVELLE . AGRICULTURE
CALEDONIE |\ CALEDONIE ‘\ CALEDONIE ‘\ CALEDONIE |\ CALEDONIE |\ 1= V’] CHARTE GRAPHIQUE
\ CERTIFIE / \ CERTIFIE / \ CERTIFIE / \ CERTIFIE / \ CERTIFIE / | l’;r SupportsdeCornrnunication

ORGANISME
DE GESTION
7 N\

B|]o||<a

pasi

GARANTI PAR
BIO CALEDONIA

Commergants

engages @ EKﬁ%UCHEs

AS A /|

DES SIGNES D'IDENTIFICATION
DE LA QUALITE ET DE L'ORIGINE

ETABLISSEMENT DE REGULATION
DES PRIX AGRICOLES

e B o
] [CERTIFIE QUALITE
SUPERIEURE AUT IE i Moo Regar
r
N Nl - =
RN SR
cemtieg ) NI

Cas particuliers

EXEMPLES DE SUPPORTS

Présentation Powerpoint

CERTIFIE
AUTHENTIQUE

FT— =5
AGRICULTURE .
RrESPDNSAELE RrESPONSMBLE :\?ﬁwﬂr\r%ﬁmw‘ extstent en
Z] A
PROTECTION
EOLOGIQUE INTEGHEE

E‘fu"“”\\ xouml.! I\\

\_ cen

aA E=

Myriod Fro Semibold itafic
aA 124 vt THre de la partia s

Labe! Agriculture Resgonsabie Labed Ageicutuse Resporsstic el [

CERTIFIE)
ALTHENTIOUE

=

|

Les bogotypes newstent quien verson verticale:
 riesiste pay dhe versions horizomtabes

[t i s &
dasnciés, aucun Hément ne peut S8 supprime.

Ly gatypes prurvent vivee eremble o séparement
selon les types de upports

Wabeurs chetenatioees




push&pull AGENCE RURALE- CAP NC / Signes d'ldentification de la Qualité et de I'Origine

QUELQUES EXEMPLES DE MODELES DE SUPPORTS

Titre de la
présentation
Sous titre HouETE N

caLl
\_cenmine )

GARANTI BAZ - @ sigonc @ repainng
BIO CALEDCHIA =.'epa|r-' 1 Agriculture Responsable RC La qualiné agricole, ¢a se signe

Accroche =3
e Campagne Z NOWVEUEIN Accroche de

B3 Agriculture Responsable NC o T e iy

\ cERriere ) CampAgne -

n Nom de page Facebook

W, | @&

AgenceZ. I

Torale

La qualité agricole, ase signe! @ siqonc & repairnc

Accroche de
campagne |

N
| BIOCALEDONIA

@ Nomdusite:nc La qualité agricole, ca se signe!!

ducimus qui. :ﬁ%w \\‘
— T . .
W,

Agence =
rurale 35

-—

B Nom de page Facebook

Accroche Rty
de CAMBAGNE ¢ - Accroche

3 Agficuiture Responsable e 1)

de campagne .

,,,,,

vvvv




push&pull PEW - J’/AIME LES RESERVES MARINES XXL / SUBL'IMAGE / VILLE DE NOUMEA / FESTIVAL DE L'IMAGE SOUS-MARINE

> Catalogue de I'exposition de photos issues du Festival de I'image sous-marine (48 pages)
> Conception de la charte graphique et réalisation

(i)

regard de maie

2 A) B
DES OCEANS SONT PROTEGES S
contre 30 % recommandés

m I bonkaur szt dars Pharkier |




FEDERATION DES PECHEURS HAUTURIERS

push&pull

PECHE RESPONSABLE
> Conception graphique
> Reéalisation de la brochure 8 pages

GDITO_J

™ \ «Parler d'une seule VoiX »

La création en 2007 de la Fédération des Pécheurs Hauturiers a apporté
une dynamique nouvelle a la filiére.

Mieux orgas

s les cing armements de

exercée dans le respect de [ protéger nos
océans et gérer nos stocks de poissons biltés.
rmateurs calé ou: g
urs années, en devancant méme parfois la loi, comme,
la péche aux requins, ent depuis
esserla pratique depuis prés de 8

Ia mise en place du parc naty
le » sinscrit dans cette ve

Gréce a limplicatio
de IERPA, de Ia Chambre dagriculture, d

ique relative aux

bonnes pratiques ¢ nent et territorialer

Jean-Frangois HUGLO
de Nouvelle-Calédos

La péche hauturiere une activité majeure
+ du développement en Nouvelle-Calédonie

Fédération
des Pécheurs

Hauluriers

NOUVELLE-CALEDONIE

La Fédération des pécheurs hauluriers
de Nouvelle-Calédonie

Une péche hauturiére responsable
en Nouvelle-Calédonie

n Les 4 grands axes de la
o certification « péche responsable »

Couverture

Sommaire
Quelques exemples de pages intérieures

(-LA FEDERATION DES PECHEURS

JEURE DU DEVELC HAUTURIERS DE NOUVELLE-CALEDONIE)

EN NOU VELLE CALEDONIE : > Emploi

> Surveillance sanitaire

> Participation 3 Ia gestion

Les emplois directement liés a la pache des ressources - Aide 3 I3 Les produits de la péche hauturire fc ['Union Européenne sur les espéces exportées. > Hisloire
> hauturiére - exercés dans les armements, recherche de plusieurs nive de controles menés par le Ensuite, des enquétes spécifiques visent & La Fédération des Pécheurs Hauturiers de
les ateliers de transformation et chez les service d'ins| e, alimentaire et surveiller, notamment les teneurs Nouvelle-Calédonie est une assos Démarch

La péche hauturiére calédonienne est
une filiére professionnelle constituée
historiquement de 5 armements, g
explaltemuneﬂomllehomngenede
navires de taille moyenne.
17 licences sont attribuées annuellement f
Nouvelle-Calédonie pour la péche aux thonidés
e maritime calédonien,

Navire palangrier de la flotte Navimon

>

Cette filiére utilise une seule technique de
péche : la palangre horizontale dérivante
qui consiste & poser en mer une ligne
principale en nylon, équipée de lignes
secondaires armées d’hamegons (entre
1600 et 2000 hamegons).

Cette ligne laissée & a dérive pendant une
dizaine d
longue ligne. n
mpagnes dune douzaine de jours sont
hague année. Cela représente un
che faible au regard de la su

ti sur [année et :
it de péche est d hamegon pou

Depuis une dizaine d'années, les captures
sont stables autour de 2 700 tonnes

par an. Le thon blanc reste I'espéce
majoritaire, représentant prés de 60% de la
production. Le thon jaune représente 26%
des captures.

peces|

slement. Vier
font les plus beaux
ntiers frais

ecération des i

grossistes - sont estimés & 250 personnes dont
les 2/3 concement lexploitation des navires,

Véquipage dun navire compte en moyenne 6 marins

> Stocks de poissons
ntrairem
océaniens,le n

navires, tous locat

cide aplcnerie

capturées d
systématiquement rel3
es de péche

dultes qui se sont déja reproduits et qui
séloignent des bancs de

jeunes poissons.

(s P er————

Les armements remplissent volontairement
d

Calédonie et de lorganisation
des péches (WCPFC) en collabo
programmes dévaluation des sto
d‘acquisition de connaissances biol
Cestainsi que chaque navire accueil
son bord, au moins pour une campagne

ur des péches. Des

antillons sont effectuées au
cours de ces campagnes dobservation,

mais également a quai au retour des navir
Durant ces campagnes dobservation tout

ment consigné afin que les
données collectées contribuent de m
précise & lestimation de I¥tat des stocks de
poissons, et de lTmp:
dites

sur les espéce:
(requins, tortue

7w présence acru e picheurs cledoriens sont
<t parc naturel de Ia mer de Coral

phytosanitai lela Dm’»P Il existe tout d'abord  Enfin, des analyses officielles sor
le plan de surveillance et de controle annuel, e du suivi de la conformité sanitai
nentaires de formateurs réalisent
biologiques
leurs agréments

iene. Concernant la
mercure, une démarche
directions du gouv

onjointe de qu
i

4 our aboutir 3 une meilleure information de la
Aveler de ransformation - Navimon population

> Circuit commercial (année 2

125 tonnes

MARCHE
5 ARMEMENTS RANSEORC LOCAL
HAUTURIERS (MARCHE,

5 ATELIERS GMS, RHF)

DE TRANS-
rormaTion IR

G grandes et

EXPORT EXPOI EXPORT
CONSERVERIES JAPON EUROPE
531 tonnes. 249 tonnes. 3tonnes

de a production est exportée
fiidre sest élevé & 1135 millions XPF.

n loi e
1901 qui a été créée le 8 octobre 2007. Elle « Péche Responsable »
est présidée, depuis sa création par Jean-

Franois Huglo, directeur d'Albacore.

Qua des armements des pécheurs hauturlers - Nouille

> Membres

Les cinq armements de la Nouvelle-Calédonie
ont adhéré a la Fédération des Pécheurs
Hauturiers de Nouvelle-Calédonie dés sa
création : Albacore, Baby Blue, Navimon, Pescana et
Sea Horse. Larmement Munun I'a rejoint récemment.

Objeclifs
- La Fédération des Pécheurs Hauturiers
de Nouvelle-Calédonie a pour but d'unir
Ies voix des armateurs Io(aux N nment
ic utet dune

isant a faire

delad

meilleu
les pouvoirs publi
communique
consommateurs

econnaissar

concrétes et sérieuses aux
cconsommaleurs, ce label sinscrit
également dans le contexte actuel
ou les exigences alimentaires et
environnementales sont au coeur
des débals de société.

Bateau usine Vellow in- Albaco




push&pull

mm DCP

> Conception graphique et réalisation d'un dépliant 2 volets

> Création de schéma

2

afin doffrir aux pécheurs professionnels des
possiillés de diversification, d'augmentation des
rendements et d'amél

quisition, la
coilt non négligeab
par DCP et par an

amélioration de la longévité des C
actuellement & [étude, mais

qQui p
de leur outi

3

asignalisation ax ser
a0

ausenvice dela
et des péches maritimes, de
toute anomalie constatée sur un
CP peut permettre d'int
rapidement

. dans des conditions parfois

difficiles

i1y a une centaine diannées les philippins

ayant remarqué que les poissons ont

tendance a se regrouper sous des objets

flottants ont ancré des radeaux de bambou

sous lesaquels ls allaient capturer le poisson

qui s'y rassemblait et ont ainsi inventé le
. ancétre de nos actuels DCP.

A ce jour le systéme est utiisé partout
dans le monde par la plupart des pécheries
artisanales et permet a de nombreuses

familles de pécheurs de vivie de la
ressource pélagique.

Les bayos philopins

pour éviter tout
accrochage de ligne sur le DCP et toute
collision entre le bateau et le DCP.

Laccrochage d'une ligne dans un DC
nestpas o
plants dans le cordage entraine une
détérioration de celui-ci qui s'aggrave
avec e temps et e fragilie.

Un DCP n'est pas congu pour

supporter la traction d'un bateau amarré

us. En effet, s'accrocher  un DCP

peut le fragiliser ou déplacer le corps mort vers des
fonds plus importants et faire couler le DCP.

Les poissons du lagon
constituent une

Son exploitation doit se faire avec
prudence. Une autre ressource
qu'il est possible d’exploiter est la
ressource pélagique, « ssons
du large » qui grandissent et se
reproduisent beaucoup plus vite et qui
passent chaque année aux abords de
nos cotes.

Les avantages du DCP
sont multiples :

mis pemetent daccéder plus facilement &
la ressource pélagioue, donc de favoriser la
dversieaton e lacivi de péche
mls permettent également de réaliser des
éconormies de carburant, de perdre moins de
temps & la recherche du poisson, mais aussi
de travailler avec beaucoup plus de sécurité
en séloignant moins des cotes et en péchant a
plusieurs bateau au méme endroit

Nouvele Caédonie

(DCP)

Un outil au service
du développement
de la péche citiere

1 Principe du

d’un DCP |

du disposiif a a surace

o
Elle constitue également

une zone daffit pour
certains poissons tels que.
mahi mahi et wahoo.

Du cable inox sur les
300 premiers métres.
qui permet d'éviter
les ruptures liées aux
hamegons.

Un corps mort en béton
denviron 1 tonne, qui
repose surle fond et
maintien le DCP sur la
meme position.

__M Un DCP, comment ca fonctionne ?

Plusieurs théories existent pour expliquer que les
poissons se regroupent autour d'un DCP. Les deux
explication les plus couramment avancées sont

[ Le poisson seraitatiré par les petits pélagiques
qui gravitent autour d'un DCP. Cependant, a quantité
de poisson 'est pas suffisante au nourtissage des
thons;

Un DCP est constitué de 6 principaux éléments

La fiiere de bouées qui =T
sert a maintenir lensemble

R - perche e signalsaion
sert au repérage du
dispostif car visible
aenviron 1 mille de
distance. Elle est équipée
dun réflecteur radar afin

déviter toute collision
accidentelle avec les
bateaux qui croisent dans
les environs.

Le dispositif atractif: i
peut étre constitué de
bandes plastiques, de
baches ou de vieux filets. Il
est accroché au cable sur
ses 25 premiers metres,

Un cordage qui remonte
dufond vers la surface.

O Les poissons pélagiques évoluent dans un
monde en trois dimensions dépourvu de points de
repéres. Le cordage qui remonte du fond vers la
surface constitue un point de repére qui pourrait faire.
office de point de rassemblement pour les pélagiques.
isolés de leur banc,

ADECAL / FEDERATION DES PECHEURS

mm PECHE RESPONSABLE
> Conception graphique et réalisation d'un dépliant 3 volets

> Création de schéma

P
PECHES EN HAUTE MER

Ce sont des prédateurs qui vivent en bancs et se nourrissent de poissons
de plus petite taille. Proches de la surface ou entre deux eaux, ils se
déplacent sur de longues distances.

Les méthodes de péche, de traitement et de conservation des captures
sont issues du savoir-faite japonais et permettent doffir un poisson de
qualité «sashimi ».

Cest le plus abondamment péché en Nouvelle-
Calédone. Il est plus petit que ses congénéres
et est cavacrémé par sa chair blanche dou sa
1l peut mesurer 1 m. Il vit dans des
b (e arp et

S b eI

& par ses longues nageoires jaunes,
I e e Sbae
avoisine les 1,5 m. Il est péché indifféremment en
surface ou en profondeur.

Les espéces dites accessoires

- 3
—

Thon obése ou bacchi - Mahi-mahi - Coryphaena hyppur

Thunnus obesus Cest un poisson péché en surface

llest péché dans deseauxentre  uniquement en saison chaude.

300 et 500 m de profondeur,

essenciellement en été
L4 - Poissons a rostre
stiophoridés / Xiphiidés

Wahoo ou tazar du large -

Acanthocybium solandii Le marlin rayé, le marlin bleu,

llest capturé ensurface etpeut & marlin noir, le marlineau et

mesurer jusqu'a 2mS0 fespadon restent des  captures
saisonnieres.

Saumon des dieux — Larmpris uitaius
poisson capturé entre 300 et 600 m de
profondeur uniquement en saison e

(TA PECHE EN HAUTE MEy

La peche hauturiére est caractérisée par le
fait qu'elle se pratique en haute mer, loin des
cotes et des récifs. C'est une péche qui cible
Fderglion . 1eS 9rands poissons migrateurs évoluant en
Hauluriers  pleine eau.
En Nouvelle-Calédonie, les pécheurs professionnels
du grand large sont regroupés au sein de la Fédération
des Pécheurs Hauturiers.

> En 2016, la filere comp -
6armateurs depéche ¢/
our 16 navires et 4 s

ateliers de découpe. »(

> £ moyenne, chaque navire
7 effectue 20 sorties en mer par
an, dit

fe moins de 15 jours,

> Depuis 2013, s navi
Nt sous a certification

NOS PECHEURS DU GR;/
DES SENTINELLES POUR
NOTRE OCEAN

Fédération
des Pécheurs
Hauturiers

collaboration ave commeniuant e
orte de leur présence toute !

nnée dans e

: PECHE
é G i3 RESPONSABLE
J y = S

La pécherie hautu
s’investit au quotidien
pour protéger nos
ressources marines.

La péche
en haute mer

en Nouvelle-Calédonie

Les pécheurs
hauturiers sont des
acteurs centraux
en termes de
gestion durable des
ressources marines
de notre ZEE.

fedph.nc@gmail.com
£ Fédération des Pécheurs
Hauturiers de Nouvelle-
Calédonie

(FA DEMARCHE biﬁ?ﬁ&w
«PECHE RESPONSABLE » : CALEDONIE!

EN CHIFFRES

pecwe | Historiquement, les pécheurs
O | calédoniens ont toujours
altaché une importance
SS=Z | particuliere 3 lexploitation
durable des ressources, quiis & =
ont lraduite en 2013 par la création N S ..
"“" label de qualité “péche responsable”. cestlancenneti

certification est une garantie

Enmoyenne
lonnes

onnaite
entreprises certfiée:

Le label permet aux pécheries
certifiées de garantir auprés
des Calédoniens

> une bonne gestion de

irce La péche palangriére calédonienne
péche respectueuse ible les thonidés (thons blan

e sont pas menacés dans

environnement
hyai

etune
velle sanitaire constante t espe
recherchées et diviter la

> une tragabilité garantissant

etsenoa

alédonienne «péche responsablen neet la qualité d capture accidentelle senneur étranger

P riatiog g prodits dautres esp e pone eslan Tonnesian

COsystemes, A\ﬂs hommes, et d > e bonnes cone ns dean 2la palangre du
consom de sécurié  bord, Pactique Sud. 72~ s piche e
I calédonten
> Zone de péche 0 >Un pour un poisson
La seule technique de P e
e | péche mise ancsorre ot e B

oo pmmm
infeisure £ 3005 m

hede la gne

parla filiére thoniére
calédonienne est la péche
ala palangre horizontale

Pus de
personnes

appelée clong ine . he

/4

igne mre en nylon monoflament,
généalement de 38 mm do damer

etlasu tde

he est relativement faible, avec environ 1 hamegon pour 110 km?

ace exploitée, lef

an (soit 2 fois la superficie dela vile de Nouméa




push&pull ERPA

> Chartes éditoriale, photographique (dont suivi des prises de vue avec le

photographe ) et graphigue du livre. C CTERISTIQUES
> Livre en dos carré collé de 80 pages GENERALES /

2/ FILIERE
 AQUACOLE

puarras xporch yraolmanican di prayy



push&pull AGENCE RURALE /

> Charte graphique
> Campagne de communication : Edition, film...
> PLV en GMS : fronton, comptoir, oriflammes...

Produits
certifiés

: |

Commergants

enQageés = e——— £ ?z-

'AGRICULTURE
RESPONS AR E

certifiés

VELL

-, s “‘“‘DN \
AGRICULTURE N = LLLLIT )
AGRICULTURE RESPONSABLE
RESPONSABLE 7 - \ : ;
Z] 7| - : Cultivons |5
3 conﬁanCe 1
R s

CALEDONIE

Cultivons 12
confiance!
B lf

Cultivons Ial :
confiance:

e AGRICULTURE 5 grands

RESPONSABLE
autosuffisance 7 axes

alimentaire pour cultiver
la confiance

NOUVELLE
CALEDONIE
CERTIFIE

Une certification environnementale pour
tisser des liens de qualité, de la production
a la consommation.

T e
% ; fcel o

M Bl Les magasins . e . 10 REPERES-CLES
el se mettent sur leur 31 ) e
BEEEd pour I'« agriculture responsable »! 'ANS, une cémarcre

"6 o i

AGRICULTURE
RESPONSABLE

parun
medeconteagréé
Aevonras

s surles

e jeudi 3 octobre S
a9hoo ‘

RESPONSABLE

et réquliers

[

L'AGRICULTURE

%Z)] RESPONSABLE

oo
propuCTEURS o

3 8 G,

' e espomabe»

ce quireprésente.

Pusde
= POINTS DE
B 60 Srote
D) 1505 umcaer s charges
Homalogue pa e gowwemenent

C’'EST QUOI?

Un signe de qualité
calédonien

Présde

5 0002t rmuns
ETLEGUMES
e

FLEURS ET PLANTES

Tracab*

b Une certification tournée vers une gestion
| durable des ressources

s
ancel,

'Cultivons la confia

Des agriculteurs engagés vers
le progrés environnemental

*ﬁ ?“600 UG - 400 00035
Des agriculteurs
accompagnés techniquement

nesmwoe

o

I Des exploitations controlées T 1 mm
Val @

[

tous les 18 mois par un
organisme indépendant

Des pratiques éthiques
et durables certifiées
par un label officiel

offcelles.

Ay PR,
agn(ullure responsable NC
www.repair.nc

\‘c‘lr,

= '_

epaif= &: .
. .,, www.repairne
e Repails. agriculture responsable NC

by '
‘:-';:‘.:g Recgl



https://www.youtube.com/watch?v=n1NgpwFPFvk

push&pull

PROVINCE SUD

JEUNESSE ET DEVELOPPEMENT DURABLE
> Design dp bIoc-’ma'rqu.e et label o Affiches (2016 - 2018)
> Conception et réalisation de supports de communication :

affiches, posts réseaux sociaux, brochures...

z'rorum& pu au T avell

o Conire o Accusd 09 Pt

jeunesse &™

diveloppement

‘forum& ‘.
demain

J d t'appartient,

fFais le d d*
jeunesse & |
N développement | choix

ot volre soulien
sonl essentiels.

i — 4 Lvem L wal¥
R LV b e Al

Quelques exemples d'encarts Facebook : présentation des projets d'éléves
et citations

“3 ambassadeurs

-,

‘ On n'attend pas
I'avenir comme ‘a»
on attend un train.

- — On nattend
F = = pas l'avenis
L avenir, on le faitaa SN comme on allend
N un Lrain. L avenis,
\) ¥ 15 on le [ail =

Cousgas Rusmana

L -
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PROVINCE SUD

Le bulbul 2 ventre rouge (Picnonotus cafer) est
originaire de Ilnde et du Sud-Ouest de la Chine.

P — ‘ 2.1. LES AIRES MARINES

L compfronces L A MAtsLis EGAENENTATIONS WA X e : wiligrughriupink
o R "ot e pavilon el PROTEGEES (AMP) - : : fenices poncueiementen D'ENVIRONNEMENT
R7 P26 B A LES RESERVES INTEGRALES

LE DEFRICHEMENT, CEST QUOI 2

CONTACTS UTILES

owcron ¢ Svcrs
P NgE
£2 Simomdin

Toute opération qui a pour offr do supprimer la végétation dun sol ef den compromete la
régénération naurele, nofamment enlévement des couches organiques superfcilles du 5ol

METEC
Tél. 3667 36 1UT/115)
240720

e

LES COMPETENCES DE LA
PROVINCE SUD EN MATIE
D'ENVIRONNEMENT 3

1.1, Présentation de la direction R4
t

Tél. 203506/ 720256

RE

" des générations futures

PARC Z00LOGIQUE

saRcELLE VéGETALISEE DérmICHEMENT
e Ve ool b o fr, oo, fous )

s Sy oo Paned ancas o e Bl sooresion e vt dun sl

ET FORESTIER A ek b sont trés lourdes. fréquente essentiellement les jardins,

Tél. 27 89 51 1.2. Les gardes-nature RS Délit passible d'une que ’ ja

Bl Régénération naturelle compromiss (refour
non portané)

15 16 18 i

9 MF et 2 ans de prison
(2162 ce
TEnironnement)

d'autres oiseaux,
aussi bien indigénes qu'introduits (exemple le merle des
Moluques et les moineau).

de 200 m autour
Survol par les ailes de kitesurf est interdit. —




push&pull PROVINCE SUD / Logotypes et bloc-marques

’

POE“&" J
FO RjWIER

Penser proximité, agir durablement

NTURIERS,
‘__DE URIERS
2 ERIVIERES
iﬁ’ BUEUEZS:

FORESTIERE

AN

==
PROVINCE SUD

PLAN & Q)
cavip O

PROVINCE SUD

Ap / APPEL A
A PROJETS
GRAFF

DJING
DANSE HIP HOP
RAP

B'HIP HOP )

"> \EXTINCTION DES FEUX,
| PAS DE LA NATURE |

CE SUD

Ton emploi saisonnier,
en quelques clics!

province-sud.nc/job-ete



sur deux lignes

Ratempor iberovid mos dolum ius quam alique cus, et anturem et exceptatus volorero quo
eveliqui volupta volorat ibusae vent audanderforo d ndic
nobis asperrum illaut cate volor mos nim incto il is dis accus i
con rem consecupti dionse.

présentation présentation

PROV/INCEFRODRENCERIORDA P i exje Guliderel b fnviraiiore st pEbhetprefeskiqne el @rdmphisanion

A(EENDA DES MAREES ET GUIDE D'INFORMATIONS SUR LA
PECHE PROFESSIONNELLE : réalisation des éditions selon la
charte établie

Titre du
post

Titre de la
présentation

Sous titre

% Titre de
= la page

* Texte niveau 1
© Texte niveau 2

Le Service des Milieux et Ressources Aquatiques 2

‘M (SMRA) et la Bri gade des Gardes Natures (BGN) =

Prenez

Vérifiez le bon
fonctionnement
du moteur

connaissance Vérifiez la
du dernier présence
bulletin de tous les
météorologique équipements
de sécurité
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dsSCc

Aide Sociale a ’Enfance
PROVINCE NORD

Aide
Sociale
a PEnfance

PROVINCE NORD

ase

Aide Sociaie
FROVINCE RORD

Sexial
PROYINCE HORD

ERSION HORIZONTALE

Le service
de 'Aide Sociale
alE e

suel et couleurs

PROYINEE NORD

oI&L LLRILCE D
’AIDE SOCIALE
A LENFANCE (ASE)

DB]

ACTION

Plan d'actions de lutte contre
les conduites addictives
Province Nord

()&

ADDI'ACTION

Plan d'actions de lutte contre les conduites addictives
Province Nord

()¢

+ MONOCHROME (POUR FAX ET TAMPON)

' Valeurs chromatiques

/\))I’ACTION

i Bots.

Odn Bold
ABCDEFGHIKLMNOPGRSTUVWXYZ
abedef v

PROVINCE NORD / Aide Sociale a I'Enfance

DASSPS

Direction des Affaires Sanitaires et
Sociales et des Problémes de Société

PROVINCE NORD

e les4
positions idéales

3y Pronaziotomps dove tollo :un fautoud
confortable, des coussins dalatements ou orclers.

L X X J

Guide des
recommandations
a destination des
professionnels de la

DETITE ENFANCE

DASSPS-APAR \i:,w
PROVINCE NORD A

J| se renseigner ?

que ou de Faide médicale ou

Minimum
V|e|IIesse

Auprés de Fagent dus gulchet un
Vassistant(s) sociabie] e vetre communa,

COMMENT Faire 2

R

BIENTOT
60 ANS ET PLUS ?

Vous avez des revenus modestes ?

Ragprochons—nous !

ROVINCE HORD




push&pull PROVINCE NORD - ASSNC

LALIMENTATION TRADITIONNELLE
> Conception de la charte graphique éditoriale et réalisation
> lllustrations d'habillage et explicatives

I Livret de recettes de 36 pages

Culsinons locsl
et dquilibré

Ca lhrat du

I Dépliant 3 volets

. .. tant de qualités nutritionnelles 3 apporter !

Letravail

ot d
surcharge, qui est « un probléme majeur de santé publique en Nouvelle-
Calédonie n.

D ... tant de bénéfices a cultiver !

its de faire son potager ou son champ, c'est -

Duo d'ceufs hyenen
SUr son 4

o onnelles
Vapporter

C'est profiter
crorssiesot | cacey, de tous les
daliments locaux
et
non transformeés

Chouchoute

=
%
T
T
H
H

W

2
g
4“'{:4 L

LE O PR




push&pull PROVINCE NORD / Charte institutionnelle

EDITIONS

Bilan provincial et guide de la collectivité provinciale

N\t o s ot on s o s rovoet

4 SOMMAIRE ©

EDITO

Likcord e Nouéa. consitu fe cadre gebl 6 fochn
e I provice Nord qui vie deux buks - I paursuite d
rééquibroge s foutesses facertes F i consiruction
de k. cifoyenmest calédonvenne, fondements v destn
commun

TROUVER UN EQUILIBRE DURABLE ENTRE
AMENAGEM OPPEMENT DU TERRITOIRE
ET PRESERVATION DE L'ENVIRONNEMENT

AMELIORER LES CONDITIONS DE VIE DE LA POPULATION

RENFORCER LA COHESION SOCIALE ET PERMETTRE A CHACUN
DE TROUVER SA PLACE DANS LA SOCIETE CALEDONIENNE

‘ @ DEVELOPPER UNE G

‘ SYNTHESE LA STUATION GENERALE EN 2018
‘ CALENDRIER DES TEMPS FORTS DE LA PERIODE o

Renforcer la cohésion sociale
et permettre & chacun de

trouver sa place dans la
& calédonienne

VERNANCE ADAPTEE AUX ENJEUX

PROVINCE NORD

P P P
Meaison d'accuel
hospitaliere
6% . —e—1988
Marché communal —e—2022
Péle sanitaire "\ 100%
Nord
4%
Hopital Pharmacie College ou
Koumac cMs libérale GOD public
1% Grand Nord
12%
450 100%
0 a0 o CMs Cote Bibliothaque salle
N oindimi Océanienne omnisport
350 e/ A 0% 14 % 11%
00 / N\ el \ 0% o
50 S\ Yo/ o CMS Sud Minier
SN \/ Matériel medical o
20 v o e s Travaux 7%
150 0% 15% tous CMs Agence bancaire ou Station-service
100 i I i i 20 a% quichet périodique
50 i ' ] ‘ 10%
ch d i
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
B bt logements autorisés VKPR Nore de PCVKP  —e— % og{VKP total PN % PCVKP/ total N

FORUM DE -
Calibrage du logotype ?rEkj"me

4

=y
Sy

PROVINCE NORD

ar s o, s EEERE € vk

PROVINCE NORD
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OPT / CALEDOSCOPE / Campagnes et supports de communication

: 23 ' . / ~& PROCHAINEMENT
: @) -
[ ]

* Plonger dans I'infiniment petit,

U ) ; é&tendra votre r?gard.
I. OUVERTURE £ o TN
de la boutique (‘ o "
CALEDSSCOPE - & 5 <, : S, al

rue Gallieni
.- Plongez dans le monde
du timbre comme jamais.

Noumeéea

Jusqu'au 31janvier 2015

Jusgu'au OO mois 2000

2‘*9333"3 s ./ ‘g Titre d”

K L'eXpoSitioN
Derrigre chaque timbre P
s'écrit laventure de la vie calédonienne. 4 - ' - Lorem epsum alignis
= dolendae essi int lab
lliatu saepta.

{
OUVERTURE

de la boutique

rum Galilend

— N ——————————
[_.hl?.____'

CALEDSSCOPE,,

o 5
Ey

5

=]

&a

| 11


https://www.youtube.com/watch?v=kWR0izLJgrI

push&pull

ADECAL - TRANSFERT - L'INCUBATEUR -

flyers, carte de visite.

D
ADECAL

TECHNOPOLE
N &

NOUVELLE-CALEDONIE

POLE
INNOVATION
ADECAL

v 4

ransfert~,

L'ACCELERATEUR
Quelques exmples de supports de communications : Affiches,

Y 4

’
Christophe
Carbou

Directeur du Pdle Innovartion
Incubateur et Accélérateur
dEntreprises Innovantes

christophe.carbou@adecalnc

F houbcteur

IDEE / PROJET / ENTREPRISE

Falre de I'nnovation,
une valeur d'avenir.

- OO vrcwnsennc

tlea ntecr .
&

trqnsFert%
P |.qoubateur

IDEE / PROJET / ENTREPRISE

3 Fypr "
laccélérateuri,

ADECAL

TECHNGPOLE

N27Un écosysteme territorial engage
pour faire émerger votre projet innovant

alédonie ef piloté par les

privés,

% M 59 projets

sélectionnes ef

. outis ef

©yiy 265 e

de fonds levs pour

accompagnes depuis 2014 les projets et ontreprises
oefo
@g? 3sfort—ups %Q -I 2 brevets
N ausucces déposés par
aTinternational les entreprises

‘!Trois dispositifs
personnalisés et évolutifs
pour faire décoller
votre start-up
TRANSFERT

‘l Deux réseaux
partenaires pour
faire rayonner votre
attractivité et notoriété

FRETIS estle réseau H

dela

N LiNcussTEUR
Un accompagnement 6.360° sur a éflexion
autour du projet innovan :rédaction diun
Business Plan, partage dexpériences,
intervention crexperls, mise en relation,
LACCELERATEUR
Un accompagnement renforce sur les

’
FRENCHTECH en
partenariat avec.

Itat permet aux start-
ups diaccéder & 109
communautés diacteurs
surles plans national,
régional et infernational : des
opportunités alafois financiéres
(subventi )

™
~__ proposition de valeur,la préparation des
phases de croissance et la levée de fonds.

markefing et fiscales.

ADECAL Technopole @z
Site IRD, 101 Promenade Roger Laroque P
98348 Nouméa, Nouvelle-Calédonie )

] TN
% RDRGOE
DO vcivoiounc Famiecrnopdenc %{}%‘é@ T

Il.qoubateur s

IDEE / PROJET / ENTREPRISE . ~
B incubateur ne

Y echnopolenc [ innovationaadecaine fF4687) 74 6208

00 ok
@ nvh GE%\%J

Vous avez une Idée Innovante ? ~

Envie qu'slle devienne réalité ?

Numeérique, greentech, biothec, agrifech, cleantech, ... Partagez
|

bateur

IDEE / PROJET / ENTREPRISE

& ECH POL

|Ir]oU

o . OF

]
O

: ‘ys g
laccéléerateurrnc,

oubqteur

oge sRo0eT  enTRRISE

I

v 4 A’D/E—CE_
WRBihnon “De'|dee%|os’ror’rup@aa =

Vi -
IDEATION MATURATION

etfaifes-vous guider pour propulser votre futur start-up |

Faisons de VOhe,‘n novation, S e 5 facteurs-clés de succes pour un projet innovant
une valeur d'avenir.

projets innovar
de faire des vagues!!
. o

g Caractére Accessiiie berts Completude Fassabits
V7 L'innovation en Nouvelle-Calédonie Innovant et potentiel exploitation et deléquipe financlere
Gumarche  protecion du profet

Lostrotégle

‘.’La roue de lancement de votre future start-up

o chnomisme est plus & emanier.

~7 | e meétier du Psle Innovation ‘{gé% Q% &%B

Canddature
dola pilots par lea

greentech

Codepotf et depostonsonresecuaerinares pose epene e,

Un accompagnement

Noutws ualitions. o
’ Vous avez une idée, un projet original iju% e es
qui fait preuve de créativité et d'inventivité ? ®) 19 Bt b
Candidatez et rencontrez votre nouveau marché ! Eﬂsssw de
candidature
L'équipe de Incubateur vous accompagne & fous les stades de votre projet
,,,,, que vous soyez porfeur d'une idée innovante, en phase de création de votre
start-up, ou une entrepr souhaitant se di par finnovation agp
# Accéder aux conditions déligibilité ef candidatez en ligne : o
Accompagnement

UnGecés aun

forms.gle/GANHdpFeZgoMyyGr7

b o o i, il o i o, 8 e portenaires

P— ™
Gunbesonréol S, 1y ) -
k ‘) & Puus dinfos: f§Y technopolenc (Y innovation@adecaine  gB(+687)74 6203 ’—c ., )
T T e e — |§ ) v
e o - L Los financeurs ef partenares du Pole nnovation cepenaes oot

=S l ropoiene. £ nmovtonsasecaine Puesnraccy
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push&pull GOUVERNEMENT NC

CALIBRAGE D'IDENTITE VISUELLE « OFFLINE » (EDITION, PAPETERIE, MARKETING, SIGNALETIQUE, ETC.)

Niveau 1 : Logo source

COULEURS
PICTOGRAMME
INTITULE
COMO JON35
R186V187 B188
#babbbe GOUVERNEMENT DE LA
Pantone Black C (35%) C0M40J100NO NOUVELLE-CALEDONIE
GOUVERNEMENT DE LA
COMOJON15 #e22616 .
- GOUVERNEMENT DE LA R225V226 8227 Pantone 7408C Infrastructures, topographie
i NOUVELLE-CALEDONlE #eleze3 sttransportsterrestres
- Pantone Black C (15%) €0 MO JO N4O : . .
R175V176 B178
¥ o = €0 MO JON30 #afboh2 COMO JONSO
R196V197 8198 Pantone Black C (40%) R154V155B156
#929b9c
Pantone Black C (30%) C30 M5 J0NO Pantone Black C (50%)
R197V219 B240
Déclinaisons possibles comoonso Fesdbio
R154V155B156 Pantone 542C (40%)
CHARTE DE MARQUE e
Pantone Black C (50%) C60 M20J0NO
R128V170B214
AVANT-PROPOS P2 IDENTITE DE MARQUE « OFFLINE»  P.4. IDENTITE DE MARQUE « ONLINE»  P.15 CO MO JON70 #802ad6
Structure de marque P5 Structure de marque P16 P
INTRODUCTION P3 Compositions 3 Compositions. R17 Pantone 542C
Intitulés P8 Intitulés P19 #6f7071
Typographies P9 Typographies P20 Pantone Black C (70%)
Valeurs chromatiques P10 Valeurs chromatiques P21
Surfonds P12 Surfonds P23
Régles dexploitation P13 Regles dexploitation P24
Lesinterdits P14 Les interdits P25

EDITION, PAPETERIE, MARKETING

LES INTERDITS
GOUVERNEMENT DE LA

N 0 U V E L L E G O U V E R N E M E N T D E I_’A Le logotype ne peut faire[objet d' aucuere modification ram;\.;:ggj:gdﬂz\acj\es:;sv\;und:e:;v:;?ir:::;En:iawt‘iz?gvapms que des couleurs.
CALEDONIE NOUVELLE-CALEDONIE GOUVERNEMENT DE LA ;

& Infrastructures,topographie

W% ettransports terrestres
%

"
)

Infrastructures, topographie i,
ettransports terrestres G,

Myriad Pro Regular
Ne pas changer les couleurs ni des Ne pas changer les typographies, les Ne pas changer [ordre ou la
.. 5, i du pic e le/r le ition des éléments
abcd efg h U kl m nopq rStuVWXyZ typos, ni du pictogramme. graisses ou les majuscule/minuscule. position des éléments.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ;
Niveau 2 : Logos de domaines d'activités 01234567897!/:9%#&()[*] =

=%
51 tastuctures toposraphie i Infastructures pographe e
St B . 32 ettanportstemestes

297 et transports temestres E ettransports terrestres

% | % "

NOUVELLE-CALEDONIE
nfrastructures, topographie " Tss
- )
et transports terrestres Myriad Pro Bold
COUVERNEWENT DE TA NOUVELT F"'CA|]FDON\F T85%x

I><

)
185% x abcdefghijklmnopqrstuvwxyz IDENTITE DE MARQUE OFFLINE

B ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ INTITU LES
01234567897?!/:%#&()[*] DOMAINES D'ACTIVITES

APPELLATION

STRUCTURE D’ECRITURE CESURE
*Le nom est écrit entiérement en minuscule sauf Selon lalongueur du nom du domaine + Un nom composé nest jamais coupé.
Ia premidre lettre de lntiuié dactivite, il sécritsur
* La conjonction de coordination « et »
«La nomination des domaines d'activités sont « lligne st jamais placé en fin de ligne.

constitués uniquement de nom(s) sans article

i Aviation civile =2 etinstitutions
Niveau 3 : Co-marquage

Coopération régionale

et relations extérieures. AN Aviation civile Sécurité civile
= et gestion des crises
Enseignement
« Cas particuliers e terme « Affaires » « ou2lignes maximum Culture, ctoyenneté
est ajouté & lintitulé, si le nom seul n'a et condition féminine
pas de sens.La spécialsation de marque 43 Attaires vétérinaires,
gouvernementale devient un adjectit 0% alimentaires et rurales
qualifiant. =

Affaires coutumigres .
& Infrastuctures, topographie

e | Henie
/i 3 Affaires juridiques ZN8 ettransports terrestres
NOUVELLE | ‘ S
_CALEDONIE | .| __/%

&
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CALIBRAGE D'IDENTITE VISUELLE « ONLINE » (SITES INTERNET, APPLICATIONS WEB, ETC.)

Niveau 1: Logo source

xy

=

)

Déclinaisons possibles :

A

=

)

GOUVERNEMENT NC

Niveau 2 : Logos de domaine d'activité

&

[}
N

A

o fax

T70% x

T190%

1.80% x

SITES INTERNET ET APPLICATI

SUR FONDS

Lorsque le logotype du gouvernement est utilisé par d'autres partenaires, il peut arriver quil soit sur un fond particulier.
Dans tous les autres cas, reportez-vous a la charte graphique web du gouvernement de la Nouvelle-Calédonie.

FOND BLANC

* Le logo en couleur ne peut étre

directement sur un visuel. Il ne peut vivre que

sur un fond blanc.

FOND FONCE

apposé

 Sur un fond foncé, le logo en défonce
blanche est utilisé.

gouv.nc

U4
o

\)

Les régles ci-dessus s'appliquent aussi pour les logos des directions et services en ligne.

FOND CLAIR

* Sur un fond clair, le logo en défonce noire
est utilisé.

gouv.nc
ANS Govvernement de s
B Nowelle-Calédanie

&
2\V5: Gouvernement de la
Nouvelle-Calédonie

k)

é gouv.nc

Niveau 3 : Logos de service

Services en ligne externe :

demarches

Portail des services dédieés aux usagers

Services en ligne interne :

—

° QY
L %)

cica .

Circuit informatisé
du courrier administratif

Niveau 4 : Co-marquage

A
L 7

-4

. M
=

y!
£)

SITES INTERNET ET APPLICA

IONS WEB

VALEURS CHROMATIQUES :su)

NIVEAUX DE GRIS
PICTOGRAMME
CO M0 JON20 C0 M0 JON70
R215V216 B2117 . R111V112B113
#d7d8d9 #6f7071
C0 M0 JO N40 C0 M0 J100 N30
R175V176B178 R196V197 B198
# afbOb2 \ # c4c5c6
COMOJON70 [~ C0 M0 JON70
R111V1128B113 .J'Q x. R111V112B113
#6f7071 - #6f7071
C0 M0 JO N80 C0 M0 JO N20
R88V89 B91 R215V216 B217
#58595b #d7d8d9
INTITULE
gouv.nc demarches.gouv.nc
Gouvernement de la Portail des services dédiés aux usagers
Nouvelle-Calédonie
C0 MO JO N8O C0 M0 JO N40 CO MO0 JON70
R88V89 BI1 R175V176 B178 R111V112B113
#58595b #afb0Ob2 #6f7071

NOIR ET BLANC

$: gouv.nc
s
o= Gouvernement de la

73 & Nouvelle-Calédonie

®

CO MO JON100 CO MO JO NO
ROVO BO R255V255 B255
#000000 # ffffff
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SDHD

Schéma Directeur du Handicap
et de la Dépendance
Nouvelle-Calédonie

LE TITRE

DU DOCUMENT
Sous-titre du document

undi 01 janvier

[E—— B NEMENT OE Ly

% NOUVELLECALEDONIE

“’\‘TITRE DE LA SOUS-PARTIE

1. Premier niveau
# Deuxiéme niveau
«Troisiéme niveau

oY T Le titre au document /xvz

&

Handi’ Hand{’
défis permis

Gouvernement Gouvernement
de la Nouvelle-Calédonie de la Nouvelle-Calédonie

Handi’
loisirs

Gouvernement
de la Nouvelle-Calédonie

@
/ [/

HANDICAP.NC

a

/ >
—— @sm—ug
Cy

GOUVERNEMENT NC / SDHD

Mme Séverine Evin-Bretesche tertepoljak

Responsable du conseil handicap BP 12345 98800 Nouméa Cedex

etdela dépendance 1 rue de a République.
Nouméa

Nou

e 1 janvier 2016

Référence du courrer 12345 6789

Objt: Lorem expsum dolore est met

tem
restet aute nulparumauid et estum veles sum fuga. Nemodicpsa ali, cuptague repedit andi tem doluptam due

ent rerovid que reictur, con repedia imus liats untis eatem. tatemauiam fugitat renet doles volt alft ea et por

ullatatae autem nos it venda dolupta venetur?

endae. lat a secto et qui temos si nam Int

volor » cuscipi spedios unducitatem
st 3t ol Goumes vl o et ot el 9 Vo ot vt Tl v acesser

a de
sum eseaquis saepudis paria natis et alciatur aligui dolum quos wtatur mo blaut a peraecy Mauibus premauis es
h

dolut et que dolessitod ut que ex.

idunt, cusae. Tem volupit earum este site nonsedquia invenis velt facerferum repe voluptae. Otate num nostota

Nullorunt, optatium, in nosandebis et eatur, velest ese dellat accumque pa sunti bre ris et eatusda essitiur,

con coresautllab llrum repucit ipsaeat.

==
K]
SrueGalléni B9 Na-98 851 Nouma Cedex OTEE

TeL(+687)264480  Fax (+687)271810  Emall chdegouvnc Rioone

1. Titre niveau 1

1.Titre nive:

LE TITRE
DE LA PARTIE

Sous-titre de la partie

2.Titre niveau 2

Isabelle VIREM

Chargée de mission

Secrétariat Général du gouvernement
BP M2 - 98849 Nouméa Cedex

LE TITRE DU 2. Titre niveau 1

2 (687) 24.66.42 / 75.99.04
NOUVELLE 121(687) 24.66.24

DOSSIER DE
PRESENTATION
Lo ttre au document ’ Sous-titre du dossier

E
CALEDONIE |~lisabelle.virem@gouv.nc

(e

MERCI DE
VOTRE ATTENTION

Contact
Séverine Evain-Bretesche

Tél. 26 44 80

severine evain-breteshe@gouv.nc

Lo titre du document a2




push&pull GOUVERNEMENT / Forum de la Mobilité (2013 - 2016)

delaMabilité Mobilité
ODIComomcem.  durable  mogiitgauanie =eMobilite % BTIODItE s ?SGTM

- en Nouuelle-Calédonie o
1 6 1 7 Sept' || en Nouuelle-Calédonie II enfouuelle-Calédonie l' 00-00 Mois SChLmd.glphdl des Trdnspo!ls :
Avancons dans le bon sens. Du 16 au 18 septembre 2013 et de la Mobilité de Nouvelle-Calédonie

[ER—

Meénages ot e : lluelle place puur
Logements A les
Déplacements

LES PMR DANS LA UILLE

DOSSIER
D'INFORMATION

« Conduire
le changement. »

Forum de la Mobilité 2016
@

Atelier Atelier Atelier

H B C

€ 6 175
Améliorer Structurer Dessertes
les dessertes le secteur locales : la
maritimes pour de la desserte commune
les touristes aérienne comme point

et les citoyens domestique de départ
7




Opfimiser les modes de production

push&pull

GOUVERNEMENT / Schéma d'aménagement et de développement de la Nouvelle-Calédonie - NC2025

Nouvelle-Calédonie 2025

Schéma d’Aménagement et de Développement de la Nouvelle-Calédonie

e ——

; ;
INTRODUCTIFS

u

Renforcer le sentiment d'appartenance
& une méme société
Pérennité des finances Réduire les inégalités
publiques __—— socio-économiques
Optimiser les facteurs -~
émocratiques

Renforcer la mixité sociale
I\

N

Favoriser les mobilités

des politiques publiques \
N £

Affirmer le rdle et la fonction  /

des différentes insfitufions |
|

Poser le cadre de référence
e I'action publique

Garanti 'équité terrtoriale

Construire une école juste
et adaptée

Encourager les modes de

Améliorer le bilan carbone
\ gestion participatifs

\

\ N/
Connailre et valoriser les services | \ Permelire & chacun d'éfre
écosystemiques \ \ acteur de son parcours de vie
Créer de nouvelles dynamiques pour un Valoriser la place de la jeunesse

développement durable ef endogéne ans le projet de société
Favoriser la compétitivité Corriger les déséquilibres
des finances publiques

Koumac

Séminaire aménagement et développement durable -

ALBERT
WAHOULO

DOMINQUE NAGC
Dlctour dos s poiau
e

GHIFFRES CLES -

B o .
w0 ™ -
200 ¥ mmer O 1. 0%
IS / \ ../ ' %
z % - 40%
= io
7 N
-
L Lifou 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Sohant

0,1 %

Triamant
dos dichets

Agicutue
svicsre

GRAND NOUMEA - Industie c::) 6::::{

, e

3
2
g
§
2
-

Nouvelle-Calédonie 2025

POINDIMIE
4°&5 AVRIL 20,

NE ECONOMIE FORTE
ET EQUILIBREE




push&pull GOUVERNEMENT / Direction des Affaires \Vétérinaires, Alimentaires et Rurales

SCHEMA D'ORIENTATION POUR UNE POLITIQUE DE L'EAU PARTAGEE

PEPNC

Schéma d’orientation pour une
politique de U'eau partagée
de la Nouvelle-Calédonie

32 L'EAU EN NOUVELLE-CALED N
un ENJEU
STRATEGIQUE

Vers une démarche interinstitationnelle
et particpative.
~~UN ENJEU A LA FOIS GLOBAL ET LOCAL LAPEP: UNPROCESSUS |
ENGAGE DEPUIS 2008 OUI S€

CONCRETISE AUJOURD'HUI
€T POUR DEMAIN

e UN ENJEU QUI VISE AU MAINTIEN
DES £QUILIBRES

eTA 1 PLAN 2023

LOISURL'EAU

eTB | PLAN 2021

DATA EAU
GTC | P'Lﬂﬂ 2023
COMPETENCE EAU

- k- — 2 L'EAU EN NOUVELLE-CALEDONIE
951 | PLAN 2023 DES OBJECTIFS
PR'EAU'TECTION B - b LS .

e 3 VALEURS CLES

OS2 pian 2025 b
EAU'PTIMISATION LSRRI

- - - SN

Objectifs opérationnels
2. DES RESSOURCES £n EAU
INEGALEMENT REPARTIES

953 I PLAN 2023

ET FRAGILES
r .". MOBILISER
=~ LES ACTEURS DEL'EAU
F..ﬂu CITOQE“ DANS UNE DEMARCHE
PARTICIPATIVE

surdls  p— " -

e 5 DE CONSTRUCTION ET o.l

—ode. W DE PARTAGE - -
©S.: pLan 2045 —

ZER’EAU POLLUTION

VAL'EAUWRISATION

986 I PLAN 2030

EAU'TOSUFFISANCE

’ NN g
VAAANY
del Ttk eoee
Quantité et qualité L'environnement L'Homme et I'eau batis en Foyers privés d'eau
d'eau (bassin, climat) (santé, économie, modes de vie) zone inondable potable

=APRES-MIDI

SN b e s T MW s




push&pull

GOUVERNEMENT / Direction de I'lndustrie, des Mines et de I'Energie

SCHEMA POUR LA TRANSITION

+ Fret exportation Puissance
- b . i 74ktC0e appelée MW
ENERGETIQUEDELANC = 4o o~ [ .. V w

110
100

¥ .
80

H 5 ‘ 70

50

> TRAITEMENT DES DECHETS Fabrication de 50
. | produits importés

v m i‘i‘”?grwh ICULTURE 3090 ktCOe o ” ., 40

> Livre de 132 pages en dos carré collé S C h e | | Ia | "
> Conception graphique et montage pour la transition énergétique TN - D
> Design de pictogrammes . ‘

de la Nouvelle-Calédonie

c g gogoeoeggogoeoag
23839 88288¢8¢8¢238

Sdg o so0ce s sag § 3

> INDUSTRIE 8888538 ° T e g S

“ad T

- | Préface

Y Energies renouvelables ¢
1. Le systéme ” gies renouvelables
i — énergétique ;
o | de |8r|gJG\,\-’z‘?.| e-Calédonie LA Un plan de développement de
_ | en 2014 la production électrique
11 L'BWNMMMM

et la distribution des
matidres premidres
Enengitiques

Le diagnostic

de la situation énergétique il 9789

L3 — e |
Lo cadie spbramiannel S LR

e




push&pull GOUVERNEMENT / Direction de la Culture, de la Condition Féminine et de la Citoyenneté

I Journée internationale de la femme Le mois et la Féte de la citoyenneté i | Les Grandes manifestations

de Nouvelle-Calédonie
13¢ ’
JOOURNEE

INTERNATIONALE DE LA

HMML

5Journée internationale =—....
del:Femme rurale &’

sonte ®
o ot &4ve en bonrk.
o

BelEx | E MOIS DE LA

CITOY-NNET

randes
r“nonir?stctiions

Imh

OUVERT ATOUTES ET TOUS.
pppppp informations

Y55 ) O BN

CONCERTS

UNITE

"(}1’ INITE

THOTHOKAN CELE




push&pull

AGENCE SANITAIRE ET SOCIALE DE NOUVELLE-CALEDONIE

IDENTITES VISUELLES ET CHARTES GRAPHIQUES

1. Affiche 40x60

m

AGENCE SANITAIRE
ET SOCIALE DE LA
NOUVELLE-CALEDONIE

novembre 2015

Modle 40x60

(Murl (2) Contact
Myriad ProBold  Interlettrage 25
25pt, minuscule  Pour tous renseignements : Myriad
WC86M74J0NO  ProLight, 21 pt
Interlettrage:25  Tél:Myriad Pro Bold, 29pt
FB, mail, site : Myriad Pro Regular et
Bold, 21pt

ASSNC WC43 M95 JONO
Rotnce sanTanE Les graisses peuvent varier en fonction
£1SOCIALE BE LA de limportance de linformation.

NOUVELLE CALEDONIE

(3) Partenaires.
Justifiés a gauche,
un trait (1pt) sépare
les partenaires du
contact. Ce trait
doit étre a Y2a des
logos. Ce méme
espacement doit au
minimum étre laissé
avec le contact.

Divers bloc-marques de campagne :

o

o (A

GARDONS LE
CONTROLE!

S'AIMER, SE RESPECTER,
SE PROTEGER.

Uniformisés par une seule charte, les centres sont distingués par code couleur

— Prends soin de.
CANNABIS !! ton )

o o d¢
CEQUEIIONSETH) N 2 DrAn

Ce qu'il faut DEVRIEZ, 241 alliécole. o
K e v =

Le cannabis est une réalité

Rhumatisme Articuldire Aigu

AVEC KEVIN
ET 585 AMIS

Prévention tsoi
Ta:zss0s1 " onaddion
[RESRISM—— -

L‘alcool,
I'ennemi
de mon
bébé

T TRUCS]ETASTUCES
IPOUR:

= . au Centre d’Education
Vas" de 'ASS-NC
[ rai:265061)

L'alcool ¢a commence bien
et Ca finit souvent mal.




push&pull AGENCE SANITAIRE ET SOCIALE DE NOUVELLE-CALEDONIE / Addictologie

KIT ADDICTOLOGIE JEU EDUACTIF ADDI ADO (ASSNC - DASSPS province Nord)
> Pochette chemise, affiche, guide pédagogique, dépliants, flyer et DVD d'animation. 67 Fiches illustrées accompagnées d'un guide explicatif de 80 pages, destiné aux éducateurs.
> Conception graphique et réalisation > Conception graphique et illustrations de personnages, scénes et compositions

> Création de personnages et illustrations

SOMMAIRE
.

5 LES REGLES P ANIMATION E e i - E PECRYVTAGE PES CARTES
PES SEANCES COLLECTIVES A
PROGRAFHATION KT FREFARATICN
D3 SEANCES D AMIHATION

Bl e ...
o -

POUR FAIRE UNE BONNE FETE.
WFAUTGQUILY NTPEL)

Extraits de
saynetes

du film
pédagogique
interactif




push&pull AGENCE SANITAIRE ET SOCIALE DE NOUVELLE-CALEDONIE / Campagne «Face a I'alcool>

FACE A
L’ALCOOL

GARDONS LE
CONTROLE!

@470

E:'.. P

Idée recue n° 1
ALCOOL & EDUCATION

| — -

b omme N e ¢

— ——ee
B wme ([ elele =

O T 1 6
ALOOOL & EOUCKTION

3

JE PEUX
ONNER

AUX ENFANTS

L'alcool empéche
le développement
normal du cerveau.

] s i I lwia

Idée regue n° 2

Idee recue n® 1 ALCOOL & FETE

ALCOOL & EDUCATION

Personne ne « tient » I'alcool
Toute prise d'alcool réduit les
réflexes et expose a la violence
et aux accidents. Tomber KO. c'est
risquer un coma éthylique mortel

Boissons, plats et desseris

alcoofisés, mérme légérerment,

sont dangereux pour les enfants PH

L'alcool empéche le FACE A

développement normal R L'ALCOOL

du cerveau SROOSLE
/| co\ITROLE-

1. Label et QR code personnalisé
2. Affiches, presses (Teaser / révélations)
3. Spot TV : Teaser de 5s

4. Spot TV : Révélation de 25s

5. Création, gestion et animation de la
page FB

4 WWW.as5.nC

AGENCE SANITAIRE
ET SOCIALE DE LA
HOUVILLE-CALEDONE

Partagez vos avis
Facealalcool

(] o P b e b Ei= BE Ee=

]



push&pull STARWOOD / SHERATON DEVA RESORT & SPA / Communication annuelle 2016

I Création de campagne respectant leur charte graphique

11 y a bien plus d't
maniere de se retrouver

Laissez
vos enfants s'amuser

®
sheraton
Sheraton

DECOUVREZ LES OFFRES 5
30 000

S WCOUVR S OFFRES
Sheraton

Profitez
en couple

Sheraton

\SOLEILLE

®

Sheraton

Profiiez

en couple Sheraton

RESERVEZ EN LIGNE ICI

o

23000

au Sheraton Deva

A PARTIR DE

crr 223 ()00

LA NUIT

I a NlIIT

RESERVEZ EN LIGNE ICI

Sheraton

buffet petit-déjeuner

Surfez
en toute libarté

Sba flcep Mature

& un il relaxsmt

su s
Exclusiv Golf

1. Exemples de presses
2. Dépliant 3 volets

3. Exemples de
campagne online
(bandeaux web)

I Golf de Déva et Dumbéa (presses)

5 000 / personne

4 cours 10 13:1Ln;-

“Profitez d Pa s\’m b

poutr‘dcrnumr le golf.

EX( II 1I\ (uH-II DEVA

T(‘L 20 'I-"l'l 16

proshop @ exclusivpoll-deva.com

—

': olf

Coe apicint sinervie su ecieurn s magasine CHALLEWGE

Exclusiv NGF Acadamia

B

Durrinéa Nouvelle Calédonie

oif

5000 =* / personne
4 cours IEI tﬂﬂﬁ!s

LP®

Wl GarcEN GOLF
/i DUMBEA 161418000

—

' Profitez d'un‘u y
POUr ! deécouvrirle goll 14

i NGF»




push&pull

STARWOOD / SHERATON + LE MERIDIEN / Stand du Salon du tourisme 2014 - 2016

B 2014 a la gare maritime de Nouméa

Urne de jeu




push&pull STARWOOD / SHERATON + LE MERIDIEN

B Habillage temporaire des vitrines du Hall du Méridien (en vinyle et panneaux suspendu)

K e
s Felk

£- MERIDIEN

B Festival des Fromages de France (2015 et 2016)

£ MERIDIEN

\@ FROMAGES i et o )

£~ MERIDIEN

7 900

£ MERIDIEN {S‘} Sheraton
T a

L e

RN | ASERARCE &

9 400 ¢+

1. Affiches du Festival de 2015 et 2016
2. Exemples de déclinaisons sur supports web
(habilllage sur site meteo.nc, bandeau web animé)




push&pull STARWOOD / LE MERIDIEN

B Quelques exemples de campagne (online et offline) respectant leur charte graphique

TASTE THE
UNEXPECTED

GOUTEZ

LINATTENDU

SPe.

w

M w N -

LE MERIDIEN
ILE D65 PING

# MERIDIEN £ MERIDIEN

ooy il o b

PESTINATION UGCKTR Toiridons i PESTINATION UGCKTR

DESTINATION - MERIDIEN

SPg.,
UNLOCKED =

JESTINATION
JEVOILEE

EVEILLEZ VOS SENS
FACE A LA BEAUTE
DU LAGON

£~ MERIDIEN

ILE DES PINS

g sl et b A e bibbind iy epresbos i
PR ion

AVEC NOS OFFRES
"EXPLOREZ LA DETENTE"
a partir de 27 900 CFP par nuit

£ MERIDIEN

LA DETENTE £ MERIDIEN

APRES LES FRISSONS L —3 —= —_—

RESERVEZ >

£ MERIDIEN
ILE DES PINE

ET DECOUVREZ NOS
BONUS EXCEPTIONNELS
dés la seconde nuit
. Exemples de presse

. Exemples de presse internationale (JP)

. Publipostage sous forme de carte postale

. Exemples de campagne online (habillage de francetv.nc
et bandeaux web)

RESERVEZ >

£ MERIDIEN
ILE DES PINS



push&pull

STARWOOD / LE MERIDIEN

B | M Summer Soirée : réalisation de supports pour la soirée organisée par Le Méridien, avec le groupe I 20 ans du Méridien (design du logotype et carton d'invitation)

0520

1995 - 2015

Nouvelle Vague en concert (Affiche, kakémono, T-shirt, habillage sur sac...)

£ MERIDIEN i m

12 NOVEMBRE 2015
19:00

vernes, LE MERIDIEN WOSMLA BESORT & 894 » b ssrss f st

B Restaurant LE FARE : Design du logotype et couvertures des cartes de menu déclinées par type (boissons,

I Presse Annuaire pour les 3 restaurants
menu, snacking et desserts)

GOOTEZ Trois restaurants et un choix Dk& MERIDIEN

de salons pour vos réunions et
éveénements.

Pour plus d'informations ef pour réserver LE MERIDIEN
lemeridiennoumea.com / (+687) 26 50 00

le Tare

RESTAURANT

hwide, nc. Al Rihts Resrvet ProfrrsdGuet S, Al Eleint, Fur it L




push&pull GROUPAMA GAN / SUPPORTS DE COMMUNICATION / Quelques exemples

CAMPAGNES DE COMMUNICATION

Exemple de presses promotionelle et institutionnelle

Groupama

Pacifique

BONNE NOUVELLE
S POUR MON BUDGET
X ASSURANCE AUTO

- Qroupama

Toujours 1 pour mai, T+ Assurances et Placements

::- Prés de 55 000 dients sociétaires
Devengz dlient L o L e S N e o e it U ::- 120 collaborateurs & votre service

EMAILINGS « PACK 360 »
Emailings promotionnelles GAN et Groupama

Design de bloc-marque

G'ECHOS

Identitite visuelle et charte graphique du magazine des assurés

echos

LE MAGAZINE DE
_GROUPAMA-GAN

DOSSIER
ANTE

chos

LA LETTRE DES ASSURES GROUPAMA-GAN PACIFIQUE

LE MAGAZINE DES ASSURES
GROUPAMA-GAN PACIFIQUE

GGChOS

VOS QUESTIONS, FpR™ N,

NOS REPONSES VAINCRE LE sbr
EN SE REAPPROPS
SON CORPS...

rm )
HOME-JACKING

MIEUX
PROTEGER
SA MAISON

-:chos ==

REL ACTUALITES CINCLIPARMA CAN PACIICLE —— i ——

’CLlOUEZ ICI

onmee £ iire




push&pull GROUPAMPA GAN / HABILLAGE ET SIGNALETIQUE EXTERIEUR ET INTERIEUR DES AGENCESNOUMEA

e
Pace pag TiCuLien;




push&pull VILLE DE NOUMEA / Charte graphique de supports de communication

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXZ
1234567890+=#$E/6H[]()°

& s A Sugo Regular
6HARTE ﬁ/NDEAU DE SIGNATURE (v \ a abcdefghijklmnopqrstuvwxz SEPT./UCT. 20]7

GRAPRIQUF
MAR.

supports de communication DU DIM,
20 JUIN 2017 JUIN 2017

SAM. 10

SEPTEMBRE 2017

Ville de

£33 NoUMEA

) Vllle de £ Numémanle
*,; Y oumgéamaville
3 NoUMEA |

uuuuuu

'VI lede ,

NOUMEA llede .~
NOUMEA ,

39 NoumEr 59 NoUMEA 38 NoUMEA 58 NoUME

Par le haut Par le bas Dépassement -
du trai EUE L | ANSE MA
JMIERE VILLE

ﬁq‘.\'!‘l"\‘ﬁf.! E

OE NOUMEA




push&pull VILLE DE NOUMEA / Service Animation et Rayonnement de la Ville et Centre d'Art

Affiches événementielles déclinées de la charte établie

APPEL A PROJETS ; '
ARTISTIOUEs 202 i ANNIVERSAIRE NOIJMEK FEERIE
DIMANCHE 25 JUIN

oour LE FESTIVAL DES ARTS DE RUE DE NOUMEA
A PARTIR DE 18H

TERRAIN MUNICIPAL DE MAGENTA

Créez, proposez,
réalisez |

» LE FEU I'ARTIFICE

Tt DEPUIS JE’ ."m

i | Ville de

ey ) . s y . z e == Vilede |, - = Shas | Vlede g | Ville de |
33 NoUMEA 33 NOUMEA £33 NOUMEA 33 | NOUMEA B Oy oo U03 NOUMEA  eec £33 NoUMEA

Charte graphique et réalisation de supports de commvcation

La Cie Qui Balance présente

ART’PERITIF .'J_"'-. ' ! g E ’Expgsrhuncoilectwe

ans e cadve du F

Au théatre de Poche ¥ i /5
Danse contemporaine ! = 4 %
i & et NOre
: i

Ou 11 juin au 28 juillet

o e s o e s et el Ville de , b - L - S — P | o i
e - L @' NOUMEA LT e

MASSACRE-L

Ja
Y,

JOUE CONTﬁE___ JOUE

Ly TREATHE DE POCHE




push&pull VILLE DE NOUMEA / Charte éditoriale et réalisation

Guides thématiques de la ville de Nouméa Agendas culturels

v Yile P’
o TRt 10N noum
gﬁo ‘:t P > el 2 . =

: 20V 2p7p

Sport Action

2020 5 \‘ = ile de §
158 NoukE 153 NouMEn

_
SOMMAIRE GARDERIE PERISCOLARE

ETRE PARENT

prscolaes
OEncEnt des s marueles et s
o

HORAIRES DE LA
GA ARE

@ oo
INSCRBTIONS

o sk
21500, 0u i & 1)
e merredi 1730 5 3 15

LE SAIEZ-VOUS 7

wi o

_ Tl
#a4  PARENT




push&pull MAIRIE DE NOUMEA / CCAS

GUIDE DE L'AIDANT Edito

> Brochure de 76 pages

> Conception graphique et montage

> Déclinaison d'une version numérigue
interactive pour le web

[.] le toit familial
o M;ﬁ;'-‘n‘;/ls et les proches sont
les meilleurs compagnons sur
les chemins de La vie

2 soldarte 3

Remerciements

ot partepe 312

Couverture

Quelques exemples de pages intérieures

9 #3 | Instance de Coordination

9 Sommaire Gérontologique (ICG)

puBLIC

3 e a6 de 60 a5 u pls
3 e ressortsant de a proance Sug de Nouwele-Calsdoie

> i ouo sear-
Unstace de Contiton (Sonticgaie et e et wipe
n e S8 qu eimet e ot e apode gide
et coutre s e s e s n e
efectur o mutpes cmactes aupts de s
ancanés

3 dune assctarte sccle

> ses Mssons > misen

“B|en s’orientef . C

 assurer unaczompgpement gl et a oo
ot

FAIRE FACE

Lisusement commert Liter? 0

> SES ACTIONS AUPRES DE LA PERSINNE iGEE
e est ol décs e tesons o s
ot olapscae ke fn dener s oy

A o
» : 1> a0EE 0 | 4> s

. Le Centre Communal €=

> anputer ue doose s, e et purelle et
cump G a et des puics & s aspatons

MIEUX COMPRENDRE " d’Action Sociale de P e
- » it e oA

Molate diznener et s b logement g faene Latrcme:
K s rercees

5 formes dhéoerement - acouel de s el
famil (ersen e fas]. e g persres gt
masens d et (B610)

i o5 O - ovenatin s e ae des

La Ville de Nouméa (CCAS)

3> Loeuenr

IENTER 38

e © ors e 15 Sqpue s e sences eromes parteuses dn
I @ metent e e Lo itaue 6 e stes e résuion dhebtat
Ed st commurele

SITE wes AREssE TeLémoke
ot-geentciognen: et L ST ttrent .1 tge 5%
9 bl o auen S8 Dubéo-sut-es

onasss
@\ s emensinn
FPEIENS

MEUK 2 UM DES DEMACHES
woe oo QORI L wenine

> e servicefamile et cosducation s e 1 rcre 0 ol

famtaue e W

PLANNING DES

ADMINISTRATIVES 75

Max B8N SUW OES DFMARESES £ v e el BEN Lty S 065 DEMIRES N
. P FRE . = Fe (B e




push&pull VILLE DE NOUMEA

CENTRE COMMUNAL D'ACTION SOCIALE

O,

e oo plse ngmme
DE FEVRIER
AJUN 2018

Le Centre communal d'action sociale
VENDRED! SAMEDI % de la Ville de Nouméa présente
g
Y Lo Moison de la fanille | 19 SAMEDI DU MOl

est ouverte fous les

samedis de 9h & 12h b
etde I3ha 16ha d
compter du samedi 24
fewrir,

Lo Maison de la fanille est une structure ouverte & fous TOUS LES SAMEDIS
les Nounens, pefits conme grands. Toutes les rencontres barstiiioa

acivies of onimations proposées sont gratuites. Certaines
sont sur inscription ou sur rende-vous. idothéque 7\ | ateter ateliers eneants parents.
m pour tous futurs parents
SUR S5 (entons o1t De 14k 15430, N
Ve 5 ¥ . e 13h30 & o inscription, ouvert v o
RENDEZ-VOUS  MARDI 5% oo ancon fovs bt o e 69

Desting oux fulurs
parents en quete de

dautes familes un professionnel.

Lta MAN Ateliers enfants parents.

(Medation ;’Wmﬂ) 1< mardi du mols (& compter N Serénite ef de relaxation, WE e
Inpartie et NeUTe) | de noy eougeothiqe o eier ronose e R
TeL.76 48 19 (eotrce) | be 9n30 @ 1 430, De 5h o 11h30, G ro0s bepeias DE CHAQUE MOIS et

00 76 28 64 (Gerard). Inscripion en ligne. Entrée libre.

lorluciue owert ous Pour les moins de 2 ans. ‘Samedi découvertes

enfants de 0 0 4 ans ¢l Espace de mo e ol

leurs porents &t aniné porun | oménage pour les i o qpres wid

professiomel enfonts de mons de WARD! apres widi . 140 6 Gute 2
wEn s eces

MERCREDL
e monue rinaos Pt powier 8T
owler 17 om Eroace Ao e
Svcmion o i o e

E

el it et avibls | oo s o

mouvenents.

scriptions et infornation

0 31500 150 e e SR !
sty espoce s il i : \
8 De 13h30 & 17h. De %h & 12h et de 13h .2 e
Btioe i b o, e veweet
MYEENG)) fes 11216 ans o oA PR SR

Simenpion

aidants
Le lundi de 13h30 & 16h,
compter du lundi 5
mars.

Sur inscription au

27 07 86.

iron e o amil
Poe de serice publcs or Rvre-Sae
Ouvert  tous. 7. 1oe Evpene-Levesaue - Avire-Saee

p e
) aneat
Animations et informations &« (isineddi mittors
dans le cadre de la
- ) e
Willeds anisee j——
i\ 3 NOUMEA por e BAMP (Cofect Roumeanc
fonce medicale & o
= la procréation) Ll

sres s [

CAISSE DES ECOLES

TRI SELECTIF

> Création de mascotte, charte graphique et divers
supports de signalétique

rquoi je mange
avec de la musique 2
Manger dans le calme t'aide a
mieux profiter du repas et &
reprendre des forces.

le gachimétre 2
A mesurer et te rendre compte du
pain que tu laisses sur ton plateau.
Hipocolo veut que tu remplisses le
moins possible le gachimetre.
Alors fais attention a ne pas trop
te servir en pain |

vide ton plateau en triant
les restes « alimentaires » &'
et les « emballages »

o fétabiissement public communal créé te 23
janvir 1982 par 8 f9u conseil municipal de La Vile de Nouméa
{contormément au code de U8ducation).

putqes de (s wle e Nounéa

Pourquoi je pése
Ie sac poubelie 2
Gaspiller, c'est polluer. Il faut réduire
nos déchets. A chaque pesée, le sac
poubelle doit étre moins lourd. Puis
complete le tableau de pesée.

L case e coes oance f e s es 1 deales.

% 11 o

cantines gardeios tansparts
péiscolaices scalaires

font de bons fruits et
légumes pour te régaler |
ala cantine

jette tes restes jette tes
« alimentaires » et les « emballages »
serviettes en papier

070 )

lle nenvent s o tamps péricolak,en corpment s autes utons Carpétentes s
Uil

La province Sud ervioe

les enseqrans (decteus.
PR sttueuspiofessus des et UBtat contuent également &
PARTEE 01 ol et ensegnats sp0ssts) S {grgegnement 3 ouméa

: > S T
La caisse des écoles f

$
de Nouméa

e TS ents municpa, ot Ges assstants matenes, des
P8 Gouvernance SCOLaIES. & COMIDIE ke doneten et une pr des ecporaales cofice
B Son o datmistaion pécagogque et formaton des et gerts dofice qu vernent camplétr I peronrel de
o Sonbuat ensegnants la casse s coles. Ele appore égalment we ade

e aue éols éémentares rées (0K ‘

Les restes « alimentaires »
et les serviettes en papier
sont transformés en
compost, puis mis en terre
pour aider les plantations
a pousser

St L Vile de Noumés
B3 et s

T ges oles ot (v, fountues
NOUMEA materels scotaes et mformataes
caupemests ncassaes o arres) Fle eyl 204

soonsabe e la
et de equpement

les déchets
« alimentaires » et les
serviettes en papier
sont transportés dans
un centre de
recyclage




VILLE DE NOUMEA / Médiathéques de Nouméa

push&pull

\Ja MEDIATHEQUES g\ MEDIATHEQUE  \Jp MEDIATHEQUE

MUNICIPALES DE NOUMER

W f 1 e

(72]
S g MEDIATHEQUES [l Lt '-
& H PROGRAMME. NOVE! PROGRAMME. OCTOB
5 i RIVIERE-SALEE PRESQUILE
rﬂ.) § z 4, rue Raphaél-Ménard | 3. rue Marcel-Pétron, Kaméré
I3 i TéL. - 4154 02 ¢l 2519 33
" ; - e
h @ . oumeanc 2@3
it G umeanc
¢ o g portall documentaire - webmediathequesNOUMEant .o
Hgz 5
Qs S
@ E ‘@ Nom [ B
X2 érom
Ne adhérent SINESHL i ox
y CEIEiE Photo d'identité

35 x 45 mm

* REGARDER

LIRE

Signature |
L il .
t dott & ad |

G2 A i R S
= MEDIATHEQUES Junes o

WUNICIPALES DE NOUN

S [ Villede ,
£O8  NoUMEA

sur le theme

de la nuit,
Du

St Villede , it
#38 | NoUMEA

Ville ge

- Vilede ,
NOUMEA B0 NoUMEA




push&pull VILLE DE NOUMEA / Service vie des quartiers

\ - MAISON MUNICIPALE DE QUARTIER_‘. & \

lN,,E r- Riv ére-SaléeJ

al nui; municipale de quart
JE

AN DUPONT 1 Vie e Moumd
Bureau
permanence
Ville de Nouméa ]""i
Espace
jeunes
> ACTIVITES > ACCES LIBRE
ﬁ NUMERIQUE ET
BeAbAC Meeessreroeso PERMANENCES
Maison oo
! Concert de JOURNEE PARTACE  TOU'L Savoir danse de musique =
b RENCONTRE 5 P HOF f:i!‘ga\?-:f$ L 0n = e DECOUVERTE ETINTIATION mu(
Accés parc Vestiaires

= MAISON MUNICIPALE DE QUARTIER

B

msa

Entte 2m ot 20

> A LAFFICHE

> ACTIVITES > PERMANENCES

Ca bouge
- dans ma ville !
MA N —
[EAN DUPONT N JEAN DUPONT

ATELIERS BIEN-ETRE ATELIERS MULTIMEDIAS
o N

fl PRENOM NOM

R *é. : %l PRENOM NOM
" I PRENOM NOM

'l PRENOM NOM

¢ PRENOM NOM

'l PRENOM NOM

21 PRENOM NOM

e )
ATELIERS CREATIFS

CARTE DE MEMBRE




push&pull VILLE DE NOUMEA / DIVERS BLOC-MARQUES

@Festival
Reflets du cinéma

IBERIQUE
& LATINo-
MERICAIN

160
r@ démobions!

ordinaire 1854-2014




CAFAT / Calibrage de charte graphique de communication

push&pull

DEPLIANTS GUIDES

AIPLOTEUAS 1 TRAVARLEUES INDLPINDANT, o—

ORI AT B RGOUARITE :mln;m':llssu

SO0ME UK W cafat.ne 0l e LINHMBE
DE YU HATICES EN USHE

Assurées

MES ALLOCATIONS

Obtenir vos attestations
surwww.cafat.ng, cest...
wfadle et pratique !

Employeurs

DISPOSITIF
SIMPLIFIE
D'EMPLOI

www.cafat.ncy

JESUIS EN . MES DEMARCHES ARTISTES
ARRET DE TRAVAIL | PENDANT MA
POUR MALADIE |

8

Assurés " . : Travailleurs indépendants EVASAN s s st g CHEQUE
e vt

lone . ; - vore VERSLA U )
e squtos METROPOLE

AVECVOUS! SOCIALE

www.cafat.nc, A www.cafat.nc, www.cafat.ncy

wwwcafat.ncy,

AFFICHES
Communication interne Communication externe

‘ ot 19 INFORMER | PREVENIR | SENSIESLISER | ECHAMGER | MOGILISER INFORMER @  ACCOMPAGNER HANGER Q /ASSURES, EMPLOYEURS ET TRAVAILLEURS INDEPENDANTS. [RIV&[[EURSINDEPENDANTS' Q
3 LR REUNION D'INF N DONNEZ-NOUS DECLAREZ
s 2 JOURNEES SANTE JOULSANOIR SUR Prostations fami VOTRE AVIS! YOS RESSOURCES Dispositif Conventionnel

%

al
cafat.ncyl
=

NOUS LANCONS UNE
ENQUETE DE SATISFACTION
o e et ot

@

LA RETRAITE

connatre vos avissu nossevices.
Meri de vorepartipaton!

CRISE COVID

ET MANAGEMENT www.cafat.nc

Trouvez linfo qu'il vous faut,
on un coup d'oeil !

A GAGNER!

5 BONS DACHATDE 5000 A 20.00F.CFP
s s ot o s

EschPE GAME
e s o st )

CAFAT




push&pull CAFAT / Calibrage de charte graphique de communication

CENTE MEDICO-SOCIAL AGENCE GALLIENI
Communication et signalétique intérieure Habillage vitrines

Bienvenue BlENVENUE

au Centre Médico-Social
de la CAFAT
Vi

-
V=

GUICHET CAFAT

RADIOLOGIE

wwW w.cafat. NCy
Maams B¢ paperiis.
-~ o 411 500 valne || P

(CABINET DENTAIRE

MEDECINS

INFIRMERIE ;

LABORATOIRE

o UVE RTU RE HOMII:E::DUVERTURE EN CONTINU

15 décembre 2020

Médico-Social

Centre

6, rue Eugéne Levesque
Riviére-Salée
(face au centre commercial )

www.cafat.ncy

Et vous, demain ?

SEMINAIRE

DES CADRES ET
AGENTS DE MAITRISE

DECEMBRE 2023

SEMINAIRE
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Le nouveau RDV
des managers

Vendredi 28 octobre 2022
De 08h & 09h30
au Bout du monde

..et on vous dit tout sur:
#2 Feedback managériaux :
évolution des pratiques

Vendredi 25 novembre 2022
De 08h & 09h30
au Bout du monde

.. et on vous dit tout sur :
#3 L'intelligence émotionnelle
ou i

pour manager

MARIOX]

CHARTE GRAPHIQUE WEB

CAFAT / Calibrage de charte graphique de communication

www.cafat.Nnc
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DE NOUVEAUX SERVICES

& votre dlsposnmn sur votre

¥ CAFAT - Sécurité Sociale de Nouvelle-
ﬁ} Calédonie
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Intro Publications = Flres

Ermczal asuer cela populitos de Novveile-Calédonie. L CARAT
ertregrise privie qu et

VENEZ
TESTER

VOTRE
CONDITION
PHYSIQUE !

Vendredi 15 Décembre
au Centra Médico-Social
da Rividre Salée

CARA - Securn Sotlase de Neurele-Caledonle
srarens de  gopedaben de Nevrlie S La CATAT £21 ue entesras privée

wwweafabne
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RAPPORT .
DACTIVITE ROppoKE
2020

Rapport -
d'activité
2021

www.cafatncy

d'activité
2000,

CAFAT / Rapports d'activités (2020 - 2023)

Maladie Accidents
'|7 % —— dutravail
[ 1%
Famille

77 %

Vieillesse
5%
[.)
+97%
105000 102142
100 000
95 000

90 000 87942
85000

80000

2021 2022 2023

i g £
e 9
- Sy Mivony

statistiques
et financiers

15.01.2023

Recrutement d'un directeur projets

Présentation en commission d'études
du Conseil dadministration, du cadrage
du projet de reconstruction SI

Approbation du Conseil d'administration,
de la création du GIE dédié & la
reconstruction du SI CAFAT

Guichets Sud

34 928

clients regus en 2023.

33 831en2022. /] 3 °/o




push&pull CAFAT / Films

mm CAFAT
> 4 films d'animation de présentation sous 4 sujets thématiques

Evaclations
Sanitaices

o

our des comptes



https://www.youtube.com/watch?v=-nBhMEBt0Zs
https://www.youtube.com/watch?v=ZiM8N_rUL00
https://www.youtube.com/watch?v=YkJzNpMHJ7U
https://www.youtube.com/watch?v=viNvIhYopX0

push&pull POLE D’EXPORT DE LA MUSIQUE ET DES ARTS (POEMART)

> Conception du nom et design de label

> Création de charte graphique, déclinée
en édition, émissions radio et télé

> Réalisation des magazines

ART & CULTURE DE NDLLE-CALEDUNIE

delaex
musicgue
aes QI USe

nouvelle-calédonig |

ART & CULTURE DE NOUVELLE-CALEDONIE AT & CULTURE DE NOUVELLE-CALEDOKIE ART & CULTURE DE MOUVELLE-CALEDONIE

LES ARTISTES CALEDONIENS L'HEURE EST A LA
DES FRANCOFOLIES NC FUSION ARTISTIOUE

& ]|

/ E ,\ 4 o id r
CALEDON IEdﬁé"" Vi

La formation :
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renforcer (aspect

événement 55
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> Design de label

> Pochette de CD Sampler pour la
promotion des artistes et musiques
locaux

B0 D K MUK

J [l

Morté tout spécilement autour de l'expostion Kanak, art est ue
parle, qui aura lieu du 15 octobre 2013 au 26 jamvier 2014 au

Ouai Branly 4 Pari, L2 plateau « K muzk, e melleur e la musiue
RaneR » représente ce ou se fat de miew: en malire de musiue

K HITK THE B

ek conterrporaine.
o 0 slam hahé et dansé de Paul Wamo, en passant par e bives alx Sperally crested for the Kanck at exhblion Kanak, lat est une
‘acrents ragga d Ykon, pour fin sur Les mélodes wortd de Gulaan et parole’, which wil take place from 15 October 2013 to 25 January

ruck-reggae e Boagen, Cest un vériable voyage musial au coeur

2014 in Paris' prestigious Quai Branly museu, « K Mok, the Best
du Pacfique que vous ivrez & travers ces arfistes.

of Kanah Misic > s a sel that shouucases some of the hest work in
contemporary Kanak musk

Stert a musical pumey at the heart of the Pecfic Ocean by dicoverng
these four artsfs: Peul Wamals siam paetry n which he demonsirates
strong preserce; Yhsorts hues Wi a hit of raaga Gulaar's songs
witha wortd msE edge and Boagen's ock-reggae

Xl

Lo mellaLr s 2 musigue Kanek

Sl

Depuis hientdt vingt ans, Gulaan

écrit, compose et Interpréte  une
musique folk et de magnifiques balades.

1L est lun des artistes les plus pléhiscités
par le public calédonien. Edouard Wamejo,
alias Gulaan a la musique qui i coule dans
les veines, En dx ans, Gulaan signe cinq
albums pour le groupe OK | Ryos, En 2004 +
l'artiste déride de poursuivre son chemin en
solo. 1L se constite un répertoire orienté
world music écrit en langue de Maré
[nengone] mais aussi en frangals pour
chanter la diversité,

Henn‘ Gorohouna alias BOAGAN, est
un jeune artiste originaire de Koohné
[Koné), en Nouvelle-Calédonie. 1l chante
un kaneka vraiment orignal teinté de
Rhytminblues. En 2011 1 remporte le
concours « 9 semaines et un jour » et se
produtt aux Francofolies de La Rochelle.
Pour sa premigre scéne intemationale,
son charisme et son aisance conquiérent
le public du festival. Son premier single
« Retour aux sources » a été enregistré
debut 2012 Un EP est en cours de
réalisation,

Edouard Wamejo AKA Gulazn has been writing, composing and singing folk anusic and
beautiful hallads for nearly 20 years. He is one of New Caledoria's favourite artists,
Music runs in Gulaan's blood, In ten years, he wrote five albums for OK! Ryos, a local
band, and, in 2004, he decided to start performing solo. In his repertoire written in
Nengone, a language from small island Marg, and in French, he sings of diversity, with
aclear world music influence.

Henri Gorohouna AKA Boagar is a young artist from Koohng, in the north of New Caledonia's main island. He sings
ahout time gaing hy with a very striRing Raneka sound enhanced by rhythminthlues accents, Boagan won the 9
semaines et 1 jour (9 weeks and 1 day) contest in 2011 and performed on stage at the Francofolies festival in La
Rochelle, France, the same year. There, his charisma and his ease on stage immediately won the audience over in

* Hs first international stage appearance. His first single, 'Retour aux sources' [retuming to my roots) was recorded at

“the heginning of 2012, Boagan is currently working on an EP,

POLE D’EXPORT DE LA MUSIQUE ET DES ARTS (POEMART) / MAISON DU LIVRE

> Journal sur la littérature
calédonienne. 8 pages A3

> Conception créative,
graphique et réalisation

Figor'e de

Dominique Buzance

Entreprise et
mécénat culturel

Juliette Maés
& Liliane Tauru

Edito#<ial

LE CHOEUR
DES MOTS
oze WN\PPEL
DES MOTS

I8 Retour sur.. pirsoLver piLavr_|

PZ2PAI, HISTOIRE
D’UN PRDZ L

e Wnimorote

KIBEO avm-on - newor P
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MUSICAL PRODUCTION / FRANCOFOLIES / Campagne de communication

EDDY DE PRETTO
AMADOU & MARIAM

a)
IAM*BRIGITTE |
KALASH __.15;

SLIMANE + VALD . .o oot
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-

UNE VINGTAINE D’ARTISTES LOCAUX
PLUS DE 100 MUSICIENS
AU MOINS 4 HEURES DE CONCERT PAR
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Gestion de la page FB, dont jeux : concours de reprises
de chansons, relai du jeu SMS...
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ce sur les COM du Pacifique

LES ENJEUX ECONOMIQUES ET STRATEGIQUES

DE L'OUTRE-MER FRANCAIS DU PACIFIQUE

> Brochures de 28 pages

> Conception de la charte graphique éditoriale et réalisation

> Design de cartographie,
graphiques et tableaux

Pol

Wal

2 EDITOS

Terres de valeurs, océan d'avenir.

Les enjeux économiques
et stratégiques

de I'outre-mer frangais

du Pacifique

<2 manfece Sgalemn gace 4 autcnamie dont dsposent 2=

Le Poctique est e berceau dconomiaue de o

delaZEE ranarsepermertat g le champ et prospections
essources. minérles profondes. Lexpiiaton de

Finerge renoueiale de fa mer, race 3 Fénerie thermiue
s ou 3 Futliaton des courants manins, et égaement

cheches sont en cours dans is domaine des boplasiiues

SOMMAIRE s conea

Valorisaton desrichesses marines, potéines végecle, chimle
s vegaal - cos ves

FEDOM, contact@ledom.org FEDOME

Cartographie, éditos et sommaire Derniére de couverture

SITUATION ECONOMIQUE, l

‘Situation économique i Des économies diversifiées et sensibles aux aléas ,/

o |

Trois collectivités d'outre-mer
au coeur du Pacifigue

Des économies diversifiées
et sensibles aux aléas UN EFFETMAJEURLL

ALINVESTISSEMENT

Nouvelle-Calédonie est _ logiquement

[ GRAPHIQUE 19 RéPARTITION
INVESTISSEMENTS AGREES PAR SECTEUR
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o cremples e of G I Nouwell Calbdonie o5 assez proche 50T employées,  essentillement  dans. le . / GRAPHIGUE 6. EVOLUTION DE L'EMPLO!
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e | - 0 olés Metropole, la part des senices est importante. 11 96110/ 465 services Jes princ " o e
mpiacemen En revanche, par reppon s dépanements 3 SCIVAEcalédonien e ponésiens < appuier .
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Depuis cueiqes nnies, e dosersdiies romise Gquivalent monétare) rancaise a connue ces derniéres années. 4228 % ene 2007 et 2012 en Polynésie
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Rabbort
d'activité

2015

Rapport
dactivité

Rapport
Rapport dactivité
d'activité Rapport

d'activité
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% Texte 1% niveau

+ Texte 2° niveau
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L | auditgrium CE1

Faciliter le financement de l'innovation
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push&pull SIC NC

RAPPORT D'ACTIVITE

> Charte graphique éditoriale et réalisation du rapport de 36 pages

> Design de pictogrammes, cartes et tableaux.

> Charte photographique, dont suivi des prises de vue avec le photographe

O &

Entertien du
patrimoine

Collectivités publiques

" \TSES
€S P‘f"‘é{Dypm CIF \QUES

*)UB

\ wres AmCES

onl%u womis 16 | %

LE PATRIMOINE

Le patrimoine de la SIC compte
10 624 logements et 196 locaux
commerciaux, dont 7% en
province Nord.

® CHIFFRES CUES

e
LE PATRIMOINE

1@ €omo

.01

LES MOYENS HUMAINS B
> REPARTITION
DU PATRIMOINE
PAR CATEGORIE

.02

UACCOMPAGNEMENT
DES FAMILLES

.03

LES PRODUITS ET
PUBLICS SPECIFIQUES

© FAITSMARQUANTS

34 @ ORGANISATION

B &

Famille Logements et
commerces vés

T Tigy B

Logement adapté aux PMR

Equipé dun chauffe-eau Entreprises Construire
solare
4%
13 %
A Commerces
20 %
Accessions
19 %

LIVRAISONS
2017 PAR
CATEGORIE

42 %
ECO

20m 2012 2013 2014 2015 2016 2017 Prévision Prévision
2018 2019

PROVINCE NORD
752

> PROVINCE DES iLES
5

Henghéne 20
Touho 27 V4
‘m s
.

Kaala-Gomen 15

Boural 52
Farino 1

La Foa 104

Boulouparis 36

Pata 208
PROVINCE SUD ¢
9867 Dumbéa 1174

Nouméa 7 866

Mont-Dore 402 ‘
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B3bs

Fédération des entreprises

MEDEF NC

L'"ESPRIT D'ENTREPRISE,
L'ESPRIT D'AVENIR

Commisslo)MEDEF NC

ECONOMIE
FISCALITE

?}
MEDEF NC

Commission

EMPLOI
FORMATION

CommlssmBMEDEF NC

PROTECTION
SOCIALE

CDmmlssnon}MEDEF NC

RELATIONS
SOCIALES

i3

Fédération des entreprises

MEDEF

Calédonie numeri ue
@InnoVatlon

Tel. (+687)

Catherine WEHBE

Directrice

L'"ESPRIT D’ENTREPRISE, ‘\
L'ESPRIT D'AVENIR 33'

Fédération de

MEDEF NC

¥
MEDEF NC

TITRE DU DOSSIER

MEDEF NC / Calibrage de charte graphique de communication

BT
RELATIONS SOCIALE

SOCIALES CONDCATON GROE O TRAAL

CONVUCATI[]N GROUPE DE TRAVAIL

Mereidoconfmar ot presonce.

A RETOURNER

1. SOUS PARTIE
u

‘Elmco VTG ERRORUN PSUSA SUNT EUNQUIUS VOLORES U7

14| RUPTIANT OPTAS UT VOLO ET €T

ETEETE——
BULLETIN DE REPONSE

B corsamn.

MEDEF NE 3D

,,,,,,,,,,,,,,,,,, «Penser global

M E D E F N C et agir local»
prend tout
son sens.

RAPPORT
D°'ACTIVITE

DU MEDEF-NC
2011-2012

Calibrage local du
logo national

Mouvement
desEntreprises
de Nouvelle Calédonie

AGIR ENSEMBLE POUR UNE CROISSANCE RESPONSABLE

MEDEF 11C
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VELONA, LA TELEPHONIE A WALLIS ET FUTUNA
> Dossier de présentation en format classeur. 180 pages
> Conception grahique et réalisation

velonaWF

TELECOMMUNICATIONS NETWORK

C CAPACITES

FINANCIERES

6. Réseau Cellulaie

B] HUMAINS
W )

1

IFTiAw g Al b e

VELONA WF

Vo idw S ———

groupe alla



push&pull ACESTE CNAM / Logotype

BN Restructuration en groupe et design du logotype mére «Aceste Cnam»
et d'une mention labellisante déclinée pour chaque centre de formation

Logotype

.

2/

nNacesrecnam

¥ GROUPE FORMATION

4 centres de formation

@ EiE lecnam : k (g
;‘ﬁg Nouvelle Calédonie lﬂﬂ /i

Mention labellisante (apposée sur tous les suppports de centres de formations liés a I'Aceste Cnam)

Déclinaison IRS NC Déclinaison CNAM Déclinaison CFPB Déclinaison ACESTE
-/ o/ -/ i
\acesTecnam £ acesTecnarm \acesTecnam \acesTecnam
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B Quelques exemples de supports administratifs et de communication

-~

&/

& PromoTeur pe TaLenTs.

Aracestecnam '

o/

Aacestecnam

Le Titre OOLe TITre
DU DocumenT Dé La parTie
ous titre

At ecram SR K

ﬁggeSTecnam

& Prénom MOB. 00 00 00
NOMDE FAMILLE TOL. 28 02 98 - FaxX | 27 79 96
FoncTion nomperenom@acestecnam.nc
cenTre viLLe 30 rue G. cLemenceau
GaLerie espace De Paris, 1 éTace
BP3562 98846 NOUMEA CEDEX
www.acestecnam.nc

¥ Promoteur
De TaLenTs,

%
4

1. Carte de visite

2. Oriflamme

3. Modéle de brochure
4. Pochette chemise
5. Modéle Powerpoint

6. Dépliant de présentation

11Trre
Dpe conTenu

acesteJ
A Cr‘] am x

acesTedt
L i C n am *

X

TéL: 280298
acestecnam.nc

Trtre pe
BrocHure
/\}< FT’ Sous-titre de brochure
B G| .

ACESTE CNAM / Charte Graphique du groupe

Le TiTre pe La PaGe

1. Premier niveau

* Deuxieme niveau
 Troisieme niveau

* Quatriéme niveau

Kacesrecnam S °



push&pull ACESTE CNAM / ACESTE et CFPB / Calibrage des chartes graphiques des centres de formation

I ACESTE. Quelques exemples de supports développés BN CFPB. Quelques exemples

Formateur
d'Adulte

Concevoir, Animer, Evaluer une séquence de formation

1. Objectif(s)

Au terme de cette action, es stagiaies seront capables -

contexte et ses objectis

De clarifier
fune séquence pédagogique.
De situer

prénom nomdefamille@aceste.nc
Tél : (+687) 28 02 98 Fax : (+687) 27 79 96
Centre Ville 30 rue Georges Clémenceau
Galerie Espace de Paris 1¢ étage
BP3562 98846 Nouméa Cedex
‘www.acestecnam.nc

Prénom
Nomdefamille
Fonction de la personne 2. Public

3. Moyens et modalités pédagogiues

Cette formati . se déroutera

4. Contenu et validation des modules

[ ——

Modle 1

Concevoi e formation
Difinir Cobjectif de (2 s

nce do formation

7 Etablir une progression pédagogiaue.
Modalité de validation du module

abjectit donné

Module 2 - Animer une séquence de formation

i s e e s vl
édonienne d'Enseignemel frorHbrratti iy

01\ Le titre = P o—
de la partie / [S E
nomique

Capprenant
echnique et Economique

"3 Sous titre Association Calédonienne d'En
JhagesTecnam

Scientifique, Technique et

o

Titre de page

1. Premier niveau

Tél - (+687) 28 37 87 / Fax : (+687) 2779 96
Centre Ville 30 rue Georges Clémenceau
Galerie Espace de Paris 1* étage

BP3562 98846 Nouméa Cedex

info@ nc/ www. nc c'
RIDET : 135772.601 p

1.1 Deuxiéme niveau
« Troisieme niveau

Ingénierie pédagogique

me «400 CADRES>
aire fiants en

p — Todudocumont ,

1. Carte de visite
2. Modéle Powerpoint
3. Papier en téte
4. Kakémono g’?j cesTecnam

1. Modéle de fiche technique
2. Tampon




push&pull ACESTE CNAM / CNAM / Mise en application de la ch i re de formation

I CNAM. Quelques exemples de supports développés

lecnam

Nouvelle Calédonie

Responsable de
projets de formatlon

Formation diplomante -

idreformation

le (o74]
Nouvelle c,nemm%

tion,
Irces huma,
humaineg nes,

> Emplol

Flidd vOIFE Wednie.."

Les formations aux métiers d’aujourd’hui et de demain.

VAE

ani dation des Acquis de 'Expérience

—

' T W A L I P
e wre e e ——
rraem e e e

L T ——

Nouvelle Calédonie Kasssrecrem
-
Centre Ville 30 rue Georges Clémenceau 98800 Noumeéa W

Galerie Espace de Paris 1° étage

1. Carte de visite
Prénom Nomdefamille _ .
Fonction de la personne 2. Brochure de présentation (8 pages)

tél (+687) 000000 fax (+687) 00 00 00
prénom.nomdefamille@cnam.nc

3. Fiches techniques des formations par secteur
4. Fiche technique détaillée d'une formation (VAE)

o onam
5. Pochette chemise Les journées du Cnam
N ) ) IIIIIIIIIIIIIIIIIIIII AN
6. Supports web (emailing, bandeau web, habillage de site)
7. Oriflamme ol L i)
AT AN :
Découvrez notre programme L i
de formation Bac + G
TR IS i
_ iecnam ‘ le cnam i
) Nouvelle Calédonie Les formations aux métlers
N d'aupurdhui et de demaln,
’ﬁm:g—"-’rﬂ"' Tel 280258

Nouvelle Ca

/ | le cham
MNouvelle Calédonia

Les journées

portes ouvertes

e cham
onie

Nouvelle Caléd

gaﬁ:ptée.: uo::r:m excel‘“"u ! IllillllIIIIIIII1IIII1IIIIIIIIIIIIIIIiI]IIIIIIII
Les 17 et 2 décembra 2017 el e - - —— ]

D JOURD'HUI
ET DE DEMAIN. Venez découvrir nos offres de fermations
diplémantes EXCELLIO 2018 !

et

Kosasracrem
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ACESTE CNAM / IRS NC / Mise en application de la charte graphique du centre de formation

IRS NC. Quelques exemples de supports développés

@ IRS | ekt
Institut des  Laure CHARLIER
gela.t'?ns Responsable de RS NC f e a- ions
Sociales N\ NC | Sociales
ommmm— Tél.:24 2379 Nouvelle Calédonie
laure.charlier@irs.nc
‘ I RS Galerie Espace de Paris, 1* étage

Tél:24 2379
contact@irsnc
WONWLIRSNC

30, rue Georges Clémenceau
N‘ : BP 3562 - 98 846 Nouméa Cedex
wwwirsnc

Titre Réunir et for
les acteurs du
dialogue social

Sous titre

Riburir wl formar Les aclews dy disloges 1o

RN

Négocier ~ Communiquer Représenter Mieux
comprendre

Titre de partie

Sous titre

Titre de page

| 1. Contenu niveau 1
+ Contenu niveau 2

> Conte:

Négocier

Communigue

Carte de visite
pochette chemise
Modéle Powerpoint
Kakemono

Papier en téte

Réunir et former les acteurs du dialogue social.




push&pull ACESTE CNAM / Site internet

Il Site portail de +50 pages, regroupant les 4 centres de formations.
Chaque centre conserve sa charte graphique sous I'enseigne-mére ACESTE-CNAM.

TRAVMIGIEGEE | o Vour toat i moragrages
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» Dbk ane démane
T, el
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B LIRS 71 e olinds e P10

21

i 63 FTHIDRONS 6 L retn 4 QTae T N

U . 0 M T
4 AN - Dupvariury o Fnvenpiors pous s e s compinidid aves e
‘Sokirmes, s D06, DACE oy Maste OCA o cortes Fase do s +oua s 800
[ ———

B VIR Worrrakos & e e, UL S, Mt b 13 e 200 &
bt g B Ebarvea

L BOBETE CNEM | g Tekichrger i flagute

Lissomacn Catriyarne dEssowmswel

aceam
LEERknC
L

1. Page d'accueil du groupe
2. Les espaces dédiés aux 4 centres de formation
3. Page de contact avec plan d'accés

4 acestecnam.nc




push&pull ACESTE CNAM / Signalétiques extérieure et intérieure
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push&pull

I création de lidentité visuelle de INDUSTRIA

Déclinaisons : Pictogrammes

INDUSTRIA / Logotype et charte de marque

déclinés du logotype

) ) ol
industria © Qq

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

. : ol
industria -

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

INDUSTRIA

-

HOMMES
& FEMMES

. ®

REFLEXION
& STRATEGIE

CLEL

INDUSTRIELLE & EVOLUTION

I chartede marque : Définition de toutes les régles d'exploitation du logotype, des codifications colorimétriques et typographiques,
les déclinaisons autorisées et interdites afin d'assurer un respect de l'identité visuelle et une lisibilité optimale.

B ot e

o1. Logotype
CHARTE DE MARGUE -

Selon les supports, une version du logotype sans cartouche peut

02. Pictographie / Co-marquage

PICTOGRAPHIE COMPLEMENTAIRE

étre utilisée :

Q

INDUSTRIA

i ) ol
industria©

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

=

HOMMES
& FEMMES.

Variante sans cartouche :

O

REFLEXION
& STRATEGIE

ey

industria

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

INNOVATION
INDUSTRIELLE

i ) ol
industria ©

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

a

DEVELOPPEMENT
&EVOLUTION

Il n'existe pas de version verticale du logotype.

Sur cette version, la mention «Agence de développement de
I'industrie de Nouvelle-Calédonie» peut étre dissociée du logotype
uniquement si le logotype complet apparait & un autre endroit sur
le support.

Le pictogramme ne peut étre dissocié du logotype. Sa taille et son
emplacement par rapport a «industria» ne peuvent étre modifiés.

Les pictogrammes «industria» peuvent étre utilisés
comme éléménts graphiques ou associés au
logotype «industria» sur certains supports de la
charte graphique.

lls ne peuvent étre utilisés uniquement si le logotype
complet apparait & un autre endroit sur le support.

S'ils sont utilisés ensemble, ils doivent étre alignés
horizontalement ou verticalement.

Les mentions «INDUSTRIA», <cHOMMES & FEMMES»,
«REFLEXION & STRATEGIE», INNOVATION
INDUSTRIELLE» et «<DEVELOPPEMENT &
EVOLUTION» qui leur sont rattachées ne sont pas
obligatoires, elles peuvent apparaitre ou non selon
les supports (se référer a la charte graphique).

ATTENTION : en aucun cas le premier pictogramme
ne peut se substituer au logotype «industria».

CO-MARQUAGE

03. Valeurs chromatiques

Les couleurs autorisées pour le logotype sans cartouche et
les pictogrammes sont I'orange, le blanc, le gris et le noir, en
opacité 100% ou en trame & 10%, 15% ou 20% d'opacité.

QUADRICHROMIE

DEVELOPPEMENT

B co/meo/a00/N0 B /vo/s0/n00

[[] co/mosiorne B co/moss0/ne0

PANTONE SOLID COATED

. PANTONE Hexachrome Orange C
[ ] PANTONE Process white ¢
[l PANTONE Process Black C

[ PANTONE Cool Gray 10 C

MONOCHROMIE / AU TRAIT

L'emplacement du logotype a l'intérieur du cartouche ne peut étre
modifié.

La mention «Agence de développement de l'industrie de Nouvelle- I I ° I

Calédonie» ne peut étre dissociée du logotype dans sa version ‘ 4 ‘ (4 ‘

avec cartouche.

Le pictogramme peut étre utilisé seul uniquement si le logotype
complet apparait a un autre endroit sur le support.

‘Chambre de commerce et dindustrie

. . o1
industria

e Nouvelle-Calédonic.

W co/Moss0/n00 PANTONE Process Black C

[] cormosso/no PANTONE Process White C

<1
industria

. R
industria©

Pour les fax et tampons, le logotype est utilisé en noir.
Le contour du cartouche blanc n‘existe que sur la version
monochrome du logotype.



push&pull INDUSTRIA / Charte graphique de papeterie (quelques exemples de supports)

AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

Tél: (+687) 28 6412
Fax:(+687) 28 6212

Au service du
développement

BP 27827 - 98863 Nouméa Cedex . )

Nouvelle-Calédonie IndUStrIe'

Mail : infoeindustria.nc
www.industria.nc

Michelle PONCE

Responsable de communication

Mob: (+687) 75 92 13
Mail : mponceeindustria.nc 1
Tél: (+687) 28 6412 | Fax: (+687) 28 62 12 [ )

- e 1. Carte de visite (recto/verso) 1-1. Le développement durable industria ¥
BP 27827 98863 Nouméa Cedex IN d us t ria 2. Carton de correspondance

www.industria.nc AGENCE DE DEVELOPPEMENT DE L'INDUSTRIE
DE NOUVELLE-CALEDONIE

Modit ulputet lutat. Ut alit lorperos amet lumsandre conulla cortionsed tis

3. En-téte de lettres (Couverture + page intérieure) eugiam, consenit iril ut praesenim ver aci blaore feu feu facilla consequat,
velenibh euisis at nonullum nulluptat.
4. Proforma A. Bore ver in utat.

5. Modé|e de prése ntation Word A-1. Dolobore magniam zzrit nostrud tem vullam.

Feugue tat at ullsor eraessit ut il pratiood mag et put adit
5. Modéle de présentation Powerpoint iurem ea consed mincip eriusto euipit, Quii tat, sim lisim nos ex eugiam, venibh er se dolore vulluptat
. p p utpat prat ad modo odiam, conse feugue eniam init praeseq uatinim nim er sequam, quis essequis et incil
dolore te duisi tat nula am zzrii, st alit ad tat ad tationsed duipit wis ex ex ecte tetue tatue dunt augait
lortio odipit autat dolor inim do et, verci blaor at. Ut la accum nim volor sequisciduis dolore feugue te
modolor peraesequisl euguer sum inim verilamet lum nonse commy nostis num dolendiat, quat. Sed
dolor i tio commy nullam, incillum duismod nulput num duis
nit nos nisse et luptat. Ugait nos num quamcommy nulla alisit non vel ulla feu facm eu feugiam
dolobore tio con heniam zzriureet ests alissim del ecte doloborem quat. Duipis duisis ad minim n
ipeum in utat am dlgnirn pit adignt lameandre feugitet, quamet alis nulls sutae dolore daore e
exercing estion henim do eliquipisis eum nullaore tio odiam, vel dip enismod el ero odolor autation
vercipsum veliquat. Ut pratie duisse te et, volortio et lut ore dolore molobore.

A-2. Feugue tat at vullaor eraessit.

N aal Bore ver in utat. Dolobore magniam zzrit nostrud tem vullam, qualem anonsembh etalit amconsequis ex
industria elenit at lore tem venim dipis nibh et, sustion
= 5 . L3l hendrer ostrud magniametum nonsecte min ulla feugue feuglame! ulpal Ut pratie duisse te et, volortio
e industria et lut lore dolore molobore.
a ST s/
epamar 9 27527 - s Nowon odox oo
o586 e Codex Tel w2k a2 | Fox (s 6212 -

Nousele Caledonie worw ndustrianc | infosindustrianc Reference Clent -
RIDET  s4ser2.001 | APE91E Modit ulputet lutat. Ut alit lorperos amet lumsandre conulla cortionsed tis.
eugiam, consenit il ut praesenim ver aci blaore feu feu facilla consequat,
velenibh euisis at nonullum nulluptat.

infosindustriane

Tl (2607) 28 6412 Coordonnées Client : 1. Bore ver in utat.
Fox (s 6212 o —
min velsi sugaitad atlore tem venim dipis nibh et d t
|n US ( |a
. 1. Dolobore magniam zzrit nostrud tem vullam. e
e o Code Postal b r e doore
Telephone Mobils Fax s

Au service du :
développement
industriel

Chapitre 1
B —— Nos engagements

Feugue tat at vuilaor eraessit ut aciloreet pratio od magna atet vel et aore doleribh
ecte conulput adit urem ea consed mircip eriusto eu, quisitat, sim lsim nos ex
Cugiam, venibh er se colore vulluptat utpat prat ad

Uiprate disseta

Conditions de paiement.. S0Us TOTAL

ToTALTTC

2.1, Duipis duisis ad minim nit lutat ipsum.

Observations.

aivc lissoquam doloce velcinil ¢ i

an 2/10




push&pull INDUSTRIA

I charte signalétique : Déclinaison et intégration de I'identité visuelle sur supports signalétiques sous forme de simulations visuelles diverses.

r~

- . el
iIndustria

: e
industria®

Industria

— e
BIENVENUE
WELCOME '1

- Charte de supports de communication et édition :
Définition des régles d'intégration du logotype afin
d'optimiser I'image de I'organisation en externe.
Calibrage des pages principales, du traité graphique
des messages et iconographies recommandées.

Doter la Nouvelle-Calédonie

=YY -l

Vision stratégique globale et maitrisée qui aspire a améliorer le bien étre des

po ns, donner la possibilité & tous d'en bénéficier en donnant a chacun
nce, favoriser la mise en valeur du territoire, répondre aux besoins des.
-ations futures et s'ouvrir au monde.

Les missions d'industria :
Faire gagner l'industrie locale pour faire gagner le pays.

r et coordonner
nent de lindustrie de

directe avec les entreprises
DUSTRIA est une source

Grace & une veille permanente des évolutions

De par sa constitution et ses liens avec
le monde de lndustrie, INDUSTRIA est  du secteur industriel local et international,
Fobservateur le plus averti du secteur. Elle  INDUSTRIA accompagne les entreprises vers  dinformations et de

et humaines du secteur indusricl. L'Agence et du Prospectif : [agence propose au sein

recense les diverses besoins et freins au  [industrie de demain
developpement des industriels locaux, et INDUSTRIA met en valeur et en mouvement est aussi un outil prospectif,  de ses locaux des expositions thématiques

prescript grand
a pour leur permetire . ressource  public, futurs acteurs du monde industriel.)
de se développer sur le marche de leur choix.  pour le secteur, a mise en place de nouvelles pour e pays. ainsi que des conférences. Les expositions,

au nombre de 2 par année ouvrent Ihorizon,

Elle apporte aux industries les outils et filieres industrieles, ainsi que des solutions
a factualite indusrielle locale, aux filieres.

de développement a fort potentiel

les conseils adaptés, necessaires 3 leur
de developpement emergentes et aux

grands mouvements de développement
internationaus.

développement.




push&pull rte graphique et divers supports de communication
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araitie d'un Pa‘i!h‘a n La gararltie d'un ngSSOI"I
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Paciric TuNna

Pacrric Tuna

(+687)76 74 10

La garantie A
Tél:285238

d'un poissen

e Fax: 285239
- d:rp_rem e export@navimon.nc
bl Jessica Bouyé 46, avenue James Cook Nouville
Directrice d'exploitation (© 8r 3867 - 98346 Nouméa

Operating manager Nouvelle Calédonie

pacifictuna

BUREAU S -
POISSONS DU LARGE

L 285238 % 285238

=25

PACIFIC' TuNAa
PacirFic TuNna e

TITRE DE LA
PRESENTATION

'Titre de la partie

Sous titre de la partie

1°" niveau
POISSONS DU LARGE (3 28 52 38 ® 2¢ niveau
s e e L

3° niveau

POISSONS DU LARGE

N
Pacific Tuna itre de la présentation s



I Quelques exemples de supports en simulation

I Dépliant explicatif de charte de signalétique et textile

wsm 04 SIGNALETIQUE EXTERIEURE INFORMATIVE w05 HABILLAGE TEXTILE

B ABILLAGE SANITAIRE " 5RODERIE

M ENTREE DES PONTONS

Modle 1 : totem

Gl
®e

m— MPRESSION COULEURS

SOD=MO

CHARTE GRAPHIQUE

SIGNALETIQUE

GUIDE D'UTILISATION

01-HABILLAGE VITRINE EXTERIEURE
02-SIGNALETIQUE INTERIEURE

SIGNALETIQUE EXTERIEURE DIRECTIONNELLE
04-SIGNALETIQUE EXTERIEURE INFORMATIVE:
05-HABILLAGE TEXTILE

wem 01 HABILLAGE VITRINE EXTERIEURE

M SIGNALETIQUE INFORMATIVE & GRAPHIQUE

wm 02 SIGNALETIQUE INTERIEURE

M EXEMPLE DE PANNEAUX INFORMATIFS

D \

6: Le pictogramme seul

Exemple chabilage de vite

I COURRIER
2 [

TELEPHONE
PUBLIC PHONE

= INFORMATIONS
DU PORT
T INFORM)

Exemple d'agencement des panneaux

Vi 11

SODEMO / Charte graphique / Signalétique

wm 03 SIGNALETIQUE EXTERIEURE DIRECTIONNELLE ws 04 SIGNALETIQUE EXTERIEURE INFORMATIVE

M SUPPORT DE BIENVENUE

Exemples sans plan de situation

BIENVENUE

o siuation

il

B ENSEIGNE LOGO

NOUVILLE
PLAISANCE
SODzMO

A ™

-l
—-—
CAPITAINERIE
PORT MOSELLE HARBOUROFFICE
SODzMO

PONTON
D'EMBARQUEMENT




push&pull SODEMO / Identité visuelle

I Restructuration et refonte de I'identité visuelle de SODEMO et ses activités

Restructuration de Sodemo au travers de 3 branches
d'activités. Mise en place d'une mécanique de
déclinaisons de logotypes évolutives, quelles que
soient par anticipation les diversifications futures.

SOD=MO

A

SOD=MO

PORTS DE PLAISANCE

&y
By

_—
SOD=MO

POLE TECHNIQUE

A
e

A

[E— =
PORT BOULARI PORT MOSELLE BRUNELET
SOD=MO SOD=MO SOD=MO

=
]
(BT
—
SOD=MO

PROJETS URBAINS

NOUVILLE
PLAISANCE
SOD=MO

I Charte de papeterie : Dépliant explicatif d'utilisation fourni avec les fichiers sources (indd, word, ppt...)

. - o
sopzmo d SOD=MO
- . Zuoae - T SODEMO |=T
e s CHARTE GRAPHIQUE
e 4 R—— PAPETERIE

GUIDE D'UTILISATION

ESENMTATION Ldoc)
£ PRESENTATION { pot)
CHEMISE ET TAMPONS

1 EMAIL

SODZMO - SODEMO -




push&pull SODEMO / Site internet

BN £n confirmité de la charte graphique «standard», design graphique des pages principales
de site internet. Définition de I'arborescence et de I'ergonomie du site.

@ Accés hvatre compte Login Fass
Mot da passe sublid 7

rogus+ | S EEEES

= Appels d'offre  Qui sommes-nous T Mos parfenaires  Liens

SOD=MO

ttechnigue P

-
SOD=MO
- Ports de plaisance Fo

— S = . b T

Lorem ipsum dolor sit amet.

Les Forts de ! Le Fort . Les Projets
Flaisance Technigue Urbains
SODEMO Lorem fpsum dolor o med, - S50D=MO Lt iprsiam dulor o armet,
ean THEumaG & ntur a0t i conzectetur adipiicng of,
A 6 Ak BAmpr
Byl o | Inclaiount ut jsbore et dolore Inciaiount it isbors et dokors
e Ay o B ragra skps
: -r, 4 i
| Actualité | Votre avis nous intéresse | Sondage
12062011 Projet urbain fiiuirall

. i Lorem ipsum dolor £t amet,
w l[car,,,e;':ul“p;;r?" amet, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit. consectehur adipiticing o

EonaRAALE AdgEICIng HE, Sad - e cha ehrsrd bempor 7

P SREMOH tempar incicount ut
Inkire o dicloee: MAgRa ks

B Lorsm ipsum dolor 51 amet, consectetur sdipisicng s, sed
90 SREIMOA empor INCaalnt ut labore e dolore: magna # Lorem ipsum dolor 52 amed
- abps. Lorem prsum dior =8 sl

Lirs ia sute de l'aicls »> ) Loremn ipsum dulor 58 amed

Lorem ipeum doior 58 amet

| Appels d'offre s

12.086. 201 asa
Loremipsum Parts de plaisance | Inscription
cehiticrn ol 560 th enmodieatr Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit.
it L Ak t doiore W Al
i boleraia i ok Lorem lpsum dolor 54 amet, consactstur sdipisicing o, sed oo slmod tempcr incidl ! Anotre site
En savor plg »» dunt L Iabnee o doiore MAgRA Al LE ARt A0 AN VANAM, GLES NAMrLd fensti-
Hions ullarmco laboris. Sed do esmod tempor incididurd labore, Anetre

Lire ln sulte 3 newslatter

Le Projet — Le Calendrier — Ceonnez vetre avis —

Visieurs Ports de plaisance Port technigue Projets urbains Appels d'offre Contact SODEMO © 2011
Partiowsls Qui sommes-nous ot = dulisaion
s e site Pt Drunelet Mus parenaires Mo slatier Meantions lgales
nt_ll Brudari Liens
12 visteurs Débat
7 renibres Espance privé

1. Page d'accueil
2. Page des Ports de Plaisance
3. Page d'un port de plaisance : Port Moselle



Gouvernement NC / Guichet-entreprise.n

guichet-entreprises.nc

SITE INTERNET

[5] gscret-smtenprisesnc

Facilitez vos démarches
‘administratives.

Facilitez vos démarches

administratives.

B3

=R R e |
s »—- »

Quest-cu que guichet-entrepeise.nc 7

Toutes vos
démarches
administratives en
un service unique
et simplifié !

Fréparer votre projet

Titre e fa lettre
du geuvernament

Les étapes pour

A savoir avant de créer votre entreprise

créer votre entreprise Partenaires
¥ e A
m Lal= € £ ”f?.\- cciln (;’; ==

FILM EXPLICATIF

4
\‘

=
7
ETRE EN REGLE (POURLES
PROFESSIONS REGLEMENTEES)

CONSTRUIRE VOTRE ENTREPRISE
TROUVER DES FONDS

Les étapes pour
créer votre entreprise

.

IMPOTS

S'ENREGISTRER DANS UN REPERTOIRE / S'INSCRIRE AU RIDET

REGISTRE LIE A VOTRE ACTIVITE

5
CONNAITRE ET CHOISIR CHOISIR VOTRE
VOTRE IMPOSITION COUVERTURE SOCIALE

Ces 4 démarches sont réalisables sur guichet-entreprisesnc



https://www.youtube.com/watch?v=5yP_NBSLscQ

push&pull MENARD AUTOMOBILE / Campagne de communication et sites internet promotionnels

“ MEMARD AUTOMOBILES

sshacestntmeaenarad Nne

BT e T e

NOUVEAU CITROEN AIRCROSS A

4X2 0OU 4X4, VEMNEZ L'ESSAYER. #

ACNER i

CITROEN DS5 H\

= ¥ L PEVOEOT 20766 A GAGNER !

: : (TRAGEAUSORT. FINAL :

W MMAMETO 721 41 407 Prestige Motors

prestiae

L S0 o AlEou et e SnTabeee CES

LA TECHNOLOGIE
PLUS ACCESSIBLE QUE JAMAIS.
I S TESHLES SaH

1. Exemples de campagne (4x3)

. 2. Site promotionnel regroupant les marques PEUGEOT,
CHEVROLET et ISUZU
LA MEAEAS 3. Site promotionnel regroupant les marques BMW et MINI
il 4. Jeu en ligne, Grand Jeu des Jeux de TOTAL et PEUGEOQT :

inscription, participation au jeu et parrainage en ligne

+envoi d'emailings personnalisés chaque semaine
participants et filleuls.

CITROEN C4
s 1995 000 F* o255 0 ;”:-\%\
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OEIL

Observatoirne de
I"environnement

L'OEIL Magazine n"2
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1. Page d'accueil

2. Exemple de page de contenu type

3. Newsletter (emailing)

4. Animation (flash) d’'une carte interactive

OEIL

L mire vt oire

L. crighaes dis pieasior.

OEIL / Webdesign / Quelques exemples de pages chartées et déclinées
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push&pull MAIRIE DE POUEMBOUT / Site internet d'information

Commune de
Pouembout

BIENVENUE SUR LE SITE DE Commune de

LA COMMUNE DE POUEMBOUT ! Pouembout
Pwébuu

BIENVENUE
SUR LE SITE DE
LA COMMUNE DE
POUEMBOUT!

TITREDE ™ - -
L'ACTUALITE - &4 -
ACTUALITES

5 RENOVATION DU PIGEONNIER

i a B
ENE SRS
1. Simulation d'affichage sur écran PC
et Smartphone
2. Page d'accueil
3. Quelques autres exemples de pages

TOURNGIR DE TIR A L'ARC

)
D &




push&pull Divers exemples de solutions interactives (site internet, application interne)
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FACEBOOK / res pages gérées (gestion, animation, ligne éditoriale, pub.
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push&pull ARC EN CIEL / Identité visuelle

o\ %7 a\
Groupe AEC

| | | |

& E @ O

Arc en ciel L’atelier Réseau VIA Transport

SERVICE MA\NTENANCE DE VOYAGE INTERURBAIN EN AUTOCAR
du Sud

‘ YATE = GORO

| | | |

& & S & &

lanavette.nc Fret Location Tours Premium

ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE ARC EN CIEL SERVICE

|

Titre de l'offre | otatempos

Du 15 aolt au 25 septembre 2019 nusant quia
suntem lorem

_1 50/ VENTIO VOLU epsum dolore
O TUR DOLORIO este ban

e ® | 3 A’:‘.ﬁ‘.:’:’ﬁ\‘

Rubrique
Titre d’'une partie Titre d’'une partie type services
type présentation X

T EEE EEsE

0

Jérome Pantaloni
Directeur général
General manager

joantoloni@arcencielnc
Mob. : (687) 77 95 70

59, ave. Maréchal Foch -
BP 1244 - 98 845 Nouméa AVA
Nouvelle-Calédonie [ ]

Arc enciel Lerre Groupe AEC

SERVICE

Titre du
document

Sous-titre du document




push&pull ARCEN CIEL / Habillages de bus + facade et signalétique extérieure

CHARTE DE MARQUE HABILLAGE DES BUS
Document explicatif des regles d'exploitation des logotypes

ARCEN CEL SERVICES eocore ARCEN CIEL SERVICE /

S\
Groupe AEC

lanavette.nc
Charte de marque oo s

e Arc en ciel

Arc en ciel Arcenciel @ lanavette nc  lanavette.nc @

TYPOGRAPHIES LESFONDAVENTAUX LE GROUPE 2/2 LesLogoTwES

ZONE DERESERVE
Lo zone de réserve défie cutour du lagotype garanti o
Q Vi dans un envircnnement perlurbé ou velle 5 le placer &

@ POLICE DULOGOTYPE 20mm une distance de sécurité du bord d'un document.
- Lo police pourlosnoms des socétés ou des filéras e la PROSTO, AA Lo 200w do peataction et #gie & a (otre & ol « Grovpe 3
PAN\Y7 2N iilsbe n minuscule ovee 1o premie efre en makscule souf  AEC » “oupe AR A éément gcphiaue ne dat cpperaire dons ctie zone

aui écrit tout en mojsucue).

Groupe AECo .

Tous logotypes du groupe s'dentifient par les mémes ypographies. Zone de réserve Talle minimum

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ Sur fonds: Une tale minimum est & respecter pour garontir sa lisiblité
abcdefghijkimnoparstuvwxyz 20mm surlalorgeur.
1234567890#8?1:" @1+ @ sur fond rouge dulogotype © sur fond noir NB. Selon le procédé de reproduction et les contraintes

techniques, I poura étre nécessaire Jougmenter celte talle
minimu (ex. enmarquage Jobjet),

© POLICE SECONDARE VA\Y/ 2N
Lo polce pour les mentions st ls COVFORTAA BOLD, utisée en
Q i Groupe AEC Groupe AEC P
Sur fonds uni rouge o logotype. de coleur foncé ou de
i o Comfortaa Bold visuel foncé démuni de détails, le logotype est plocé en
Arcen cLe([I e ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ géfonce blonche.

© s fonoce couleur wnieclare Q) S fond de couleur une foncée

PANZAS A\ZAS

abedefghikimnoparstuvwxyz
1234567890482 @1+

@ fon0 nor ou visuel rés sorbre, le pictopromme peut
rester en rouge et o mention « Groupe AEC » devient Blonc

(COMoLONO)
© roucEs cOMmLaNENTHRES ATORIES Groupe AEC Groupe AEC @5 fon o (s prvbgr). o cndor o veue doi o
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ - =
. abcdefghijkimnoparstuvwxyz P S fon o vl fonct Le logotype quelle que soit sa version. ne peut érte
Réseau VIAg 23567890875 @]+ ° ° - locé s un environnament perturbé dense o o
Comfortaa Regular - <
ABCDEF GHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ NN\ NN\
abcdefghijkimnoparstuvwxyz Groupe AEC Groupe AEC
1234567890482 @[+ -——
CHARTEDE MAROUE U RO AEC | 3 CHARTECE NAROLE DU GROEAES | §
TRANSPORT DU SUD 1/2 LESLOGOTYPES LES INTERDITS LES REGLES GENEF
En quadrichromie i t
CONSTRUCTION
Version verticale Versionherizentele Le logotype Transport d Sud (TDS) existe en versions verticole et horizontale. Modification de la coueur Proportion non respectée Modification de la typogroshie
Lesreges émes que celes de Arc enci -
P8
Transport .
Transport du Sud 'VALEURS CHROMATIGUES
Coeurs g *
— Arc en ciel Arc en ciel
dLl SUd SERVICE Semmee
" CO/MI0/J95/NO CI00/MO/JO/NO
et posstiee R247/V220/B34 RO/VIS8/8220
ﬁ #7022 oo9eta
Trans port REEr=TE RO ERE Déformation du logotype Construction non autorisée ‘Suppression d'éléments
Transport du Sud
du Sud corvassommo S hg
R255/V 255 /255 h . g
A(CeN Ciey Arc en ciel Arcen ciel
Pontonet white C
Transport Transport
du Sud qu Sud ; Co/MO/J0/NTD C0/MO/J0/NTS Aout dééments Utisation drecte o logotype Aout deffet
i -cor0 N I a— e surfond de visuel dense et détallé
#éttite #boboba
Enniveoux de gris Pontone® Cool gray 1C Pantone® Cool gray 6C
Arc en ciel
Transport complémentaires des supports émis par 05

du Sud

(CHARTE OE MARGLE DU GROLFE AEC | 5 CHARTE DE MARGUE DU GROLFE AEC | 7




push&pull SMTI / Logotypes & Charte graphique

Autres propositions présentées
(noms, logotypes et habillages de bus)

Syndicat mixte o A ¢
de transport interurbain ﬂ‘
de Nouvelle-Calédonie m I )
RESEAU D'AUTOCARS
yr— g 7 [ iGsasany
™

)

. .
commercial Rai o
( RESEAU D'AUTOCARS
INTERURBAIN

> Réseau E //f‘

Un outil au service de la —

mobilité interurbaine. )

o N e
> Habillage des bus & I'étude

o= |

\ )

. Conception des logotypes SMTI et RAI
. Panneau informatif sur les trajets RAI
. Modéle de signature mail

. Modéle de présentation .PPT

. Modéle de présentation WORD

. Carte de visite

. Habillage des bus

N O U BEwWwN

Immeuble Carcopino 3000
Président 85, av. du Général de Gaulle
98800 Nouméa

ilbert. @
gilbert.tyvienon@gouv.nc. 1) e

NOM Prénom
fonction
Tél. : +687 27 77 66

_/ Immeuble Carcopino 3000
—— 0 s o 85, av. du Général de Gaulle

98800 Nouméa Cedex




push&pull HABILLAGE DE VEHICULES / Quelques exemples

# Ecole de plghe ——Tr

* Péche au gros s A e -
& Marina &a : i

* Club House —

€NE.d5S0.He ' 26 27 27

Ecole de volle
Régates

Ecole depliche

n -! \ o |
Péche au gros I

p‘ ; Marina +

A 25.. ek Club house «

CNC.assOMNc - 26 27 27

nouvelle ; \ nouvelle
calédonie .- | Bl caledonie




push&pull

Pacific
Foodlab. W
B CFTMC

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

velonaWF

TELECOMMUNICATIONS NETWORK

caledmuens

< ,
//C’\ Deviens ce que
Centre Culturel Bt (k.
PO'W asseciation
| SBee

ACCUEILLIR, ACCO

SynﬂEt dela
qualité avicole

DIVERS LOGOS INSTITUTIONNELS

Fédération
des Pécheurs
Hauturiers

NOUVELLE-CALEDONIE

LA PERIGOURDINE
DU PACIFIQUE

(5echos

A LETTRE DES ASSURES GROUPAMA-GAN PACIFIQUE

(/)



push&pull

Marques commerciales

Ces marques congues par PUSH & PULL accompagnent le quotidien des Calédoniens depuis plusieurs années : elles ont quasi toutes fait I'objet
de déclinaisons mises en ceuvre par I'agence, sur tous types de supports a base de chartes de marques et graphiques (PLV, packaging, displays,

édition, affiches, audiovisuel, digital, etc.).
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push&pull

Marques commerciales

/ N\
|

marina
optique

OPTICIEN
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— — < _

. 3| =1
otique otique ‘ S | ¢
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Pacific™—/

1995 - 2015
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push&pull PRESENTATIONS EN FORMAT POWERPOINT

m MAIRIE DE NOUMEA CCAS B OBSERVATOIRE DES PECHES COTIERES
> Conception graphique < Ville de & e e 74 > Conception graphique
et réalisation d'une | HOUMEA . 87 et réalisation d'une Q%?BSGQVQTOlQe
présentation PPT de 31 : 10 présentation PPT de 15 L PRSI (o e
slides. slides.

> Création de pictogrammes, > Création de pictogrammes

tableaux et schémas Analyse Socio-économiq..u'é”"... et schémas
relative aux occupants

Présentation de |'Observatoire des
péches cétiéres de Nouvelle-Calédonie -

du site de N’du?

N Février - Mars

@ fﬁi: pROTEGE AOREE:
:‘-. : Contexte ='.,I: Mission et objectifs de I'Observatoire

. P Mission
P Pourquol un Observatoire des Péches Cotiéres ? sur les données de la

, produire,
> Place et enjeux de la péche dans le Pacifigue / en NC plche cbtler‘e pour ecknpep s oec:slone., aFfin d'en assurer lo durabilicé

Donndos issuos do Menguils soco-o:

La population de N'du

Sur 103 ménages recenses :

couplesT ﬁ 94".""!""“ fasmiﬁs #

dont 35 avec enfants seules monoparentales =R o~
A Contexte ; g S 1.fwdu,“ daiil 2/ Amélicrer los
Sur 231 personnes : m"(:; § m. :__-?er_..u.r.:
116 \i H’ p [ ] m@:&m?zm \ i fa'ﬁ:f‘h" “ﬁ;ﬁ:‘mf :
wnmes > Nl 34% >15% A M

= :Limite de lo ZEE
de la Nouvelle-Calédonie

de la population des ménages
>m115 agée entre ont + de 60 ans \,
hommes 20 et 29 ans C EOl [ml ement 1|d pc 1|_| Mautur n.rL {2500tan), 3/ Communiquer sur
= i ol et animer e réseau d
B wsiuea s St B ot — gpomeswmse N
L’endettement Schéma du « portail » observatoire,
' 300/0 OuUEtil pour la gestion :
sont endettés
Parmi ces 30% Montant de la subvention LAPS oonpea
1 dr3’ = 23 % ont un taux d'endettement [ g | UO""é‘E nid
1 >a33% Il s'adresse aux - Total P Améliorer la connaissance
Sl p u ‘i'¢ 12 couples avec enfants ménages non sverton 85 mmﬂm socio-économique de la péche Q
Shquns . 2 éligibles au prét 08 N 1 e cétiere H= © C‘ ;_?(.,or'r": ssance
5 TN 9 couples sans enfant bancaire pour des 2 2 > Etude sur le paids filiére, ses =) socio-économicue
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. : 3 4 [|§ 1 famille monoparentale eb":;l.l'de ressources. 5 -
3 N ’F 8 personnes seules _‘.._'o 837 153 XPF 1 1
0 . 750 000 XPF 1 1
o v u B0 14 percoivent - de 200 000 F m- = 5 3
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Hl PROVINCE SUD
Journée internationale pour I'élimination des violences a

Carrefour vacances
I'égard des femmes : Témoignages de professionnels (1 sur 4)

Bl REPAIR

Hl PROVINCE SUD
Agriculture Responsable

EXPOSITION DEVA : Patrimoine d'hier et de demain

.
1429
décembre 2017

SRtrée gratuity

Sl ET
DE DEMAIN

\J Hotel de Lo
province Sud
Il PROVINCE SUD

H TEEPRINT
Le maois du Patrimoine

Terre d'origine.

Film d'image de marque (1 sur 4). Bande son originale

push&pull AUDIOVISUEL / Quelques exemples
I PROVINCE SUD

E |/ PERIGOURDINE DU PACIFIQUE

Mutular : film d'image de marque (2011)

ml OPT NC
Film institutionnel

B | A PERIGOURDINE DU PACIFIQUE

Mutular, les légumineuses : film d'image de marque (2015)v



https://www.youtube.com/watch?v=n1NgpwFPFvk
https://www.youtube.com/watch?v=Ee00MFpvC8E
https://www.youtube.com/watch?v=ZfTH1jnQ2eY&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=QPNHRWI3gbM&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=vT1M4W-MHqc
https://www.youtube.com/watch?v=rVNPmqYe4k8
https://www.youtube.com/watch?v=hnmzEIPA0BI
https://www.youtube.com/watch?v=BwN6omwq80g
https://www.youtube.com/watch?v=CjjMGVC52uY

EXEMPLES DE PICTOGRAMMES, SCHEMAS ET GRAPHIQUES

1 3 627 Total

entreprises
en 2014

Industrie Services

2181 5363
=

Total : 2 840 Total : 6 672

Commerce

Total : 4115

Subventions s(reté

Aéronautiques - 28%
Extra

aéronautiques - 21%

Exceptionnels . 7%

Reprise de
provisions l 6%

Autres | 1%

Personnes physiques*
Total : 1970

309

B-E

1441 Personnes morales**

Total : 2997

Total
2l 1883 m Total : 4 967
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EXEMPLES DE PICTOGRAMMES, SCHEMAS ET GRAPHIQUES

900 MF 350
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push&pull EXEMPLES DE PICTOGRAMMES, SCHEMAS ET ILLUSTRATIONS

Surexploité i Rendement :  Exploitation
(SPR<0,3) i maximum optimale
: durable (SPR > 0,5)

{ (SPR05-03)



push&pull EXEMPLES DE CARTE ET PLAN EN COUPE

Climate Decrease
change —D> I in Fisheries
productivity

A Temperatures
Pollution, 71Sea levels Fisheries Poor data on
waste 71 Extreme events displaced/halted I Fisheries

Mangrove

AU LARGE

20 %

RECIF \@

7%

Barrier
reef

*Gillett - 2016

B Péche dans les palétuviers & Péche en apnée
% Péche a pied ;ﬁ Péche a la ligne depuis un bateau
@ Péche profonde

ESTURIRE
PLATIER

LAGON

RECIF PENTE
MANGROVE EXTERNE




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

DEEP NATURE

Shootings sur Nouméa, Deva et I'lle des Pins
Charte photographique

Gestion logistique et suivi des prises de vue

HAMMAM/SAUNA




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

ERPA

Shootings en province Nord, Sud et lles Loyauté
Charte photographique

Gestion logistique et suivi des prises de vue




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

Création d'une banque d'images : Shooting a Noumeéa Création d'une banque d'images : Shooting a Nouméa
Gestion logistique et suivi des prises de vue Gestion logistique et suivi des prises de vue




push&pull PHOTOGRAPHIE / QUELQUES EXEMPLES

Photos-reportage de I'usine et de la boutique @ Noumeéa Shootings en province Sud
Charte photographique

Gestion logistique et suivi des prises de vue

Conception de la charte photographique
Gestion logistique et suivi des prises de vue

-y




